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MODERNIZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNEJ POPRZEZ
WPROWADZENIE GASTRONOMII DO OBIEKTOW HANDLOWYCH

1. Wstep

Referat podejmuje tematyke modernizacji przestrzeni handlowych poprzez
wprowadzenie w ich strukture obiektow gastronomicznych.

Celem pracy jest wykazanie stuszno$ci tezy, ze takie dziatania architektoniczne
znaczaco wpltywaja na jako$¢ przestrzeni, poprawiaja jej percepcje, a w konsekwencji
przektadajg si¢ na zwigkszenie ilosci klientow obiektu handlowego.

Metoda badawcza polega na analizie porownawczej wspoétautorskich (wraz
z dr inz. arch. Dorota Radziewicz-Winnicka) projektow (zrealizowanych, badz
w trakcie realizacji) z podzialem na charakterystyczne pod wzgledem wielkosci sali
konsumpcyjnej i rodzaju oferty typy. Analiza obejmuje pi¢¢ zlokalizowanych
w Polsce obiektéw handlowych wielkopowierzchniowych jednej z sieci sklepow
branzy meblowej. Trzy pierwsze przyktady to obiekty istniejace, do ktorych w trakcie
uzytkowania dodana zostata funkcja gastronomii. Dwa ostatnie to obiekty w trakcie
realizacji, w ktérych na bazie poprzednich do$wiadczen, zlokalizowano funkcje
gastronomii na etapie projektowania. Analiza obejmuje wigc dwa nieco odmienne
zagadnienia. Wpisanie nowej funkcji do dzialajagcego juz wnetrza handlowego
wymaga analizy przestrzeni pod katem funkcji, psychologii przestrzeni a takze
bezpieczenstwa uzytkowania. Dzigki tym dzialaniom powstalty trzy projekty
gastronomii, z czego dwa zostaly juz zrealizowane 1 od kilku miesigcy dobrze
spetniaja swoja role. Wnioski z inwestycji staly si¢ pomocne roéwniez przy
projektowaniu nowych obiektow handlowych, w ktorych na etapie projektu
zaplanowano juz funkcje gastronomiczng jako integralng ich cze$¢. Dotyczy to dwoch

obiektow, dla ktérych wykonano juz projekty wykonawcze.
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Referat obejmuje rowniez analiz¢ innych funkcji towarzyszacych gastronomii
zaprojektowanych w przedstawionych przyktadach, pokazujagc ich wzajemne

zalezno$ci.

2. Koncepcja

Punktem wyjscia dla idei lokali gastronomicznych dla jednej z sieci sklepow

meblowych w Polsce bylo zadanie urozmaicenia ich oferty handlowej, oraz
wykreowanie przestrzeni sprzyjajacej komfortowi klientow. Rola architekta w tym
zadaniu polegala na opracowaniu jednolitej koncepcji stylistycznej, a takze
koordynacji kluczowych dziatan zwigzanych z inwestycja.
Wstepna idea bazowala na wynikach przeprowadzonych w Szwecji badan
socjologicznych w podobnych obiektach handlowych, gdzie nastgpito poroéwnanie
zachowan klientow, ktorzy w czasie zakupow odwiedzili punkt gastronomiczny oraz
tych, ktorzy tego nie zrobili. Na tej podstawie zostalo wykazane, ze osoby, ktore
zrobity sobie przerwe na wypicie kawy lub zjedzenie positku, zostalty w sklepie dtuze;,
przez co zrobity wigksze zakupy. W sklepach, w ktorych zostala wykreowana
przestrzen kawiarni-bistro, oceny sklepu byly wyzsze, a zadowolenie klientow
z zakupow wigksze [4].

Poczatkowo prezentowana idea miata dotyczy¢ wybranych pilotazowo sklepow
bazujac na spojnej koncepcji architektonicznej. Podstawowymi jej zatozeniami byty:
funkcjonalny uktad przestrzenny, rozpoznawalna stylistyka i kolorystyka, oraz
jednolity system informacji wizualnej wraz z charakterystycznym logo. Dla celow
wizerunkowych zostala utworzona nazwa ,Bistro Food & Coffee”. Wazng cechag
koncepcji bylo stworzenie rozwigzan o ponadczasowych i oszczednych w swoim
wyrazie formach architektonicznych. Zastosowano elementy meblowe z jasnego
drewna 1 bialej plyty laminowanej, monochromatyczne krzesta z tworzywa,
powtarzalne elementy dekoracyjne oraz foto-wydruki tematyczne.

Poza elementami architektonicznymi na etapie koncepcji nalezato przeanalizowaé
roOwniez aspekty organizacyjne, kulinarne 1 logistyczne, co wymagato wspotpracy ze
specjalistami z tych dziedzin. Na etapie projektu i realizacji niezwykle istotna byta
z kolei koordynacja dziatan specjalistow z dziedzin budownictwa, stolarstwa,
wentylacji, czy sprzetu wyposazenia gastronomii. Spojna i logiczna koncepcja
architektoniczna pozwolita na sprawna realizacj¢ pierwszych dwu inwestycji

1 otworzyta droge do dalszego rozwoju idei w innych osrodkach w Polsce.
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Zgodnie z przyjeta teza, ze wprowadzenie w istniejacg przestrzen handlowa nowe;j
struktury obiektow gastronomicznych wplywa korzystnie na catoksztatt obszaru,
w dalszej czeSci tekstu zostang zaprezentowane przyktady projektow i realizacji
potwierdzajacych powyzsze zatozenie. W prezentowanych obiektach idea
wprowadzenia punktéw gastronomicznych typu bistro jest zréznicowana pod katem

lokalizacji, powierzchni i funkcji towarzyszacych.

3. Projekty

3.1. Bistro w Plocku

Pierwszy prezentowany przyktad ,,Bistro Food & Coffee” to model podstawowy
,»S” (small), ktory w lutym 2014 roku zostal otwarty w funkcjonujagcym obiekcie
handlowym w Ptocku. Zrealizowany punkt gastronomiczny o powierzchni 40 m? jest
podstawowa strukturg zaplanowang w strefie wejsciowej w bezposrednim kontekscie
przeszklonej elewacji i obejmuje cze$¢ zaplecza potaczonego ze strefg produkcyjng
1 wydawczg oraz cze$¢ konsumpcyjng w sktad, ktorej wchodzi 12 miejsc siedzacych

przy stolikach oraz 3 miejsca przy wolnostojacym barze.

Rys. 1. Widok “Bistro Food&Coffee” w Ptocku
Eig. 1. View of the “Bistro Food&Coffee” in Ptock
Zrodto: Opracowanie wilasne
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Dodatkowo przylegajacy do elewacji taras oraz drzwi przesuwne pozwalajg na
rozszerzenie cze$ci konsumpcyjnej w okresie wiosenno-letnim. Uktad zawiera
ponadto charakterystyczny element w postaci stupa — dominanty, petnigcego funkcje
informacyjng i porzadkowa, czyli kosza na odpadki. Istotnym elementem zwigzanym
z funkcjg bylo rozplanowanie o$wietlenia, zr6znicowanego pod katem formy. Z uwagi
na lokalizacje nowej ustugi w istniejgcym obszarze, zostala uwzgledniona droga
klienta, ktory moze udaé si¢ do bistro zaréwno przed zakupami, jak réwniez po ich
dokonaniu.

Na etapie projektu przy S$cistej wspdlpracy ze specjalistami z dziedzin
komunikacji wizualnej, zarzadzania i sprzedazy byly konsultowane wszelkie aspekty
spojnosci formy 1 funkcji. Dzigki temu wspotdziataniu realizacja projektu okazala sie

sukcesem i spetnita oczekiwania inwestora.

3.2. Bistro w Bialymstoku

W wyniku pozytywnych doswiadczen zwigzanych z funkcjonowaniem bistro
w Plocku inwestor zdecydowal o dalszym rozwoju idei ,,Bistro Food & Coffee”
w nastepnych obiektach handlowych.
Kolejny przyktad jest realizowany w Biatlymstoku i prezentuje lokalizacje bistro

0 powierzchni 40 m? rowniez w strefie wejsciowe;.

Rys. 2. Wizualizacja “Bistro Food & Coffee” w Bialymstoku
Fig. 2. Visualization of the “Bistro Food & Coffee” in Biatystok
Zrédto: Opracowanie whasne
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Gtowny element strefy zaplecza 1 strefy wydawczej znajduje si¢ prostopadle do
wejscia 1 zostal wkomponowany w zaprojektowany shup konstrukcyjny. W czesci
konsumpcyjnej rozplanowano 8 miejsc siedzgcych przy stolikach niskich, 4 miejsca
siedzace przy stolikach barowych oraz 4 miejsca siedzace przy barze biegngcym
wzdhuz przeszklonej elewacji, czyli w sumie 16 miejsc siedzacych. Gradacja
1 zréznicowanie pozwala klientowi na wybor formy odpowiedniej dla siebie.

Charakterystyczny shup z logo pelnigcy réwniez funkcje porzadkowa zostat
zaprojektowany w strefie wyjscia. Lokalizacja bistro w otwartej przestrzeni handlowej
otoczonej komunikacja wygenerowala potrzebe stworzenia ciekawej formy dla
zaplecza. Zostal zaproponowany estetyczny element zawierajacy dodatkowa
informacje 1 prezentacj¢ oferty bistro w postaci grafik umieszczonych w okraglych
otworach. Motyw kota nawigzuje do grafiki prezentacji produktéw stworzonej przez

specjalistyczng agencje reklamy.

3.3. Bistro w Lublinie

Kolejnym przykltadem wprowadzania powtarzalnego konceptu ,,Bistro Food
& Coffee” jest projekt w Lublinie, bedacy réwniez w trakcie realizacji. Zostat
zlokalizowany w poblizu strefy wejsciowej w otwartej przestrzeni handlowej.
W przyjetym programie funkcjonalnym zostalo zatozone bezposrednie sgsiedztwo
projektowanego bistro z przestrzenia mini placu zabaw. Z tego wzgledu
zaproponowano, aby jego design nawigzywat do wizerunku bistro. Caty projektowany
zesp6Ol ma 80 m?.

Z uwagi na lokalizacje powyzszych funkcji oraz z potrzeby podkreslenia
przynaleznosci formalnej placu zabaw do bistro, wprowadzono dodatkowy ciag
stolikow znajdujacy si¢ wzdhuz niskiej Scianki z ptyty meblowej ograniczajacej ta
przestrzen.

Powstal tym samym dwustrefowy uklad sali konsumpcyjnej z uwzglednieniem
aspektu socjologicznego czyli potrzeby lokalizacji stolikow umieszczonych blizej lub
dalej od placu zabaw.

Ponadto liniowy uktad stolikéw widoczny z zewnatrz poprzez szklang elewacje,
dziata zachecajaco na potencjalnych klientow bistro. Uzyskany tym samym dystans
placu zabaw od elewacji jest korzystny zaréwno od strony funkcjonalnej, jak
1 wizualnej. Na podstawie wczesniejszych doswiadczen przy projektach bistro oraz
przy zalozeniu pewnej powtarzalnosci elementu gltownego, struktura strefy

produkcyjnej 1 wydawcze] zostata zaproponowana prostopadle do wejscia. Uktad
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zostal wkomponowany w zaprojektowany stup konstrukcyjny. Dodatkowo zostat
zaproponowany schowek. Rozmieszczenie charakterystycznego elementu-dominanty
czyli stupa z logo, ktéory maskuje kosz jest rowniez uwarunkowane elementem
konstrukcyjnym. Zostal on zintegrowany z istniejgcym w projekcie stupem
konstrukcyjnym, znajdujacym si¢ przy elewacji. Zaproponowano uklad 16 miejsc
siedzacych przy stolikach niskich oraz 8 miejsc siedzacych przy stolikach barowych
czyli w sumie 24 miejsca. Lokalizacja bistro w otwartej przestrzeni otoczonej
komunikacja, wygenerowata potrzebe stworzenia ciekawej formy od strony zaplecza.
W ten sposob powstata przestrzen dodatkowej informacji i prezentacji oferty
bistro w postaci grafik umieszczonych w okraglych otworach. Podobna forma
graficzna zostala zaproponowana na obudowie placu zabaw (3 okragle foto-wydruki
tematyczne). Motyw kota zostat rowniez powtdrzony w formie oswietlenia (3 lampy

wiszace).

Rys. 3. Wizualizacja “Bistro Food & Coffee” w Lublinie
Eig. 3. Visualization of the “Bistro Food & Coffee” in Lublin
Zrédto: Opracowanie whasne

3.4. Bistro w Gliwicach

W dalszych rozwazaniach nastgpi prezentacja otwartego w sierpniu 2014 roku
w Gliwicach bistro, ktére ze wzgledu na powierzchni¢ 120 m? (wraz z funkcja
dodatkowg), okresla si¢ jako model ,,M” (medium). Decyzja o realizacji projektu
zapadta na podstawie pozytywnych wnioskdéw z uzytkowania pierwszego ,,Bistro Food

& Coffee” w Plocku. W przypadku Gliwic podobnie jak w obiekcie pilotazowym
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funkcja gastronomiczna zostata zlokalizowana wtérnie w juz istniejagcym obiekcie,
ktory w wyniku ponad dziesigcioletniego uzytkowania zostal poddany modernizacji.
Z uwagi na okres$lone ograniczenia wynikajace z istniejacego uktadu, lokalizacja bistro
zostala przyjeta wewnatrz przestrzeni ekspozycyjno-handlowej, na granicy strefy
o charakterze samoobstugowym. Dodatkowo bistro zyskalo przestrzen systemowego
placu zabaw znajdujacego si¢ za czeScig strefy konsumpcyjnej. Uktad funkcjonalny
jest wiec diametralnie inny niz w Plocku, natomiast cze$¢ zaplecza jest analogicznym
elementem powtarzalnym. Sala konsumpcyjng stanowi liniowo umieszczone stoliki
z 20 miejscami siedzacymi. Sasiadujacy plac zabaw zostal wkomponowany w caty
uktad i obudowany azurowa S$ciang zawierajaca powtarzalny motyw kota. Otwory
zostaty zabezpieczone przejrzystymi taflami z poliwgglanu. Na Scianach w postaci
wielko-formatowych grafik zaprezentowano przyktadowe grupy konsumentow:
rodziny z dzieémi, seniorzy itp., a takze produkty z oferty bistro. Mimo, iz punkt
gastronomiczny funkcjonuje zaledwie od kilku miesigcy, mozna w oparciu na
wynikach finansowych z cata pewnoscig stwierdzi¢, ze jest samo-finansujgcym si¢
narze¢dziem marketingowym. Z przeprowadzonych rozmow 1 analiz wynika, ze klienci
pozytywnie postrzegaja nowa funkcje gastronomiczng w znanym im wczesniej
obiekcie handlowym. W trakcie uzytkowania narzucity si¢ rowniez wnioski typu ex
post.

Rys. 4. Widok “Bistro Food & Coffee” w Gliwicach
Eig. 4. View of the “Bistro Food & Coffee” in Gliwice
Zrédto: Opracowanie whasne
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Okazato si¢, ze specyficzna w tym wypadku lokalizacja w centrum obiektu
wymaga dodatkowej informacji wizualnej w strefie wejSciowej, szczegodlnie dla
klientow odwiedzajacych sklep po raz pierwszy. Przedstawione dyrekcji sklepu
wnioski zostaly niezwlocznie wprowadzone w zycie, z korzyscig dla funkcjonowania
,,Bistro Food & Coffee”.

3.5. Bistro w Krakowie

Ostatnim przyktadem jest projekt, bedacego w trakcie realizacji bistro w Krakowie.
Jest to nowo otwarty wielkopowierzchniowy obiekt handlowy i mimo tego, ze na
etapie projektu budowlanego byla juz zaplanowana lokalizacja gastronomii wewnatrz
sklepu na pierwszej kondygnacji, przestrzen ta petnita funkcje ekspozycyjng. Tak wiec
niejako wtdrnie, wprowadzana jest do niego funkcja gastronomiczna ,,Bistro Food
& Coffee”, tym razem w formie modelu ,.L” (large). W stosunku do wcze$niej
opisanych rozwigzan, W przypadku Krakowa, dysponujemy =znacznie wicksza
powierzchnig zaplecza i sali konsumpcyjnej o tacznej powierzchni 300 m?. Na etapie
koncepcji zaprezentowano inwestorom dwuwariantowe rozwigzania funkcjonalne
zadanej przestrzeni sali konsumpcyjnej, zréznicowane pod katem ilosci oraz sposobu
lokalizacji miejsc siedzacych, rodzaju wyposazenia sprzetu do gastronomii, lokalizacji
kas, lokalizacji 1 sposobu dystrybucji napojow 1 formy obudowy zewngtrznej obszaru
czgsci konsumpcyjnej. Z zatozenia wizerunek stylistyczny bistro nawigzuje do
realizacji w Ptocku, Gliwicach, Biatymstoku 1 Lublinie. W dalszej kolejnosci wybrany
wariant zostat opracowany jako projekt wykonawczy, w ktorym zachowano wczesniej
okreslony uktad zaplecza. Liniowy, dwustanowiskowy uktad lady wydawczej zostat
dostosowany do wigkszego asortymentu sprzedawanych produktow, rozplanowano 92
miejsca siedzace. Gtowne wejscie do bistro zaplanowano na wprost linii wydawczej
wzdluz umieszczonych obustronnie aneksow ze stolikami. Tym samym klient jest
W sposob czytelny kierowany do celu, w ktorym dokonuje wyboru i1 zakupu
produktéow. Nastepnie ma duza swobode wyboru miejsca, zaczynajac od:
wydzielonych anekséw, poprzez miejsca barowe, nast¢pnie miejsca w gldwnej czesci
sali konsumpcyjnej lub miejsca w aneksie przy placu zabaw. Plac zabaw jest
elementem istniejagcym, stanowigc nietatwy kontekst projektowy. Nalezato wiec
zmodernizowa¢ go i1 powigza¢ z funkcja gastronomii. Utworzenie aneksu w jego
bezposrednim sasiedztwie pozwala na zintegrowanie go z funkcja gastronomii.

Urozmaicono réwniez formy siedzisk, wprowadzajac oprocz powtarzalnych krzeset
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siedziska tapicerowane. Rozplanowano wygodne przej$cia pomigdzy stolikami,
pozwalajagce na plynng komunikacje. Wykorzystano lokalizacje dwoch istniejacych
stupéw konstrukcyjnych do umieszczenia w ich sasiedztwie charakterystycznych
elementow typu stup-dominanta, ktory maskuje kosz wraz z miejscem do odkladania
tac. Wyjscie z restauracji jest oddzielone od wejscia charakterystycznym, stosowanym
we wczesniejszych realizacjach biatym shupem, ktéry od wewnatrz ostania aneks
konsumpcyjny, zlokalizowany tytem do ekspozycji sklepu. Z zewngtrz natomiast jest
elementem tworzacym akcent, ktoéry podkresla strefe wejscie-wyjscie. Jest rowniez
miejscem ekspozycji logo. Wprowadzono réwniez drugi podobny element w linii
prostopadlej, rozgraniczajacej komunikacje gléwng sklepu od strefy sali
konsumpcyjnej. Ze wzgledu na lokalizacje bistro w centralnej czesci sklepu, wzdtuz
drogi klienta w celu zapewnienia komfortu, zaproponowano S$cianki meblowe,
rozdzielajace te dwie strefy. Zabudowa o okreslonej wysokosci umozliwia wglad do
restauracji jej przysztym klientom, pozwalajac jednoczesnie na uzyskanie pewnej
kameralno$ci osobom znajdujacym si¢ wewnatrz. Uzyskano to za pomocg elementow
z plyty meblowej, ktére tworza aneksy. Zastosowane przerwy w zabudowie s3
rozwigzaniem pozwalajagcym na swobode¢ przemieszczania si¢ klientow. Kolorystyka
jest spdjna z poprzednimi realizacjami. Motyw prezentacji produktow w postaci
wielko-formatowych wydrukow zostal powtorzony na jednej ze Scian ograniczajacych
przestrzen bistro. Jasny odcien plyty meblowej, szara podtoga, krzesta biate oraz

zielony akcent placu zabaw tworzg przyjazna stylistyke spojng z wizerunkiem obiektu.

Rys. 5. Wizualizacja “Bistro Food & Coffee” w Krakowie
Eig. 5. Visualization of the “Bistro Food & Coffee” in Krakdéw
Zrodto: Opracowanie wiasne
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4. Konkluzja

Projektowanie obiektéw gastronomicznych jest procesem zlozonym, wymaga
wspotdziatania wielu os6b z roéznych branz. Szczegodlnie trudne jest wpisanie si¢
z nowg funkcjg do istniejgcego juz obiektu wielkopowierzchniowego. Istnieje szereg
aspektow, ktore nalezy przeanalizowaé, wyciaggna¢ z nich wnioski 1 sformutowaé
wytyczne projektowe. W tekscie podjeto gléwnie dziatania z kregu architektury,
pomijajac celowo zagadnienia kulinarne, logistyczne, czy organizacyjne, bedace
nieodzowng czescig koncowego sukcesu. Nie opisano réwniez etapu realizacji
inwestycji, ktory z kolei wymaga koordynacji specjalistéw z dziedziny budownictwa,
stolarstwa, wentylacji, czy sprz¢tu wyposazenia gastronomii. Tak wigec wspolpraca
wielu oséb tworzy catosciowy wizerunek ,,Bistro Food & Coffee”. Istotne jest to, ze
spojna koncepcja architektoniczna koordynuje te dziatania i1 znaczaco wplywa na
jakos¢ przestrzeni, poprawiajac jej percepcje, a w konsekwencji przektada si¢ na
zwigkszenie ilosci klientéw obiektu handlowego. Konkluzjg tekstu jest potwierdzenie
stlusznosci postawionej na wstepie tezy, a takze stwierdzenie, ze wprowadzone
w trakcie funkcjonowania obiektow handlowych przestrzenie gastronomiczne staty si¢

niezbe¢dng czescig projektowanych od podstaw inwestycji.
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MODERNIZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNEJ POPRZEZ
WPROWADZENIE GASTRONOMII DO OBIEKTOW HANDLOWYCH

Streszczenie

Referat podejmuje tematyke modernizacji przestrzeni handlowych poprzez
wprowadzenie w ich strukture obiektow gastronomicznych.

Celem pracy jest wykazanie stusznosci tezy, ze takie dziatania architektoniczne
znaczaco wptywaja na jakos$¢ przestrzeni, poprawiajg jej percepcje, a w konsekwencji
przektadajg si¢ na zwigkszenie ilosci klientow obiektu handlowego.

Metoda badawcza polega na analizie porownawczej autorskich projektow
(zrealizowanych badz w trakcie realizacji) z podzialem na charakterystyczne pod
wzgledem wielkoS$ci sali konsumpcyjnej 1 rodzaju oferty typy. Analiza obejmuje pigé
zlokalizowanych w Polsce obiektow handlowych z ktorych trzy pierwsze przyktady to
obiekty istniejace, do ktorych w trakcie uzytkowania dodana zostata funkcja
gastronomii, dwa ostatnie to obiekty w trakcie realizacji, w ktéorych na bazie
poprzednich doswiadczen zlokalizowano funkcje gastronomii na etapie projektowania.
Analiza obejmuje wigc dwa nieco odmienne zagadnienia. Wpisanie nowej funkcji do
dziatajacego juz wnetrza handlowego wymaga analizy przestrzeni pod katem funkcji,
psychologii przestrzeni a takze bezpieczenstwa uzytkowania. Dzigki tym dziataniom
powstaty trzy projekty z czego dwa juz zostaly zrealizowane i od kilku miesiecy
dobrze spelniajg swoja role. Wnioski staly si¢ pomocne rowniez przy projektowaniu
nowych obiektow handlowych, w ktérych na etapie projektu zaplanowano juz funkcje
gastronomiczng jako integralng ich cze$¢. Dotyczy to dwoch obiektéw, dla ktorych
wykonano juz projekty wykonawcze.

Referat obejmuje rdéwniez analiz¢ innych funkcji towarzyszacych gastronomi
zaprojektowanych w przedstawionych przyktadach, pokazujac ich wzajemne
zaleznosci.

Konkluzja tekstu jest potwierdzenie slusznosci postawionej tezy, a takze stwierdzenie,
ze wprowadzone w trakcie funkcjonowania obiektow handlowych przestrzenie
gastronomiczne staly si¢ niezbedna czgscig projektowanych od podstaw inwestycji.
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MODERNIZATION OF PUBLIC SPACE BY INTRODUCING
GASTRONOMY TO SHOPPING CENTRES

Summary

The paper takes the theme of modernization of commercial space by introducing in
their structure gastronomy facilities.

Aim of this study is to demonstrate the thesis that such actions architectural
significantly affect the quality of the space, improve its perception, and consequently
translate into an increase in the number of customers shopping facility.

The test method is based on a comparative analysis of the original projects
(completed or in progress) with a breakdown of the characteristic types. The analysis
includes five located in Poland shopping centres with which the first three are
examples of objects that exist in the course of which use the catering function has been
added, the latter two are objects in the course of which on the basis of previous
experience catering function located at the design stage. The analysis includes two
slightly different problems. Entering a new feature to the already operating
commercial interior space requires an analysis in terms of features, the psychology of
space and safety. These actions created three projects of which two have already been
carried out and a few months work very well. Applications also become useful in the
design of new commercial buildings in which the design stage already planned
gastronomy function as an integral part thereof. The paper also includes an analysis of
other features and functions showing their interdependencies.

The conclusion of the text is a confirmation of the thesis as well as the statement that
introduced during the operation of commercial facilities gastronomy spaces have
become an essential part of the planned investment from scratch.



