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Obiect si Poveste. Teatru de Umbre la Muzeul ASTRA
Object and Story. Theatre of Shadows at the ASTRA Museum

Raluca loana ANDREI*
Anda IONAS™

Abstract: The project Object and Story. Theatre of Shadows at the ASTRA
Musenm followed the revaluation of the tangible and intangible heritage through an
accessible and engaging program of musenm edncation. The theatre of shadows was
chosen as educational method because it is a beneficial educational agent and a factor of
professional orientation for the future young people.

Through the mentioned project we aimed to raise awareness and develop the
communication, the civic and social skills, the cultural expression and professional
orientation for 37 pupils of secondary and high school.

In 2013, under the guidance of the representatives of the ASTRA Museum
and the Department of Dramatic Art of the “Lucian Blaga” University from Sibin,
two groups of pupils from the ‘Onisifor Ghibu” Theoretical High schoo! and from the
Secondary School from Cristian, coordinated by teachers Laura Pitarin and Ion Chi,
have created within this project two performances of theatre of shadows: The Story of
the Mill and Greuthung. The two representations took place on the 18% of May 2013,
Jor the Enropean Night of the Museums and on the 14% of June for the anniversary
exhibition of 50 years of the open-air Musenum.

Editing the publication and the DV'D of the project represents a final stage of
a process whose purpose was to revaluate the heritage of the ASTRA Musenm through
a program of museum education meant to develop in the young generation the treasury of
the traditional civilization and spirituality.

Keywords: Theatre of shadows, tangible heritage, intangible heritage,
silhouettes, theatre techniques, scenario, modular panel

Cuvinte cheie: Teatru de umbre, patrimoniu material, patrimoniu
imaterial, Siluete, tebnici teatrale, scenariu, panou modular

© Coordonator proiect, pedagog muzeal, Complexul Nagional Muzeal ASTRA;
raluca.andrei@muzculastra.com; www.muzeulastra.ro

** Muzeograf, responsabil PR; Complexul National Muzeal ASTRA; pr@muzeulastra.com
www.muzeulastra.com
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Proiectul Obiect 5i Poveste. Teatru de Umibre la Muzenl ASTRA,
cofinantat de Consiliul Local Sibiu prin Primaria si Casa de Cultura a
Municipiului Sibiu, a urmdrit valorificarea patrimoniului material si
imaterial printr-un program de educatie muzeald accesibil si
antrenant. A fost ales ca metodd educationald teatrul de umbre,
acesta filnd un agent educational benefic si un factor de orientare
profesionald pentru viitorii tineri. Aceastd noua abordare asupra
patrimoniului este putin utilizata de catre operatorii culturali din
domeniul muzeal, iar la nivelul Municipiului Sibiu, Muzeul ASTRA
este promotorul teatrului de umbre ca modalitate de educare
nonformali si transmitere a cunostintelor despre patrimoniul material
si imaterial.

Teatrul de umbre se dovedeste un facilitator educational
eficient, cu rezultate deosebite, in ciuda catorva dezavantaje existente.
Astfel, grupul de lucru propriu-zis este restrans. Concomitent nu se
poate lucra decat cu doud sau trei echipe, iar derularea proiectului se
face pe o perioadi lungi de timp. De asemenea, pot aparea blocaje
ale creativitatii, indisponibilitate §i incapacitatea participantilor de
adaptare la munca de echipa. Insi teatrul de umbre este o modalitate
atractivd si inediti de transmitere a cunostintelor legate de
patrimoniu, ofera grupului tintd posibilititi multiple de exprimare a
imaginatiei, creativititii, abilitatilor practice si a limbajului, dezvolta
spiritul de echipd, capacititile empatice si implicarea directd prin joc
de rol. Un alt element favorabil este atragerea unui public numeros si
divers prin reprezentatiile propriu-zise de teatru, elevii implicati in
proiect devenind adevirati mesageri ai patrimoniului cultural material
si imaterial al muzeului.

Scopul prozectului: e B

’ Prin  proiectul  Obiect  §i Teatru de {mbre la Muzel ASTRA
Poveste. Teatrn de Umibre la Muzen! Coreriengm
ASTRA s-a urmirit dezvoltarea, Povestea Mot

printr-un program educational de
teatru de umbre, competentele de
comunicare, civice si  sociale,
sensibilizarea, exprimarea culturald
si orientarea profesionald la 37 de
elevi ai claselor gimnaziale si liceale.

8 )
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Au fost selectati 15 elevi ai Scolii Gimnaziale din Cristian,
clasele V-VIII, coordonati de domnul profesor Ion Chis si 22 elevi ai
Liceului Teoretic ,,Onisifor Ghibu” din Sibiu, clasa a X-a, sub
indrumarea doamnei profesor Laura Pitariu. Cele doua echipe
constituite au beneficiat, pe parcursul a 10 sedinte de lucru, de o
pregatire intensd, atat din punct de vedere teoretic (asimilarea
cunostintelor despre patrimoniu, a modalititilor de scriere a
scenariilor si de realizare a siluetelor, a tehnicilor teatrale) cat si
practic (interpretarea scenica, crearea si manuirea siluetelor, realizarea
jocului de lumini si umbre si a fundalului sonor etc.).
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Odbiectivele proiectulni:

Proiectul Obiect si Poveste. Teatru de Umbre la Mugen! ASTRA a
urmarit valorificarea patrimoniului material al Muzeului in aer liber si
a patrimoniului imaterial (literatura populara romaneascd) prin
realizarea a doua piese de teatru de umbre - Povestea Morii $i Greuceanu,
dezvoltarea abilitatilor artistice, a muncii in echipa, a capacitatilor
empatice prin joc de rol la cei 37 de elevi implicati in proiect;
realizarea i sustinerea spectacolelor de teatru, sprijiniti de
reprezentanti ai Departamentului de Arta Teatrald Sibiu; valorificarea
modelelor de bune practici in educatie muzeala prin tehnica teatrului
de umbre in urma editirii brosurii Obiect si Poveste. Teatru de Umibre la
Muzen! ASTRA si inregistririlor video ale spectacolelor.

Principalul beneficiu al utilizdrii tehnicilor teatrului de umbre
in cadrul unui muzeu il reprezinta trecerea participantilor de la rolul
de simpli vizitatori, la rolul de comunicatori ai informatiilor culturale,
parcurgand un intreg proces de modelare intelectuald, artistica,
sociala.

Descrierea activitatilor din cadrul proiectulni:

Utilizarea teatrului de umbre ca metodi de transmitere a
cunostintelor despre patrimoniu este, pe cat de dificild, pe atat de
interesantd si eficienti. Incepand cu anul 2010 Muzeul ASTRA, prin
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Departamentul de Marketing si Educatie Muzeald, a demarat acest
ingenios proces de educare a publicului scolar, copiii reusind s
creeze scenarii inedite si deosebit de creative, avand la baza obiectul
muzeal. Atelierele s-au derulat fie in expozitia de baza a Muzeului de
Etnografie Universald ,Franz Binder” din cadrul Complexului
National Muzeal ASTRA — Din cultura 5i arta popoarelor lumii — aceasta
fiindu-le gazda si sursa de inspiratie pe intreaga duratd a proiectului,
fie in Muzeul in aer liber, unde scenariile au fost inspirate de
patrimoniul tehnic al acestui muzeu.

Proiectul derulat pe parcursul anului 2013 a avut in vedere
punerea in scend a doud piese de teatru — Greuceann si Povestea Morii —
alegerea acestor teme fiind strans legata de patrimoniul Muzeului
ASTRA. Legendele, traditiile si obiceiurile, gospodaria, biserica,
moara satului, imaginea sitenilor, toate au fost surprinse de catre
elevii Scolii Gimnaziale din Cristian si cei ai Liceului Teoretic
,,Onisifor Ghibu”.

Fiecare echipa de lucru a desfiasurat un numar de 10 ateliere,
cu o duratd de trei ore/atelier, fiind indrumati de reprezentantii
Muzeului ASTRA si cei ai Departamentului de Arti Teatrald ai
Univeristatii ,,Lucian Blaga” din Sibiu, precum si de profesorii lor
coordonatori. Atelierele au avut loc in Cabinetul de Educatie Muzeala
al Muzeului ASTRA, la sediul scolilor participante cat si in Muzeul in
aer liber din Dumbrava Sibiului.
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Grenceanu, spectacolul pus in scena de catre elevii Scolii
Gimnaziale Cristian, este un basm popular cules de Petre Ispirescu si
publicat in 1882. Firul epic urmareste aventurile personajului cu
acelasi nume, in scopul restabilirii echilibrului unei lumi bulversate de
intruziunea raului, intruchipat de zmeii ce au furat de pe cer soarele si
luna. Puterea supranaturala a personajelor, capacitatea lor de a se
metamorfoza, depasirea de catre fortele binelui a tuturor obstacolelor
ce se ivesc in cale, formulele tipice, cifrele magice, inscriu acest basm
in randul creatiilor reprezentative pentru o viziune asupra existentei
specifica satului romanesc.

Text reprezentativ pentru basmul popular romanesc,
rescrierea scenariului Greuceann a presupus crearea de tablouri, scene
si momente, care prin tehnica teatrului de umbre, sd poata fi puse in
sceni de micii actori. In prima etapa, aceea de pregitire si
familiarizare cu textul, s-au desfasurat ateliere de lecturd cu
identificarea scenelor, surprinderea personajelor pozitive si negative,
conturarea trasaturilor de caracter ale acestora, impartirea si
interpretarea pe roluri a scenariului.
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In cea de-a doua etapd, elevii, sprijiniti de conservatorul
Marius Iuga, au realizat din carton personajele basmului Greuceann si
decorul necesar spectacolului de teatru de umbre: impiratul Rosu,
Greuceanu, Soarele si Luna, Faurul Pimantului, Zmeii si Zmeoaicele
etc. Au fost create un numair de 24 de siluete pentru cele sase scene
ale piesei.

Din punct de vedere tehnic silueta se realizeazd prin trasarea
pe carton a conturului personajului sau obiectului dorit, fie din profil
— mai ales atunci cand dorim si sugeram miscarea, fie frontal — atunci
cind peronajele sunt in general statice. Urmeazd decuparea in siluetd
a unor fante pentru pitrunderea luminii, astfel incat contrastul umbri
— lumini si fie cat mai bine receptat de citre public.

Urmitoarea etapd a  fost realizatd cu  sprijinul
Departamentului de Artd Teatrald Sibiu. Asistent univ. dr. Adriana
Barzd, asistent univ. drd. Doriana Tiut, alituri de studentii Oana
Barzi, Anca Rodica Nicolae si Constantin Podu, au coordonat elevii
atdit din punct de vedere al interpretirii scenice (manuire siluete,
realizare fundal sonor) cat si din punct de vedere al interpretirii
rolurilor. S-au constituit trei grupe de lucru — grupa celor care au
manuit siluetele, grupa celor care au realizat sunetul de fundal si au
organizat siluetele in functie de scenele piesei si grupa elevilor care au
interpretat textul. Pentru sustinerea reprezentatiei de teatru de umbre
a fost construit un panou modular alcituit din trei pirti mobile
acoperite cu panzi in pirtile superioare §i cu material opac in partea
inferioard, astfel incat si poati fi vizualizate doar siluetele
spectacolului. O laturd a panoului a fost acoperiti complet pentru o
miscare cat mai buni a elevilor care aveau de manipulat siluete inalte
sau care trebuiau ridicate in partea de sus a celor doui module
transparente.

Dupi numeroase repetitii cu insusirea textului si a tehnicilor
specifice teatrului de umbre, a urmat premiera spectacolului Grexceann
in Muzeul in aer liber, la Etno Tehno Parc, in data de 18 mai 2013.
Integrat in cadrul evenimentului Noaptea Euaropeand a Mugeelor,
spectacolul a beneficiat de un public numeros care s-a aritat
impresionat atit de ingeniozitatea reprezentatiei cat si de
sincronizarea perfectd si de munca intensa depusa de elevi in spatele
panoului teatrului de umbre, acestia fiind foarte bine pregititi.
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Spatiul amenajat in zona Etno Tehno Parc a gizduit numerosi
adulti si copii de diverse varste, care au triit emotia eliberirii soarelui
si a lunii de catre viteazul Greuceanu, biruitor al zmeilor.
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Spectacolul de teatru de umbre Povestea Morii a fost pus in
sceni de elevii Liceului Teoretic ,,Onisifor Ghibu” din Sibiu,
coordonati de profesor Laura Pitariu. Scenariul original aflat la baza
acestui spectacol pune in relatie aspecte etnografice privind viata in
comunitatea rurald, cu imaginea satului modern, transformarile
inregistrate in decursul timpului la nivelul culturi materiale si
spirituale a locuitorilor. Caracterul moralizator al intamplarilor este
orientat in directia trezirii spiritului civic in randul tinerilor, a
tolerantei, prieteniei si altruismului, dar si a valorificrii §i protejarii
patrimoniului material §i imaterial al satului romanesc traditional.
Lumea fictionala adusd in fata publicului in decursul celor
aproximativ 30 de minute a imbinat, precum in basmele populare,
clemente reale cu cele fantastice, accentul cazand asupra
evenimentelor cu puternic impact psihologic, menite sa influenteze
evolutia ulterioara a personajelor.
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Pornind de la insusirea patrimoniului tehnic al Muzeului in
aer liber, elevii au descoperit un intreg univers al instalatilor si al
tehnicilor de micinat (mori rotative manuale, mori de apd cu roatd
orizontald, mori de apd cu roatd verticald, mori plutitoare i, nu in
ultimul rand, mori de vant), iar gospodaria traditionald cu tinda, casa
de locuit i casa buni, viata tiranului roman de altd dati, ocupatiile,
jocul copiilor au fost parte a incursiunii elevilor in muzeu.

Ca obiect central al spectacolului de teatru de umbre a fost
aleasi Moara de vant ciciulati din Bestepe, judetul Tulcea, datoritd
sistemului sdu deosebit de constructie si functionare. Corpul morii
este foarte inalt, avand dispus in varf o cupold (care se roteste dupd
directia vantului) in cadrul cédreia sunt amplasate angrenajele de
captare §i transformare a energiel vantului in energie mecanicd ce
pune in miscare pietrele de moara.

Moara, locul unde oamenii satului se adunau depinand
povesti ori intampliri din viata de zi cu zi, a reprezentat pentru
echipa proiectului nostru un spatiu magic, insufletit, unde duhul
moril, prin rotirea paletelor, reugeste si indrepte sufletele celor care ii
trec pragul.

Scenariul realizat de elevi cu sprijinul cadrelor didactice si al
reprezentantilor muzeului aduce in prim-plan intamplirile catorva
copii aflati in pragul adolescentei care invati, printr-un sir de
intamplari, adeviratele valori care ar trebui si ne coordoneze viata
(prietenia, onestitatea, sprijinul dezinteresat), rolul continuititii
traditiilor si valorilor care ne definesc.

Avand la bazi un scenariu original, textul a fost conceput cu
numeroase dialoguri, dar §i interventii narative ale povestitorului
pentru incadrarea tablourilor si scenelor piesei. Fiecare personaj a
fost inzestrat cu anumite trasituri de caracter, iar decorul s-a realizat
dupi specificul gospodariilor, al peisajului si al altor monumente pe
care elevii le-au vizitat in muzeu.

In construirea siluetelor au fost sprijiniti de conservatorul
Muzeului ASTRA, utilizandu-se aceeasi tehnicd ca si la spectacolul
precedent. S-au realizat un numir de 22 de siluete ce reprezinti:
moara, fantina, cufirul, satul traditional, biserica, tinerii tirani,
animale domestice, padurea. Pentru acest spectacol s-a creat §i un
personaj din umbra unuia dintre elevii participanti. Duhul Morii nu a
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mai fost reprezentat printr-o silueta din carton, ci printr-o siluetd
umand, al cdrui rol a constituit chiar punctul culminant al povestirii.

Punerea in scend a spectacolului Povestea Morii a fost
coordonatd de catre reprezentantii Departamentul de Artd Teatrala
Sibiu care, pe parcursul a patru sedinte de lucru, au pregatit, din
punct de vedere artistic, cei 22 de elevi implicati in proiect. Au fost
constituite trei echipe de lucru ale ciror sarcini au fost distribuite
astfel: manuirea siluetelor, crearea sunetelor de fundal si interpretarea
rolurilor.

Plecand de la intamplarile ilustrate in text, fiecarei siluete i s-a
atribuit un gen de miscare, aceasta dobandind caracteristicile
personajului  interpretat. De asemenea, sincronizarea vocii
personajului cu miscarea siluetei si efectele sonore cu schimbarea
decorului, a tabloului sau scenei spectacolului au fost realizate intr-o
armonie perfectd. Ceea ce parea la inceput o simpla joacd s-a dovedit,
pe parcursul zecilor de ore de repetitii, o adevarata provocare, in care
munca §i ddruirea pentru fiecare rol au facut diferenta intre un
spectacol reusit si simpla miscare a unei buciti de carton.
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Premiera spectacolului Povestea Moriz, precum si cea de-a doua
reprezentatie a piesei Gresceann au avut loc in data de 14 iunie 2013,
in cadrul expozitiei aniversare A ctitor.. A zidi... A deveni, 1a Casa
Artelor, sala de conferinta.

Calatoria lui Greuceanu pe taramul zmeilor pentru a elibera
soarele si luna sau emotia prilejuita personajelor-copii din satul de
altadata de aparitia Duhului Morii au fost triite de intreaga audienta
cu maximi intensitate. Intr-un spatiu ce s-a dovedit aproape
neincapator pentru toti cei care doreau si urmireasca spectacolul,
publicul a avut ocazia si patrunda in universul basmului popular
romanesc, sa descopere viata satului de altadatd cu traditii, obiceiuri,
ocupatii.

Intreaga stridanie a elevilor si a tuturor celor care au ficut
posibila realizarea spectacolelor a fost rasplatita cu Macheta Teatrului de
Umbre care reprezinti sugestiv cele doud spectacole sustinute.
Realizata din lemn, aceasta ilustreaza in relief Moara cu panze din
localitatea Curcani, judetul Tulcea, personajul Greuceanu cu Soarele
si Luna si are gravat titlul proiectului. Acest trofeu a fost inmanat la
sfarsitul reprezentatiei de teatru de umbre din data de 14 iunie 2013.
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Vineri, 1 noiembrie 2013, in sala de expozitii a Casei Artelor,
din Piata Mica, nr. 21, a avut loc lansarea publicatiei si a DVD-ului
Obiect si poveste. Teatru de Umbre la Muzenl ASTRA, etapd finala a
proiectului educational cu acelasi titlu inclus in Agenda Culturala
2013, Sibiu SMART, cofinantat de citre Consiliul Local Sibiu prin
Primaria si Casa de Cultura a Municipiului Sibiu.

Publicatia prezinta etapele desfasurarii proiectului, impresiile
cadrelor didactice universitare care au contribuit la realizarea artistica
a acestuia (lect. univ. dr. Adriana Barza, asist. univ. drd. Doriana
Taut) si cele doud scenarii de teatru de umbre. DVD-ul cuprinde
inregistrarile video ale celor doua spectacole.

In cadrul evenimentului de lansare, directorul general al
Complexului National Muzeal ASTRA, drd. Valeriu Ion Olaru a
vorbit despre importanta promovirii in randul tinerilor a culturii
traditionale, a patrimoniului material si imaterial al satului romanesc,
prin intermediul programelor de pedagogie muzeala derulate de citre
Muzeul ASTRA.
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Ion M. Tomus, Directorul Departamentului de Artd Teatrald
din cadrul Universitatii ,,Jucian Blaga” din Sibiu, a sustinut
disponibilitatea universitatii de a colabora si pe viitor in vederea
realizarii unor astfel de proiecte, care dezvoltd personalitatea artistica
a tinerilor si pot sa ofere o orientare profesionald a acestora.

Lector universitar dr. Adriana Barzd a declarat: ,,Pentru mine
a fost o experienta foarte plicutd, o provocare, mi-a ficut mare
plicere si vid cum elevii devin treptat o echipd, in care cei care
manuiau siluetele 1i sustineau pe cel care interpretau vocea
personajului si astfel imaginea era completd. Cred cu tarie ca astfel de
activititi sunt foarte importante pentru formarea lor. M-as bucura
foarte tare dacd in urma acestul proiect am reusit si mai castigam
cativa spectatori de teatru”.

,,Ceea ce am descoperit §i sper cd §i voi, prin munca noastra,
este cd muzeele si teatrele au ca punct comun faptul ca spun o
poveste, Insd a spune o poveste cu umbre este o performanti care le
apartine in primul rand copiilor. Ei au avut disponibilitatea sa se
deschida emotional, si inteleaga ce Inseamna aceasti lume
monocroma, care nu exprima decat datorita miscarii §i expresivitatii
lor vocale. Faptul cd aceste reprezentatii au reusit si ind treaza
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atentia publicului de la inceput pana la sfarsit este o mare
performantd i asta spune mult despre puterea lor de muncid, despre
puterea profesorilor care i-au coordonat” a precizat asist. univ. drd.
Doriana Taut.

Prin intermediul proiectului Obzect i poveste. Teatru de Umibre la
Muzenl ASTRA, 37 de elevi ai Scolii Gimnaziale Cristian si ai Liceului
Teoretic ,,Onisifor Ghibu” au avut ocazia sa-$i insugeascd cunostinte
asupra patrimoniului material si imaterial, si-si dezvolte abilitatile
practice, imaginatia, creativitatea §i sd se transpund empatic, prin joc
de rol, in spectacolul de teatru de umbre. De asemenea, si-au insusit
tehnici si metode specifice artei spectacolului fiind sprijiniti de
profesori si studenti ai Departamentului de Arta Teatrala Sibiu. Ei
vor putea deveni mesageri culturali pentru elevii scolilor sibiene in
urma parteneriatelor ce le vor incheia ulterior si care vor avea ca
obiectiv prezentarea spectacolelor de teatru de umbre.

Din punct de vedere al impactului asupra comunitatii,
proiectul derulat de Muzeul ASTRA a urmdrit orientarea profesionala
a viitorilor studenti, dezvoltarea proiectelor culturale la nivelul
institutillor de Invatamant sibiene, colaborarea cu institutii
universitare, o educatie adecvata si orientata asupra elevilor.
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MMXXIII - Muzeul de Mineralogie Baia Mare
MMXXIII - Baia Mare Museum of Mineralogy

Ciprian CRISAN’

Abstract: The present work questions the future potential of a digital virtual guide in
the format of a digital table, as a helping tool of dynamic, interactive knowledge abont
the visited museum, the reference being the draft of a museum experiment project
regarding the implementation with the help of volunteers for such a guide, concerved to say
“everything” about 15 obyjects present in the permanent exhibition. The experiment aims
to ontline a unique experience for the visitor, the diversification of the system of
presenting information, the loyalty of some categories of visitors and revaluation-
communication of the heritage, of the programs and projects through some original and
dedicated software applications.

Keywords: digital guide, experiment,  mineralogy, education,
virtualization, musenm of the future

Cuvinte cheie: ghid digital, experiment, mineralogie, educatie,
virtualizare, muzen! vitornlu

Preocuparea pentru modernizarea muzeotehnicii existente,
insertia elementelor de inovatie §i interactivitate in spatiul muzeal,
rafinarea limbajului de comunicare, diversificarea temelor de dialog si
a formelor de expresie vizibile in dialogul cu societatea reprezinti de
citiva ani buni priorititi pe care Muzeul de Mineralogie Baia Mare
le-a imbratisat in ideea de a se reinventa i de a atenua acea imagine §i
perceptie difuzd de ,templu”, pe care o au wolens-nolens, muzeele in
dinamica actuald a globalizérii, atunci cand nu i§i asuma strategii si
politici de dezvoltare in raport cu nevoile culturale, educationale si de
comunicare ale publicului vizitator'.

 Sef Serviciu Marketing, Relagii Publice, Educagie Muzeala; Muzeul de Mineralogie Baia
Mare; e-mail: muzeuminbm@gmail.com; www.muzeuminbm.ro
U Alexandra Zbuchea, Marketing in siujba patrimoniului, Editura Universitard, Bucuregt, 2008,

p. 9.
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Locul si rolul unui ,,muzeu” in era comunicirii globale, in care
aproape orice informatie poate fi ob{inutd instant si in care interesul
udlizatorului de informatie electronici sau tipdritd poate f1 usor dirijat
ptin campanii agresive de marketing' si comunicare citre elemente si
teme care nu sunt vitale conditiei umane §i mai ales dezvoltirii
personalititii, este unul de maximi importantid, ca promotor al
stiintei, culturii si educatiei. Pe de alti parte, adaptarea generatiei
tinere la viteza fulminantid a inovatiei tehnologice, a conformititii
sociale si transferul tot mai intens al experientelor personale de
comunicare §i triire in zona realititii virtuale, corespunde in plan
genetic unei revolutii traduse printr-un 1Q dobandit mult superior
generatiilor anterioare’. Asa incit intuirea realititii, a schemelor de
functionare, a relatiilor intre obiecte si fenomene pare si fie mult mai
la indemana tineretului, iar generatiile mai in varstd depun un efort
substantial de adaptare la complexitatea matricei prezentului. Pina si
paradigmele culturale ce definesc relatia muzeului cu societatea au o
vitezd mai mare de emergenti si adaptare, dar un timp mai scurt de
implementare si o volatilitate crescuta’.

Uneori, pentru a-si asuma acel deziderat de a fi ,in pas cu
societatea”, muzeele pot urma sau nu trendurile prezentului, iar unul
dintre acestea ar putea viza ,tableta PC digitald” sau ,telefonul
smart” de ultimi generatie, ca §i instrument microelectronic personal
cu functii de office mobil, comunicare si entertainment,
conformitatea muzeului fiind potential legati de utilizarea sau
facilitarea utilizdrii acestui gadget in zona de interpretare a spatiului
muzeal, pentru a obtine mai multi informatie, un continut imbogatit
grafic, dinamic, In migcare — sau pentru accesarea unor punti de
cunoagtere alternativd, respectiv utilizind ludicul sau alte metode
specifice, directionate spre anumite targeturi de public, in vederea
intelegerii obiective §i coerente a mesajului muzeal. Depisind
teritoriul experimentului muzeal i cultural, in genere, suportul

! D. Chandra Bose, Modern Marketing: Principles and Practice, 2010, PHI Learning Private
Limited, New Delhi, ISBN — 978-81-203-3945-3, p. 15.

2 Kaufman, Alan S;; Lichtenberger, Elizabeth (2006). Assessing Adolescent and Adult Intelligence
(31d ed.). Hoboken (INJ): John Wiley & Sons, 2010.

3 Marius Comper, Cea mal tmportantd schimbare de mentalitate a secolulni al XXI-lea, in revista
Descoperd.ro,  rubrica  culturd, publicat  5.04.2013, articol accesibil la  adresa:
http:/ /goo.gl/NevCo2.
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informational pentru aceste dispozitive complexe este tot mai larg in
societate. Codurile QR, codurile de bare, rispandite peste tot — de la
prima pagind a unor ziare §i pani la etichetele monumentelor istorice,
aplicatiile pentru sistemele de operare Android, IOS si windows
mobile acoperi o incredibil de mare diversitate de specii de activitate
si functii, iar cele care vizeazi augmented reality (realitatea imbogatiti)
par si indice o aspectare impetuoasi a viitorului tehnologiei. Cu toate
acestea, cautand, de pildi pe piata de aplicatii Android, sunt extrem
de putine aplicatiile oferite de muzee, aplicatiile de educatie cultural,
in genere. lar aceastd concluzie se referi nu doar la muzeele
romanesti, ci si la muzee din alte tiri ale Uniunii Europene'. Cartea
tiparitd devine tot mai mult un lux pe care generatiile tinere il refuzi
nu doar din ratiuni financiare, ci §i din ratiuni practice - preferand
cartea electronici’ ce i asiguri posibilitatea ca prin atentie
distributiva, si fie modern ca imagine, multitasking din perspectiva
economiei timpului, portabilitatea celor mai multe dintre activititile
personale fiind o realitate acutd, ce trebuie considerati ca atare.
Compact disk-ul, ca si disketa ca formule de stocare media sunt
aproape disparute odati cu insertia hard-disk-urilor mobile, a stick-
urilor si cardurilor cu capacitdti de stocare de zeci si sute de ori mai
mari. Audio-ghidurile — atat de dorite §i de multe ori prezente in
muzee frecventabile, sunt acum pe cale de disparitie — desi in
Romania pot capacita inci turistul striin si inteleagi ceea ce vede,
intr-o limbd de circulatie internationald. Info-kiosk-urile tactile
clasice, ce asigurau o oarecare interactivitate in spatiul muzeal §i acces
multilingv la informatie — sunt perimate si datoritd imobilitatii lor, a
lipsei de accesibilitate pentru copii sau persoane cu handicap
locomotor, a aplicatiillor de sustinere neconforme cu asteptirile
sau/si din multe alte motive — sunt pe cale de disparitie. Asta si
pentru cd cei mai multi dintre vizitatori au deja in buzunar un mini-
computer portabil ce ii oferi via internet mai multe informatii
(recenzii, evaludri, imagini, comentarii) mai mult sau mai putin
obiective despre muzeu decat o poate face un site sau o prezentare

! Institute for Dynamic Educational Advancement (IDEA), Museums still ignoring mobile,
especially small ntusenms, publicat in 16 apriliec 2012, accesibil pe adresa: http://goo.gl/ frvbgg
2 Ciprian Mitoceanu, Cartea electronicd vs. rersiunea pe hartie. Razbor total sat, pur si simplu, evolutie,
in ,,Revista de Suspans”, nr.13, editorial — octombrie 2013, articol dinsponibil la adresa:

http://goo.gl/pml.GdZ
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staticd pe un info-kiosk. Ne vom permite exprimarea unor rezerve
serioase si in ce priveste viitorul pliantului muzeal (sau expozitional)
tipdrit, avand in vedere tendintele de transfer in zona digitald inclusiv
a manualului scolar tipdrit, fiind preconizati o generalizare a
manualului digital interactiv, care este considerat potential atractiv
pentru viitorii utilizatori, elevii.

Un tur virtual al muzeului postat pe site-ul propriu poate oferi
vizitatorului potential indicii vizuale, poate multimedia, furnizate
rapid si obiectiv, asupra specificului muzeului §1 asupra punctelor de
interes, vizitatorul potential realizand inainte de vizita propriu-zisi un
tur prospectiv'. Dar pentru ci vizim un rol participativ pentru
vizitator, propunem problematizarea unui proiect de ,,pliant digital”
sau ghid care, desigur ar trebui numit altfel odatd cu renuntarea la
pliere-depliere. Si atunci, o denumire alternativa §i complementari ar
fi cea de ,,ghid digital” sau ,,ghid virtual”.

Voi incerca si teoretizez un experiment muzeal de agregare a
unui target de public special si de prospectare a unui viitor posibil, un
viitor In care — asa cum in scoald manualele digitale vor deveni o
realitate, aga si vizita la muzeu ar putea fi asistatd de un pliant digital.
De buni seami, in actualitate un experiment muzeal care ar testa
modul in care inovatia muzeald prin dispozitive noi de interpretare
este receptionatd de citre public ar putea avea in acelasi timp o
dimensiune strategicd, permitind muzeului si-§i proiecteze pentru
viitor un serviciu permanent asociat acestui produs sau serviciu, una
practica, EDUCAIIONALA, de relagionare cu publicul intr-un
context dinamic, interactiv, nou si, cel putin la nivel de intentie,
plicut, una de imagine pentru ci orice inovatie adusid expozitiei
permanente a muzeului este de manierd sa atragd, cel putin potential,
revizitarea acesteia $i una stiintificd, sociologici — intrucat pune in
dialog specialigtii muzeului si diverse categorii de public in scopul
problematizdrii impactului inovatiei §i experimentului in spatiul
muzeal. Resursa de interes strategic pentru derularea unui asemenea
experiment si implementarea unui proiect pentru viitorul muzeului,
pe care l-am si botezat MMXXIII — in ideea cd am cilitori in anul
2023, cand o asemenea refunctionalizare ar fi un loc comun, provine
dintr-un chestionar aplicat in 2012, cu ocazia implementirii

t Barry Lord,Gail Dexter Lord, The Manual of Musenm Exhibitions, Boston, 2001, p. 310.
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proiectului ,,Constelatii Romanesti Traditionale - expozitie digitald”, o
expozitie digitaldi multimedia cu peste 15.000 de vizitatori, chestionar
care viza dincolo de particularititile tematice ale proiectului,
receptarea pozitivdi sau nu a unei formule de implementare a
tehnologiilor digitale in spatiul muzeal. Succesul proiectului nostru si
al ideii de expunere virtuald dinamici pe panouri digitale ne-a sugerat
ideea creiondrii unui experiment de ghid digital virtual intr-un muzeu.
Desigur, vom recunoaste si ¢ necesarul personalului de specialitate,
acoperit doar in proportie de 50% in muzeul nostru, poate fi
considerat un argument forte al asumadrii unui asemenea proiect.

Proiectul MMXIII face posibil un spectru de interactiune cu
publicul, intr-o paradigmi noud, in care vizitatorul este invitat sa afle
TOTUL despre muzeu, si acceseze informatia sub forma unui audio-
video-ghid sau sub forma unor aplicatii ludice, de tipul ,,Descoperi
muzeul printr-un joc” si este chemat si sesizeze conexiuni temporale
dintre mineralele expuse, fenomenele extreme care partial au generat
actuala situatie geologici a zonei Baia Mare (vulcanismul) si habitatul
preistoric al regiunii in care se poate presupune inclusiv existenta
dinozaurilor mici. MMXIII este un proiect experiment de proiectie al
unui muzeu al viitorului pentru ci oferd o sectiune de comunicare
interactiva EULA (Eu la MUZEU), prin intermediul céreta vizitatorul
isi poate face publice impresiile LIVE, chiar din spatiul muzeului, pe
o pagini a retelei de socializare a Muzeului, ce va fi pusi la dispozitie.
Un proiect pentru muzeul viitorului, un experiment socio-cultural cu
intentie de inovare muzeald §i maximi interactivitate.

Muzeul in pas cu societatea este asadar mesajul transmis de
acest proiect care: experimenteazd inovatia tehnologici in spatiul
muzeal; oferd un cuantum sporit de informatie specifici complexa
tradusd in limbajul vizitatorului prin diverse expresii si proiectii
audio-vizuale, cu un impact educational mult mai puternic;
redimensioneazi relatia vizitator-muzeu: vizitatorul devine participant
activ (actant) si chiar ghid-muzeograf (prin voluntarii instruiti) la
vizitarea muzeului; genereazd experiente noi, memorabile, altfel
aproape imposibile: vizitatorul neavizat descoperd direct §i este
atentionat asupra pieselor extrem de valoroase — pe care altfel le-ar
trece cu vederea; experienta unicd de contact — contactul cu 15 piese
valoroase — considerate reprezentative si spectaculoase din mai multe
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puncte de vedere: sunt putine muzee care si ofere cunoasterea
globali a unor obiecte etalon din expozitie (totul despre acest obiect)
— un obiect de colectie prismatic — vazut din mai multe perspective
de cunoagstere si intelegere (0 asemenea prezentare poate contine o
poveste, documentarea obiectivi a obiectului, chimia obiectului
geologic, perspectiva artistici ce pune in valoare calititile estetice ale
obiectului, proiectarea ca valoare in ansamblul colectiei si in plan
international — daci obiectul este unic sau foarte rar, asocierea vizuald
cu alte lucruri sau fiinte din naturi — dacd aceasta existi etc.); mediaza
transmiterea directd a impresiilor vizitatorului in spatiul public.
Impresiile despre muzeu sunt directe §i obiective — sunt inregistrate
in format audio sau video (in functie de dorinta vizitatorului) §i sunt
stocate (arhivate) in memoria tabletei; genereazd un dialog — prin
problematizare in forum — cu societatea privind viitorul muzeului in
societate; oferd o experientd interactivid si ineditd vizitatorilor sii;
genereazd beneficii de imagine; atrage noi categorii de vizitatori; ofera
un ghid interactiv spectaculos pentru vizitarea muzeului; oferd
specialistilor muzeului care studiazd impactul muzeului asupra
vizitatorilor surse de evaluare mai obiectivi a ceea ce doreste si
asteaptd vizitatorul de la muzeu — implicand o responsabilitate mai
mare in organizarea activititilor culturale. Scopul proiectului este de a
experimenta dintr-o perspectivi cu totul ineditd o ,,vizitd memorabild
la muzeu”, prin implementarea unei platforme informationale pe
unitati mobile de comunicare digitald (tablete Internet, sustinute de
conexiuni internet stabile), care si ofere continut informational
audio-vizual interactiv in intdmpinarea vizitatorului presupus a fi
posesorul unui smartphone, detinitorul unei tablete sau Ipad,
cunoscitor minimal al navigirii pe un dispozitiv dotat cu
touchscreen, acest experiment constituind in sine o valoare addugata.
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Pregent gi viitor MMXXIII - Design interfatd pentru ghidul virtual pe tableta digitald
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Expozitiile temporare - activititi educationale
Temporary exhibitions - educational activities

Gabriela CUZEPAN"
Ana-Maria PAPUREANU™

Abstract: The Museum of Natural History from Sibin, department of the
Brukenthal National Musenm, through its collections, projects, and exhibitions
contributes to the educational process of the community in the field of the
environmental protection. Temporary exhibitions Animals' Stories (during June -
November 2012, 78 exhibited items, 7.031 visitors) and Legends of Nature
(during March - April 2013, 7.347 uvisitors) have integrated for the already
existing curriculum - the knowledge abont the animals from the fauna of our
country and others - the multidisciplinary side of the museum beritage broadening
and diversifying the visitor's experience, stimulating informal education.

Keywords: Museum of Natural History from Sibin, museum
pedagogy, temporary exhibition

Cuvinte cheie: Mugen/ de Istorie Naturald din  Sibiu,
pedagogie mugeald, expozitie temporard

Introducere

Expozitiille temporare ale Muzeului de Istorie Naturali din
Sibiu, departament al Muzeuiui Nagonal Brukenilial, prin icuatica
aleasi, justificd caracterul cultural-educativ pentru/despre si in naturd
al institutiei. Muzeul prin colectiile, proiectele si expozitile sale
contribuie la procesul educativ al comunititii in domeniul protectiei

mediului. Tematica expozitiillor temporare ale Muzeului de Istorie

* Muzeograf, Muzeul Nagional Brukenthal, departamentul Muzeul de Istorie Naturali;
e-mail: gabtielacuzepan@gmail.com;
http:/ /www.brukenthalmuscum.ro/naturale/index.html

“* Muzeograf, Muzeul Nagional Brukenthal, departamentul Muzeul de Istorie Naturali;
e-mail: anamaria.papurcanu@gmail.com;
http:/ /www.brukenthalmuseum.ro/naturale/index.html

» 37 «



Naturald se bazeazd pe cercetdri prealabile ale patrimoniului muzeal
existent, pe studiile stiintifice din domeniul educatiei muzeale §i mai
ales pe pirerile, dorintele si necesititile imediate ale publicului siu,
indiferent de categoria din care acesta face parte.

Pentru a asigura dezvoltarea durabild a publicului vizitator,
care manifestd interes clar, sustinut pentru expozitiile temporare ale
muzeului nostru, continutul expozitillor temporare viitoare a fost
analizat din perspectiva a trei dimensiuni:

1. continutul de educatie socio-cultural: constind in educatia
timpului liber, educatia pro-patrimoniu §i pentru memorie nationala,
educatia pentru valori fundamentale ale culturii §i educatia estetics;

2. continutul de educatie ambientali, pentru mediu: prin notiuni
legate de conservarea animalelor si a habitatelor acestora;

3. continuturi de educatie si formare stiintifici - profesionald
prin: gradul de continut al cunostintelor generale, al dezvoltirii
competentelor si nu in ultimul rind educatia pentru lecturi.

Succesul expozitillor consti, de asemenea, in intelegerea
complementarititii dintre invitarea formald, cea non-formali si cea
informala. Vizitatorul, detinand un bagaj de cunostinte dobandit prin
invitarea formald, calcid pragul muzeului pentru a-si petrece timpul
liber intr-un mod agreabil, loisir-ul lui fiind resursa firi de care
muzeul nu ar putea functiona. Expozitia temporari pe care o va vizita
este contextul care genereazd punti intre invidtarea formali,
nonformald, dar si informald. Venind la muzeu, vizitatorul are ca
scop clar, deliberat si invete, si descopere noi cunostinte sau si
fixeze altele deja dobandite, astfel el isi planifici §1 asumi invitarea,
participand la propria formare conform principiului participativ care
std la baza educatiei nonformale. Curriculumul este impus de muzeu
prin expozitille sale temporare, vizitatorul nu poate negocia ceea ce
urmeazd si vadi, si invete sau nu? informatiile asimilate.

De la aceste premise s-a pornit in realizarea expozitiilor
temporare Animale de Poveste (desfisurati in perioada iunie -
noiembrie 2012) si Legendele Naturii (destdsurati in perioada martie -
aprilie 2013). Nivelurile de integrare curriculard rezultate prin aceste
expozitii temporare au fost multiple:

- pluridisciplinaritatea: tema expozigiei apartinind unui
domeniu a fost analizati din perspectiva mai multor discipline, care
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isi pastreazd structura §i independenta conceptuald. Animalele,
obiecte de patrimoniu apartinand Muzeului de Istorie Naturala,
rezultate in urma cercetirii si dezvoltirii stiintelor biologice, apar intr-
0 noud lumind ca personajele unor fabule si legende populare,
cunoscute sau mai putin cunoscute de vizitator;

- interdisciplinaritatea: prin intermediul textelor din sald
animalul expus poate fi studiat din prisma mai multor discipline fara
sa isi piardd independenta (literaturd, geografie, biologie, filozofie,
istorie naturald);

- monodisciplinaritatea: fie cd doreste sa citeascd fabulele sau
legendele ce au insotit animalele, fie cd nu, fie citeste doar textul
stiintific — biologic, fie doar priveste exponatul, vizitatorul este supus
involuntar procesului de educatie informala.

Ambele expozitii au fost incluse in circuitul Muzeului de
Istorie Naturald, fird taxd suplimentard. Considerand numirul total
de vizitatori ai Muzeului de Istorie Naturald in perioada de
desfisurarea a expozitillor, putem spune ci expozitia temporari
Animale de Poveste a fost vizitatd in 2012, imp de sapte luni, de 7.031
vizitatori, iar anul urmitor in doar doui luni 7.347 vizitatori au
frecventat expozitia temporard Legendele Naturii. Vizitarea s-a ficut
dirijatd, la cererea publicului, sau non-dirijati.

Contexitul

Continutul de educatie ambientald, pentru mediu deriva din
misiunea generald a muzeului. Misiunea unui muzeu de istorie
naturald este studiul patrimoniului natural al Romaniei si de pe glob
prin intermediul colectiilor, transmiterea §i raspandirea rezultatelor
acestui studiu cu scopul de educare si sensibilizare a publicului fati de
protectia mediului, a speciilor si a habitatelor, concomitent cu
petrecerea agreabild a timpului liber.

Din punctul de vedere al continutului de educatie socio-
cultural problema vizatd a fost aceea ci vizitatorul de rand al unui
muzeu de istorie naturali nu percepe exponatele ca obiecte de
patrimoniu national, ca valori cultural — stiintifice rezultate ale
dezvoltirii biologiei ca stiintd, ci ca rezultate ale taxidermiei. Aceastd
perceptie este negativi muzeului, iar educarea publicului spre o
atitudine pro-patrimoniu este anevoioasi. Astfel, este necesari o
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abordare alternativi si anume transpunerea obiectului Intr-o altd
ipostazd, extragerea animalului din vitrina clasici a expozitiei
generale, din butaforia mediului siu de viatd §i agezarea lui intr-o
noui lumind, cea a personajului unei fabule sau legende.

Considerand continuturile de educatie si formare stiingifici —
profesionali textele au fost editate corespunzator educatiei in folosul
stiintelor biologice si educatiei pentru lecturid. Educatia pentru lectura
a constat in microetichete cuprinzand fabulelor lui Esop, Jean de la
Fontaine, Alecu Donici, Grigore Alexandrescu, legendele folclorice
traditionale romanesti precum cele culese de citre etnologul S. FL
Marian (1847 — 1907), dar si legende din folclorul universal.

Din perspectiva continutului de educatie pentru mediu
exponatele nu au fost alese intamplator. Din nefericire, actual,
animalele devin legende nu datoriti imaginatiei si fortei noastre
creatoare, ci din pricina nepdsirii §i ignorantei noastre cum este cazul
zaganului, care a fost unul dintre protagonistii expozitiei temporare
Legendele Naturii. Astfel, prin expunerea acestor legende cu final trist,
curatorul acestei expozitii a dorit si atraga atentia publicului si asupra
necesititii conservirii biodiversitatii, punctand astfel unul dintre
elementele de bazi ale misiunii unui muzeu de istorie naturala.

Expozitia pilot — activitate educationald

Pentru a asigura succesul expozitillor temporare propuse
Animale de Poveste $1 Legendele Naturii a fost realizatd o expozitie de
dimensiuni reduse, o expozitie pilot. Trei vitrine au fost amplasate in
sala de activitati educationale a muzeului la sfargitul lunii mai. Aceste
vitrine au fost nucleul desfasurarii activitdtii educationale Ora de lectnrd
- Animale de Poveste, organizata de cdtre Muzeul de Istorie Naturald cu
ocazia Zilei Internationale a Copilului (1 iunie 2012). Activitatea
educationald a cuprins, timp de o ord, un program atractiv pentru
copil: participantii au citit fabule. Protagonistii fabulelor (upul,
vulpea, vulturul, bufnita si multi altii) s-au aflat lingi participanti,
inlesnind transpunerea cititorilor in universul fabulos. Elevii au fost
rugati si compuna singuri morala fabulei si si formuleze o serie de
intrebdri si raspunsuri cu privire la caracteristicile biologice ale acestor
animale. Toate datele au fost incluse pe o fisd individuald de lucru,
intocmitd de curatorii expozitiei i completatid de elevi (Fig. 1a, b).
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Deoarece activitatea educationald s-a desfisurat sub indrumarea
muzeografului a fost necesara evaluarea accesibilitatii informatiei din
vitrine, conectivitatea exponat — text de sald, fard nici un ajutor din
partea acestuia. In vitrine au fost etalate animale care nu au fost
prezentate pe durata activititii educationale. Expozitia pilot —
activitate educationala a fost un succes atat din punctul de vedere al
curatorilor cat si al participantilor, inaintand demersurile vernisarii
expozitiel temporare propuse Animale de Poveste (78 de exponate) in
data de 6 iunie 2012 si includerea planului expozitiei temporare
I egendele Naturii (50 de exponate) pentru anul 2013.

Fig. 1. a: Aspecte din timpul activititii educationale Ora de lecturd — Animale de Poveste
organizatd de catre Muzen! de Istorie Naturald cu ocazia Zilei Internationale a Copilulni (1 iunie 2012)
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Fig. 1. b: Aspecte din timpul activititii educationale Ora de lecturd — Animale de Poveste
organizatd de cdtre Muzgenl de Istorie Naturald cu ocazia Zilei Internationale a Copilului (1 iunie 2012)

Vernisaj — activitate educationald

Expozitia temporara Legendele Naturii a fost organizatd dupa
modelul expozitiei Animale de Poveste, dar a fost conceputd pentru o
perioada scurtd de expunere. Timp de doua luni, vizitatorul muzeului
nu a descoperit protagonistii unor fabule, ci animalele care au generat
legende datoritd aspectului, comportamentului si adaptarilor lor.
Patrimoniul vast al Muzeului de Istorie Naturald din Sibiu, de peste
un milion de piese, este, din acest punct de vedere, o adevirati
culegere de legende. Un beneficiu secundar oferit vizitatorului acestei
expozitii temporare este acela al redescoperirii legendelor folclorice
traditionale romanesti. Langa legende au fost editate texte stiintifice
biologice si geografice, cu scopul de a satisface toate clasele de
vizitatori, de la cei specializati care doresc si descopere latura
stiintificd a specimenului, pana la vizitatorul de rand care poate
beneficia de o gama largi de informatii, din care poate alege.
Curriculumul impus de aceastd expozitie s-a largit comparativ cu
expozitia Animale de Poveste.
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Sala multimedia a Muzeului de Istorie Naturala din Sibiu
dispune de un spatiu special amenajat expozitillor temporare
cuprinzand 11 vitrine mobile de trei tipuri. Vitrinele au fost agezate in
functie de functionalitatea spatiului expozitional, ca apoi piesele sa fie
aranjate ca expresie a esteticului urmarind conceptul expozitional.

Circuitul expozitional, in cazul ambelor expozitii temporare, a
fost accesibil, vizitatorul a beneficiat la maxim de experienta
educationala a expozitiei. Obiectele expuse liber, indiferent de
dimensiunea lor, in afara vitrinelor, au fost cele care au atras
vizitatorul. Daci in cadrul expozitiei Animale de Poveste au existat doua
astfel de obiecte, expozitia Iegendele Naturii a beneficiat de cinci
exponate, care au fost punctele de atractie.

Element de noutate a fost si vernisajul expozitiei din data de
22 martie 2013. Experienta vernisajului clasic nu este agreata de elevi,
publicul majoritar al muzeului nostru. Vernisajul expozitiei a fost o
activitate educationald, clasele inscrise au asistat timp de treizeci de
minute la ghidaj gratuit in noua expozitie temporari (Fig. 2 a, b) ca
apol urmatoarea jumatate de ora sa asiste la o prezentare (gratuitd) in
sala multimedia a muzeului dedicata Orei Pamantului 2013:
Schimbarea suntem noi! Fiecare eu, fiecare tu. Imprennd, eveniment sustinut
de Muzeul National Brukenthal, prin intermediul Muzeului de Istorie
Naturala (Fig, 3 a, b).

Fig. 2 a: Ghidajul desfasurat cn ocazia vernisajului expogitiei temporare Legendele Naturii
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Fig. 3 a: Prezentarea sustinuta cu ocagia Orei Pamantului 2013
in cadrul vernisajului expogitiel temporare Legendele Naturii
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Fig. 3 b: Prezentarea sustinutd cu ocazia Orei Pamantului 2013
in cadrul vernisajului expogitier temporare Legendele Naturii

La activitate au participat in ziua vernisajului 125 elevi, toate
activitatile fiind sustinute de curatorul expozitiei. In zilele ce au urmat
vernisajului cadrele didactice din Sibiu si-au manifestat interesul sa
participe la o activitate similara (Fig. 4 a, b).

Fig. 4 a: Activitate edncationald in expozitia temporara
Legendele Naturii desfisurata ulterior vernisajului
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Fig. 4 b: Activitate educationald in expozitia temporard
Legendele Naturii desfisuratd nlterior vernisajului

Asocierea activitatilor legate de expozitia temporard cu
sarbatorirea Orei Pidmantului a oferit un plus de importanta
vernisajului. Elevii si-au canalizat toatd atentia asupra explicatiilor
legate de efectele nocive ale incalzirii globale si cum pot ei contribui
la stoparea acestora.

Datorita feedbackului pozitiv din partea elevilor, cadrelor
didactice §i vizitatorilor si multumitd numarului mare de participanti
acest mod original de a vernisa o expozitie temporara va fi adoptat
periodic la Muzeul de Istorie Naturala.

Promovarea media

Activitatile educationale desfisurate cu ocazia expozitiilor
temporare au fost promovate on-line. Promovarea a constat in:
trimiterea unui mesaj individual citre cadrele didactice, folosindu-se
baza de date interna a muzeului si prin postarea unei invitatii adresata
cadrelor didactice si elevilor pe blog-ul si pagina de Facebook a
Muzeului de Istorie Naturald. Tematica si specificul activitatii
educationale asociate expozitiilor Animale de poveste si I egendele Naturii,
a beneficiat de o prezentare in rubrica Expogitii temporare pe site-ul
oficial al Muzeului National Brukenthal dar si pe blog-ul Muzeului de
Istorie Naturala la rubrica Expozitii.

» 46 «



Doua biografii. Muzeul si satul
Two biographies. The museum and the village

Ovidiu DANES’

Abstract: The landscape is strewn with objects and the object is the tool through which
buman inter-relations are read, which produces exchanges between individuals and
Strictures societies, a dynamic entity that can incorporate simmultaneously manltiple
Sfunctions. In the case of the ASTRA Museum, the site accommodates the landscape and
the exhibited object following the recipes of the traditional. An architecture olject is
produced out of the raw material given by the natural environment in the vicinity and
integrated accordingly. Practically this is the most general definition of the concept of
sustainable development which we find in the Romanian traditional society.

Keywords: /landscape, ethnographic item, environment, sustainable
developmens, collective memory, The Dragu-Brad Grove, ASTRA
Museum, CulfTour project, 1VOLAM

Cuvinte cheie: peisaj, obiect etnografic, medin, dezvoltare durabilg,
memorite colectivd, Cringnl din Dragu-Brad, Muzgenl ASTRA, prozect
CultTour, 1VOLAM

Memoria este inevitabil legatd de prezent, iar reactivarea ei
este un proces care poate fi urmirit pe mai multe paliere. Ce anume
este perceput ca ,valoros si original”, in ce context se produce
recuperarea memoriei colective, care este gradul de distorsiune al
memoriei? In acest sens, Michael Schudson identifici patru modele
ale alterdrii memoriei: distantarea de obiect, instrumentalizarea,
narativizarea §i procesul de cunoastere a memoriei. Distantarea ar
descrie o blurare a memoriei si o pierdere a intensititii emotionale
fati de obiect. Instrumentalizarea este definitd prin felul in care
trecutul este adus In contemporaneitate, narativizarea este
transpunerea memoriel in povestiri si procesul de cunoastere ar
presupune o scenografie, sau O reorganizare a evenimentelor cu

* Fundatia Dala, e-mail: ovidiudanes@yahoo.com
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impact literalmente memorabil'. Toate cele patru moduri de
distorsiune a memoriei angajeazi pe de o parte comunitatea locald in
relatie cu propriul sdu obiect, pe de altd parte ele reflectd o necesitate
institutionald de a recupera o memorie colectivd care depaseste
limitele locale, dobandind o valoare mai ,,generala”.

Muzeul Civilizatiei Populare Traditionale ASTRA prezinta
toate cele patru modele de distorsiune ale memoriei. Distantarea de
obiect este exprimatd prin calitatea de exponat in cadrul institutiei si
pierderea statutului de obiect functional in cadrul comunititii sursa.
Instrumentalizarea memoriei presupune reamplasarea obiectului si
expunerea practicilor asociate comunititii sursd. Narativizarea
corespunde animatiilor culturale, iar ,procesul de cunoastere”,
display-ului si strategiei de comunicare a evenimentelor.

Schema propusi de Michael Schudson aplicati Muzeului
Civilizatiei Populare Traditionale ASTRA comporti un grad de
relativizare §i o actualizare a categoriilor propuse de antropologul
american in functie de evolutia conceptuald a institutiei. Prin urmare
reutilizarea resurselor muzeului presupune o noud accesare a
memoriei colective rurale §i o traducere a practicilor rurale intr-o
strategie institutionald care mizeazd pe refunctionalizare, productie,
educatie si formare profesionali.

Obiectul etnografic expus in Muzeul Civilizatiei Populare
Traditionale ASTRA stabilegte relatii cu locul sursi, cu spatiul pe care
il ocupd in muzeu si cu peisajul pe care-1 formeazd in urma procesului
de relocare-reconstituire. Asigurd un transfer de practici §i cunostinte
prin care institutia muzeului devine parte a unui sistem formativ.
Locul, definit de Certeau ca ,,ordine dupd care elementele sunt
distribuite in raporturi de coexistentd”, spatiul ca element dinamic,
tensionat si edificator, ,,loc practicat”2 s1 peisajul ca imagine culturald
edificata in 50 de ani fac din Muzeul Civilizatiei Populare Traditionale
ASTRA un instrument de lucru cu profil educational, prin care se
construiesc trei identitati diferite, locul de origine al obiectului
transformat in exponat, spatiul muzeului in care obiectul relocat este
expus si peisajul rimas/construit in urma procesului.

! Mukerji, Chandra; Schudson, Michael, 1991, Rethinking Poputar Culture: Contemporary
Perspectives in Cultural Studies. U of California P., p. 358-9.
2 Michel de Certeau, Linzention du quotidien. 1. Arts de faire, Gallimard, Paris, 1990, p. 173.
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Materia prima o constituie satul romanesc care momentan se
misci intre doud limite:

1. Satul ca extensie urbani.

2. Satul ca loc abandonat.

Ambele implicd o dinamici a locului si spatiului in raport cu peisajul.

Daci vom considera Muzeul Civilizatiei Populare Traditionale
ASTRA un obiect, sau o serie de obiecte, atunci abordarea lui impune
citeva preciziri. Edmologic, obiectul are doud rute, prima potrivit
Oxford English Dictionary fixeazd originea cuvantului obiect in
latinescul obicere 51 desemneaza un act de blocare a unet actiuni, un act
impotrivi a ceva, a doua, comuni filozofiei europene, se referd la un
lucru care are materialitate, in acest sens un obiect este un mijloc prin
care are loc o actiune.

Analizind obiectul etnografic ca valoare comuna dati de
functionalitatea si semnificatia initiali a obiectului pentru grupul
social care l-a produs, atunci, teoretic, un muzeu etnografic devine un
sistem de colectare care poate transmite un sistem de practici. In
cazul izolat al Muzeului Civilizatiei Populare Traditionale ASTRA o
parte a resursel umane specializate a fost formatid in sisteme de
practici si ocupatii locale, fapt care ar explica evolutia si extinderea
muzeului in ultimii ani. in acest sens nucleul profesional al muzeului
devine o platforma educationala si formativa.

Pe de alti parte obiectul etnografic a fost considerat in
anumite culturl ca instrument de negociere si ierarhizare a unei
comunitati si poate fi %t in contextul ideologic si social in care au
fost identificate'. Astfel, reconstituirea cuplului obiect-functie sociald
in cadrul Muzeului Civilizatiei Populare Traditionale ASTRA poate
aduce un discurs muzeografic nou, in sensul in care modalititile de
reutilizare a obiectului-exponat vizeazd recuperarea contextului,
memoriei colective §i ar permite transmiterea de cunostinte despre
comunititile sursa.

Crangul din Apuseni este o locuire comunitard izolatd, care
ocupd suprafete mari cu topografii, resurse, ocupatii si practici
specifice zonelor montane si submontane.

! Hoddet, Jan, «Distribution of Material Culture Items in the Baringo District, Western
Kenvar, JSTOR, Volume: 12, Issue: 2, p. 239-269. l.a Hodder accentul cade pe natura
simbolici a artefactelor care structurcazi discursul despre obiect.
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Conceptul propus de Fundatia Dala, integrat in strategia de
dezvoltarea pe termen lung a Muzeului ASTRA Sibiu s-a construit pe
trei niveluri: redefinirea institutiei muzeului ca instrument de mediere
intre comunititi locale si public, experimentarea gridinii-peisaj si
muzeul ca expunere a memoriei colective. Astfel, in 2010, s-a
conturat ideea unui sit pilot care si-a propus explorarea crangurilor
din Apuseni.

Situatia actuald a crangurilor apusene §i reprezentarea lor
semnificativa in cadrul Muzeului ASTRA, 28 de obiecte construite,
locuinte, anexe, instalatii si au determinat o abordare sensibil diferitd
fatd de practicile expunerii, muzeografiei etnografice, concentrate pe
relocare si expunere de monument/obiect.

In acest sens cercetarea desfisuratd in perioada 2010-2013 a
vizat crangurile aflate la granita judetelor Hunedoara si Alba: Dragu-
Brad, Ticera, Ret, Grosuri, Poienile Vidrei, Lizesti, Boculesti,
Hoanci, Luminesti, Valea Verde, Vulcan, Dumbrava de Sus, Obarsia,
Hindsesti, Pidtruitesti, Stinesti, Rogsesti si Bdai. O zond relativ
omogena topografic, ocupational, si arhitectural.

in linii mari proiectul a evoluat in urmitoarele secvente:

- Dupi o prealabildi cercetare a arhitecturii din aria
mentionati, in 2010 a urmat relocarea in Muzeul ASTRA a
gospodiriei apartinand familiet Rat din crangul Dragu-
Brad. Criteriile de selectie au combinat evolutia in timp a
sistemului de locuire, gradul de abandon si degradarea
obiectului din momentul parasirii crangului, 2004, pani in
momentul relocirii.

- Alegerea loculut si restaurarea gospodidriei in cadrul
Muzeului ASTRA, 2010-2013.

- Cercetarea practicilor si ocupatiilor din crangurile apusene,
2010-2013.

- Expunerea comunititii.

Pornind de la premisa ci orice obiect are o biografie care se

construieste in mod aseminitor celei umane', produce sensuri,
interactiuni, sau medieri, gospodiria din Dragu-Brad a fost abordati

! Kopytoff, Igor, 1986, «The cultural biography of things: commoditization an process», in
Appadurai, Arjun, The social flife of things, Commodities in cultural perspective, Cambridge
University Press, p. 65-94.
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din perspectiva unei duble istorii. Prima incheiata in 2004, atunci
cand ultima familie, Rat, proprietara gospodariei relocate in muzeu a
parasit crangul. Pe aceasta linie demersul nostru a constat intr-un
efort de recuperare a memoriei colective asupra locului prin
intermediul fostilor proprietari’ si ai locuitorilor satelor invecinate.
A doua a inceput prin procesul de demontare si reconstructie a
gospodariei din Dragu-Brad in Muzeul ASTRA, continuati prin
expunerea pe termen lung a comunitatii locale in cadrul celor doui
obiecte construite, casd, surd. Display-ul interior s-a construit pe trei
paliere: expunerea ocupatiilor si practicilor locale, expunerea istoriei
fostilor proprietari si un spatiu de documentare.

Informatiile au fost obtinute prin instrumente si In medii
diferite, filmari aeriene si de la sol, culegere de informatie orald,
cartdri, relevee, documentatie fotografica care a presupus constituirea
unei echipe mixte: 2 etnografi, 3 arhitecti, 1 istoric de arta, 1 artist
vizual, 2 fotografi, 2 operatori video, grupe de voluntari si localnici.

Crangul din Dragu-Brad, complet abandonat din 2004 a fost
propus ca sit pilot in aprilie 2013 in cadrul proiectului CultTour
(Cultural heritage as a focal point for sustainable tourism), continuat
prin platforma de voluntariat $i practici universitare, VOLAM
(Volunteering in ASTRA Museum) in septembrie 2013.

Demontare

! Rat Dorica (Porodica) proprietara gospodariei din Dragu-Brad a decedat in 2012.
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Dentontare
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Reconstructie in muzen
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Reconstructie in muzen

Vernisarea gospodariei din Dragu-Brad (Purcarin), judetul Hunedoara,
in cadrul Sesiunii aniversare 50 de ani - Muzenl in aer liber din Dumbrava Sibinlu.
Awmintiri. Realizdri. Perspective
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Expozitie Cranguri din Apusent
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Expozitie Cranguri din Apuseni
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Expozitie Cranguri din Apuseni
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Franz Binder
- de la personaj exotic la simbol comunitar
Franz Binder: From an exotic character to a community symbol

dr. Angela DOBRESCU”

Abstract: By wmeans of a case study, the contribution discusses about some of the
challenges raised by the design and implementation of a museum promotion concept.
The project described by the author (who bhas also been its manager) was established as a
non-governmental initiative meant to increase the public visibility of two musenm
exchibitions evocative for the memory of the 19th century Transylvanian-Saxon explorer
Frang Binder.

The core objective of the project was the creation of a customized narrative
combining a bistorical and a sociological approach, which was eventually distributed and
debared by means of interactive educational methods. Due to these actions the audience of
the two mentioned museums, located in Sibiu and Sebey, increased in only one week with
neore than 500 secondary school pupils.

The feedback received by the project provides significant insights for a renewal of
the museum's identity as an institution that values the cultwral difference and
intercultural communication.

Keywords: museum marketing, musenn: education, interactive methods,
inclusive museuns, cultural difference, intercultural communication
Cuvinte cheie: marketing mugeal, educatic  mnzgeald, metode
interactive, mugen incluziv, diferente culturale, comunicare intercnlturald

Demersul muzeologic prezentat aici exploreazd o tensiune
conceptuald si propune unele solutii. Perspectiva strategiilor de
marketing valorizeazd in general pozitiv ineditul unei oferte,
recomandand explicit sau implicit, ca formuli de succes,
intimpinarea si satisfacerea preferintelor publicului pentru ,,exotism”

“ Sociolog, manager de proiecte; Grupul pentru Inigiativd Locali (GIL) CORONA1, Brasov;
angeladobrescu@yahoo.com

» 59 «



(Loewenstein, 2007). Pe de alti parte, nevoia de promovare a
comunicirii intre culturi, ca obiectiv al educatiei publice
contemporane, impune o delimitare de mentalitigi perimate moral si
conceptual care il claseazd pe celilalt ca ,exotic”, daci nu ca
,»primitiv”’; doar pentru ci este diferit (MacClancy, 2002), in contextul
unei cunoasteri exterioare, adeseori sumare sau cvasi-nule, a acestuia.
Conceptul de interpretare muzeald adaptat pentru elevi pe care l-am
propus in anul 2013, ca ilustrare a unei viziuni mai ample de
remodelare strategica a identitigii Muzeului Frang Binder din Sibiu,
respectd principtile unei ,,economii a semnificatiei”, inteleasi ca
extensie socialdi si temporali a sinelui (Karlsson et alii, 2007).
Simultan, am cdutat o mediere cognitiva intre spiritul contemporan al
corectitudinii  politice §i  curriculumul nostru  scolar, care
familiarizeazd Intr-o mdsurd insuficientd elevii cu valorile
interculturalitatii.

Ne referim aici la actiuni organizate de Grupul pentru
Initiativi Locali (GIL) CORONA, organizatie neguvernamentald
care, infiintatd la Brasov in anul 2000, si-a asumat incd de la inceput
misiunea de a atrage atentia generatillor actuale cu privire la
importanta patrimoniului cultural local. Ce si-a propus, de-a lungul
anilor, GIL. CORON.A? Promovarea unui mod prietenos, inovativ si
interactiv de prezentare a muzeelor, cresterea atractivititii acestora in
randul comunititii lor imediate, dar §i promovarea acestor institutii
creatoare de identitate pentru atragerea de vizitatori din afara
localititilor. In acest cadru, in anul 2013 am urmirit o remodelare a
identitdtii expozitiei muzeale sibiene Din cultura 5i arta popoarelor lumii
printr-un concept de promovare pe care l-am propus elevilor din
ciclul gimnazial.

O primi provocare a fost cea stilistica. In evaluarea noastri
realizatd Inci din anul 2011, pliantele muzeale asigurau o comunicare
prea formald cu elevii; de aceea, am gisit utild inlocuirea lor cu o
poveste adaptatd varstei celor cirora ne adresam. In 2012 am elaborat
si editat povestea in formatul specific unei colectii de carte pentru
copii, format care avea si faciliteze substantial transmiterea mesajului.
in conceperea volumului s-a dovedit de mare ajutor experienta pe
care o castigasem in editarea altor zece astfel de cirti de povest,
centrate pe personaje si obiective patrimoniale din orage ca Brasov,
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Ghimbav (judetul Brasov), Sighisoara (judetul Mures). Din echipa
interdisciplinard pe care o formim in cazul fiecirui proiect de acest
tip, au fost de aceastd datd invitati si faci parte: scriitorul sibian Radu
Vancu, Andreea Bell, care a asigurat traducerea in limba englezi,
Silvestru Munteanu, care a conceput ilustratiile.

Conducerea muzeului sibian a crezut din primul moment in
ideea proiectului, Departamentul de Marketing si Educatie Muzeald
asigurandu-ne un sprijin oportun si eficient pe tot parcursul derularii
acestuia. Inclusiv in perioadele cind numirul elevilor care, in urma
familiarizdrii cu volumul distribuit gratuit tuturor beneficiarilor
proiectului nostru, au solicitat programdri pentru vizitarea muzeului a
depdsit asteptarile initiale, partenerii nostri au procedat proactiv,
gasind intotdeauna solutii de adaptare logistica.

Calitatea documentarii a fost validatd tot de Muzeul Frang
Binder, doamna Maria Bozan, o cercetitoare reputati pentru
explorarea pasionatd si profesionisti a universului personal si
patrimonial al celui care a fost Franz Binder, a garantat corectitudinea
datelor istorice pe care Radu Vancu le-a folosit in conceperea textului
literar. Pedagogul muzeal Raluca Andrei a asigurat din partea
muzeului ghidajul grupurilor, intr-o manieri caldi si cu disponibilitate
intelectuala foarte apreciati de copii. Informatiile obtinute odatd cu
vizita la muzeu au venit in completarea celor pe care echipele
interdisciplinare de cadre didactice din mai multe institutii de
invitimant, coordonate metodologic de consultantii GIL. CORONA,
le-au transmis elevilor inainte de vizitarea muzeului si dupi lectura la
clasi a povestii.

Dupi asezarea conceptului de promovare muzeald in noul
registru stilistic — cel narativ — strategia de comunicare cu tinerii
vizitatori ai expozitiei a subliniat calitatea de ,cilitor”/
»descoperitor”, prin evocarea figurii germanului transilvinean ca
spirit aflat In cdutarea cunoasterii lumii §i cunoagterii de sine, ca
mediator intre propria sa culturd §i spatiile africane pe care le-a
explorat, spatii evocate prin unele obiecte ,,transferate” din colectia
muzeului in universul virtual al povestii, dar §i prin personajul Druis
Abdullah, personaj inspirat de angajatul african adus cu sine, la Sebes,
de Franz Binder, care apartinea grupului etnic shilluk.
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Relagia simbolicid intre personajele naratiunii §i vizitatorul
african al plaiurilor transilvane aduce in prim-plan, intr-o manieri
subtild, post-modernd, problemele corectitudinii politice in raportarea
fatd de grupuri etnice sistematic discriminate, aga cum este si cazul
poporului shilluk in epoca coloniali in care Franz Binder l-a
cunoscut. Relatia dintre personajul central al povestii, un copil alb din
Sebesul secolului al XIX-lea, si personajul shilluk evolueazi de la o
perceptie negativa, datoratd unei interpretiri gresite a unul act cu
semnificatie ritualicd in cultura shilluk, inspre o veritabild comuniune
liminald, sugerind irelevanta, la nivelele profunde ale constiintei, a
barierelor ,,rasiale”, care tin de fapt de limitele capacititii noastre de
empatie, de comunicare inter- §i trans-culturala.

O miza distinctd a strategiel de promovare a muzeului prin
initiativa prezentatd aici a vizat promovarea lui Franz Binder ca
personalitate exemplari si din perspectiva capacititii sale vizionare de
a trece peste diviziunile etnice si culturale din propria lui patrie
multiculturali. Prin faptul cd si-a incredintat colectiile personale
institutiilor vremii, el a facilitat un acces larg al comunititii locale la
bunuri culturale devenite astfel publice. O ofertd deschisi cu
generozitate tuturor membrilor comunitatii sibiene, indiferent de
etnie sau confesiune religioasi. Confruntandu-i pe sibienii de ieri si
de azi cu mirturiile fascinante ale unor culturi nilotice situate la o
foarte mare distantd de ei, Franz Binder ii invita — §i ii invitd, iatd, in
continuare— si reflecteze la si, totodati, si isi asume conditia generala
de fiinte umane si valorile universale ce se asociazi cu aceasta.

Miza inovatiei metodologiei pedagogice a fost centrald in
demersul nostru. Cele citeva zeci de cadre didactice care ne-au venit
alituri s-au familiarizat pe parcursul acestui proiect nu doar cu
expozitia in dimensiunea et fizici, ci §i cu materiale digitale referitoare
la Franz Binder i la spatiul african explorat de acesta, materiale care
au fost prezentate in cadrul intalnirilor si expunerilor din institutiile
de invitimant. De asemenea, formatorii participanti la proiect au fost
invitati sa reflecteze asupra semnificatiilor materialului expozitional si
documentar si sd exerseze sisteme de interpretare menite si le ofere
optiuni multiple. Scopul acestor exercitii a fost acela de a sesiza
temele largi si problematicile de mare rezonanti eticd i culturald ce
pot fi corelate cu patrimoniul Muzeului de Etnografie Universala
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,Franz Binder”. De asemenea, ne-am propus sd tematizim legitura
profundi, reciproc profitabild, dintre o filozofie pedagogicd bazati
pe transdisciplinaritate §i abordiri interactive, pe de o parte, §i
imperativul transmiterii patrimoniului cultural local si al unei
identitati locale odatd cu el, citre tinerele generatii care triiesc in
lumea globalizati de astizi.

Ceea ce am Intreprins noi poate fi definit ca etapa
conceptuald a unui asemenea proiect de politicd patrimoniald creativi,
orientatd spre viitor. Etapd conceptuali despre care trebuie si
spunem ci a fost finalizatd cu succes datoritd sprijinului pe care ni l-a
acordat Departamentul pentru Relatii Interetnice al Guvernului
Romaniei. De asemenea, pentru asigurarea cofinantirii, proiectul a
beneficiat de sponsorizarea unei companii multinationale, implicarea
acesteia permitand extinderea initiativei in scoli si licee din Sebes,
oragul natal al exploratorului.

Un ultim test pe care demersul pe care l-am initiat il mai are
de trecut este acela de a nu se risipi odatd cu incheierea acestei etapei
conceptuale. Avand in vedere buna functionare a colaboririi pe care
am avut-o cu Muzeul Frang Binder din Sibiu, faptul cd acesta s-a
dovedit o institugie orientatd spre dezvoltare, estimim ci viziunea
propusd prin actualul proiect are toate sansele si treacd din faza
experimentului in aceea a practicilor internalizate si a emergentei unei
noi culturi organizationale, la intersectia marketingului cultural si a
noilor metodologii din stiintele educatiei cu mai multe discipline din
domeniul stiintelor umaniste si sociale. Considerdm ci beneficiul
moral cel mai important ce poate decurge din proiectul nostru este
congtientizarea faptului ci efortul de remodelare a imaginii de sine §i
a imaginii comunitifii si societitii prin muzeele noastre este direct
legat de imperativul de a transmite generatiilor viitoare, impreuni cu
traditiile si identitdtile noastre locale, regionale, nationale §i europene,
si un simt al responsabilitatii fatd de valorile umane generale si
universale.
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Cercetare de marketing
privind atitudini gi opinii ale vizitatorilor
Muzeului Judetean de Istorie Bragov

Marketing research on attitudes and opinions
of the visitors of the County History Museum Brasov

Citilina DUMITRESCU *

Abstract: The wission of any musenm should consider multiple aspects, especially the
educational and cultural, but also the scientific research in its specific field. In order to
¢fficiently achieve such a mission, it is necessary to attract a large number of visitors and
even to obtain their collaboration. The musenm bas to offer to the audience, in totality or
on precisely delimited categories, specific products/ services. The main museum product is
the modality to materialige and communicate the message coming from the respective
cultnral institution. If it answers at the same time the requirements and laste of the
aimed public, the museun reaches in an optimum way its mission and its fixed objectives.
During the last years, the number of the visitors has gone down, this is why the History
Museum from Bragov has initiated a survey among the visitors in order to partly identify
the causes of this state of fact, but also to find out how the andience would like for the
musenm 1o look like, what they wish to have in addition to what it currently offers. The
working tool was a questionnaire with a number of 28 questions administered to 102
peaple randomly chosen during the 19 of August 2012 - 31 of Jannary 2013.
The survey is a working tool in the relations with the public, as it has the function of
self-regulating the provided services. The gathered data is very important for the strategy
of organigation and for the priorities of the institution. The questionnaire offers the
possibility to assure a response reaction at the level of the communication which would
create a system of self-control to check the perception that the visitor, the consumer of
cilture, has about the musenm institution. The aimed objectives for drafting the
qguestionnaire were: estimating the demographic features of the visitors; establishing the
motivation of the visitors of the museum in relation to the actions it organiges;
estimating the satisfaction level of the visitors; identifying the desires, expectations;
detecting the demand related to certain types of services; stimulating the offer of services
Jor the musenm institution. The results of the questionnaire have lead to conclusions
useful to the responsible factors in the museum. The results of the questionnaire bave

“ Conservator, Muzeul Judegean de Istorie Bragov; e-mail: catalina_cd@yzhoo.com
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showed both positive aspects and negative ones, as well as suggestions from the visitors.
The suggestions and the observations made by the ones that have filled in the
questionnaires represent the starting point in completing and modernizing the exhibition
Jor the visitors. The centralized results of the questionnaire generally offer principle
solutions. The applied strategies must take into consideration raising visitor awareness as
well as attracting new visitors. The excpected results on the long term will be seen at the
level of one generation.

Keywotds: guestionnaire, communication, suggestions, strategies
Cuvinte cheie: chestionar, comunicare, sugestii, strategit

Cuvant inainte

Misiunea oricirui muzeu ar trebui sa aibd in vedere aspecte
multiple, in special de ordin educativ si cultural, dar si de cercetare
stiintificd In domeniul sdu specific. Pentru a se putea realiza in mod
eficient o astfel de misiune este necesari atragerea unui numair mare
de vizitatori i chiar obtinerea colaboririi acestora. Muzeul trebuie si
ofere publicului, in totalitate sau pe categorii precis delimitate,
produse/servicii specifice. Produsul muzeal principal este modalitatea
de materializare §i de comunicare a mesajului institutiei culturale
respective. Dacd aceasta rispunde in acelasi timp exigentelor si
gusturilor publicului vizat, muzeul isi va atinge in mod optim
misiunea si obiectivele fixate.

In general, oamenii nu sunt suficient de atengl in timpul
vizitdrii unui muzeu §t nu participd la activititile propuse de acesta,
deci muzeul nu isi poate atinge misiunea specifici dacd nu consideri
cd acel muzeu le rispunde nevoilor, dorintelor §i motivatiilor
complexe pe care le au. Dacd un vizitator are o experientd plicutd
intr-un muzeu, el va fi mai interesat in ceea ce vede, va intelege si va
retine mai multe informatii.

De asemenea, el va impirtisi aceastd experientd prietenilor si
va reveni la muzeu. Pentru a se realiza acest lucru este obligatoriu ca
fiecare muzeu si cunoascd indeaproape comportamentul audientei
sale, precum i factorii de influenti. La evaluarea experientei avute,
vizitatorul are in vedere mai multe aspecte, gama acestora putand fi
foarte variatd, depinzind de fiecare vizitator in parte.
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Cele mai intalnite criterii de evaluare sunt: agteptirile
publicului, imaginea despre muzeu §i programul la care participd,
spatiul fizic, exponatele, instrumentele de interpretare folosite (cum
ar fi etichete, imagini, filme prezentate), serviciile auxiliare.

De asemenea, este important pentru muzeu si cunoasca
modul de a invita al vizitatorilor sa1. Unii sunt interesati de subiect
sau doresc si isi imbogiteascid cunostintele, altii vor numai si-si
satisfacd anumite curiozititi sau vor si se distreze, iar pe parcursul
acestul proces retin si informatiile emise de citre muzeu.

Cercetarea de marketing realizati de muzeu trebuie si fie o
activitate formald, sistematici §i continud, care si se bazeze pe
concepte, metode si tehnici precise de investigare cu ajutorul cirora
sd se realizeze specificarea, masurarea, culegerea, stocarea, analiza si
interpretarea informatiilor de marketing, in scopul cunoasterii
mediului extern si intern al muzeului, comportamentului vizitatorilor
si non-vizitatorilor, evaludrii performantelor institutiei si ale
personalului, pentru realizarea unor prognoze, identficarea
oportunititilor, a directionirii politicilor de marketing, precum si
evaluarea alternativelor actiunilor de marketing si a efectelor acestora.
Pentru a se obtine informatii reale si utile, orice cercetare trebuie
atent planificatd §i controlat procesul de realizare a acesteia.
De asemenea, este importantd analiza datelor §i intelegerea corectd a
situatiei, deoarece pe baza concluziilor se vor lua anumite decizii.

1. Studiu de caz la Muzen! Judetean de Istorie

In ultimii ani, numirul vizitatorilor a scizut, de aceea Muzeul
de Istorie Bragov a initiat realizarea unui sondaj de opinie in rindurile
publicului vizitator, pentru a identifica o parte din cauzele acestei
stari de lucruri, dar si pentru a afla cum si-ar dori publicul vizitator si
arate muzeul, ce si-ar dori in plus, fati de ceea ce li se oferd in
prezent.

Instrumentul de lucru a fost un chestionar' aplicat unui
esantion de 102 persoane alese aleator, in perioada 1 august 2012 -
31 ianuarie 2013.

U lusco, Mugen! in constiinta vigitatortlor. Rezultatele unei anchete realizate in 26 de munzgee din
Romdnia, in Revista muzeelor, 3-4, 2003, p. 58-64.
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Prin intermediul unut numir de 28 intrebdri (vezi anexa) s-a
urmirit obtinerea unor date ce vizeazd motivatile, optiunile,
observatiile, opiniile i interesele publicului vizitator fatd de oferta
muzeului ca institutie de culturi.

Chestionarul este destinat cunoasterii opiniilor publicului
vizitator, este un instrument de lucru in relatia cu publicul, avand
functia de autoreglare a serviciilor oferite. Datele culese sunt foarte
importante pentru strategia de organizare §i pentru priorititile
institutiei. Chestionarul oferd posibilitatea de a asigura o reactie de
rispuns la nivelul comunicirii, care sd creeze un sistem de
autocontrol in verificarea perceptiei pe care o are vizitatorul,
consumatorul cultural, despre institutia muzeala.

Obiectivele urmirite in formularea chestionarului au fost:

> estimarea caracteristicilor demografice ale vizitatorilor (sex,
varstd, nivel de scolarizare, ocupatie);
stabilirea motivatiei vizitatorilor muzeului in raport cu
actiunile organizate de acesta;
estimarea nivelului de satisfactie a vizitatorilor;
identificarea de dorinte, agteptari;
detectarea cererii in legatura cu anumite tipuri de servicii;

VVVYV V¥V

provocarea ofertei serviciilor institutiei muzeale.

1.1. Corelatii statistice

Corelatia este 0 metoda statisticd descriptivi ce descrie ce se
petrece intr-un grup de rezultate, ,,cine cu cine merge impreuni”, dar
nu arati o relagie cauzali.

Coeficientii de corelatie pot avea valori cuprinse intre -1 (care
arati existenta unei legituri perfecte si invers proportionala intre
variabile), 0 (care arati independenta totald a variabilelor luate in
analizd) §i +1 (care arati existenta unei legituri perfecte, direct
proportionali). Pragul de semnificatie a unei corelatii statistice aratd
probabilitatea de a gresi atunci cand se afirma ci intre variabile ar fi o
legituri. In acest sens, pragul de semnificatie trebuie si fie cat mai
mic pentru a putea afirma existenta unei legituri. Daci pragul de
semnificatie este mai mic de 0,05, atunci putem considera ci existd o
legaturd. Conform pragurilor de semnificatie mai mici decat 0,01
(1% posibilitate de eroare) obtinute, avem urmitoarele tendinte
puternice:
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dacd satisfactia fatd de modul de expunere creste, atunci existd tendinta
sd creascd §i satisfactia fatd de informatiile oferite;

dacd satisfactia fatd de etalarea pieselor creste, atunci existd tendinta sa
creascd §i satisfactia fatd de informatitle oferite;

dacd satisfactia fatd de atitudinea personalulni creste, atunci existd
tendinta sd creascd §i satisfactia fatd de informatiile oferite;

dacd satisfactia fatd de etalarea pieselor creste, atunci existd tendinta sd
creascd §i satisfactia fatd de modul de expunere;

dacd satisfactia fatd de informatiile electronice creste, atunci existd
tendinta sd creascd §i satisfactia fatd de modul de expunere;

dacd satisfactia fatd de atitudinea personalului creste, atunci existd
tendinta sd creascd §i satisfactia fatd de modul de expunere;

dacd satisfactia fatd de etalarea pieselor creste, atunci existd tendinta sd
creascd §i satisfactia fatd de afisajul electronicy

dacd satisfactia fatd de etalarea pieselor creste, atunci existd tendinta sd
creascd §i satisfactia fatd de atitudinea personalului;

dacd satisfactia fatd de informatiile electronice creste, atunci existd
tendinta sd creascd §i satisfactia fatd de atitudinea personalului;

dacd satisfactia fatd de informatiile electronice creste, atunci existd
tendinta sd creascd §i satisfactia fatd de ghidajul oferit;

dacd satisfactia fatd de atitudinea personalului creste, atunci existd
tendinta sd creascd §i satisfactia fatd de ghidajul oferit.

S-au mai obtinut urmitoarele praguri de semnificatie sub 0,05

(5% posibilitate de eroare), care au condus la urmatoarele tendinte:

dacd satisfactia fatd de ghidajul oferit creste, atunci existd tendinta sd
creascd §i satisfactia fatd de modul de expunere;
dacd satisfactia fatd de informatiile oferite creste, atunci existd tendinta
sd creascd §i satisfactia fatd de afisajul electronic.
Un faptinteresant este ci, desi peste 97,1% raspund cu ,,Da”

la intrebarea ,,Credeti cd mugeele ar trebui mai mult promovate?”, nu existd
nici o corelatie semnificativi din punct de vedere statistic cu
intrebirile privind satisfactia fatd de informatiile primite, modul de
expunere, etalarea pieselor, informatiile electronice, atitudinea
personalului si ghidajul. Aceasta inseamnai ci, fie tipul de formulare al
intrebdrii induce un rispuns afirmativ, fie in momentul rispunsului
subiectii nu se gandesc la Muzeul Judetean de Istorie.
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Un alt prag de semnificagie mai mic decat 0,01, conduce la o
corelatie puternicd intre intrebarile: ,,Credeti cd ar fi bine ca muzen! si
dispund de un sistem de ghidaj multimedia, care s fie extins eventual si pentru
celelalte obiective ale Muzenl de Istorie Brasov (bastioane)?”, si, respectiv,
s Considerati cd ar fi utild digitizarea volumelor din expozitte, pentru a putea fi
consultate de cdtre vigitatori?”, oferind urmitoarea tendinta:

* Cu cit starea de bine creste, cu atit existd tendinta sd creascd §i
gradul de utilitate.

2. Concluzii §i degvoltdari ulterioare

Pentru a se putea realiza in mod eficient misiunea muzeului,
in special de ordin educativ si cultural, dar si de cercetare stiintifici in
domeniul sdu specific, este necesard atragerea unui numir mare de
vizitatori si chiar obtinerea colaboririi acestora. Calitatea experientei
fiecirui vizitator trebuie si fie o preocupare centraldi a fiecirui
muzeu. Aceasta nu este intotdeauna direct proportionald cu cantitatea
si calitatea informatiilor transmise, iar pentru a putea asigura o
experientd satisficitoare, atat din perspectiva organizatorului
programelor si servicillor muzeale, cat i a vizitatorilor, este imperativ
necesar si se cunoasci ce ii intereseazd pe vizitatori, modul in care
acestia asimileazd informatiile. Cercetarea de marketing realizatd de
muzeu, trebuie si fie o activitate formald, sistematicd §i continui,
foarte importanta fiind analiza datelor §i intelegerea corecti a
situatiei, deoarece pe baza concluziilor se vor lua anumite decizii, se
vor adopta s§i implementa politici §i programe viitoare de actiune.
Chestionarul pe care l-am oferit publicului vizitator a fost destinat
pentru a cunoagte opiniile acestuia, avand functia de autoreglare a
serviciilor oferite. Obiectivele urmadrite in formularea chestionarului
au fost: estimarea caracteristicilor demografice ale vizitatorilor (sex,
varstd, nivel de scolarizare, ocupatie); stabilirea motivatiei vizitatorilor
muzeului in raport cu actiunile organizate de acesta; estimarea
nivelului de satisfactie a vizitatorilor; identificarea de dorinte,
asteptiri; detectarea cererii in legdturd cu anumite tipuri de servicii;
provocarea ofertei servicillor institutiei muzeale. Rezultatele
chestionarului (vezi anexa) au condus la concluzii utile factorilor
responsabili din muzeu.
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Rezultatele chestionarului relevd urmitoarele aspecte pozitive:
majoritatea publicului se afld pentru prima oara (72,5%) in acest
muzeu §i numai o mici parte dintre acestia (15,75%) au vizitat si
alte obiective ale muzeului; si mai pufini sunt cel care vin
frecvent la muzeu, acestia reprezentand publicul stabil si a cdrui
fidelitate ar trebui rasplatiti in diferite forme: reducere la
achizitionarea publicatiilor, legitimatii de prieten al muzeului etc.;
faptul ci 32% dintre vizitatori sunt elevi si studenti relevi
importanta educatiei in cadrul institutionalizat al scolii, cu care
muzeul ar trebui si imbunititeasci si sd intensifice colaborarea;
in proportie de 88%, vizitatorii doresc si viziteze muzeul in
intregime; odatd intrat in muzeu, vizitatorul, indiferent de
profilul sdu, parcurge toate silile;

din totalitatea vizitatorilor intervievati, 65% consideri acceptabil
pretul biletului;

in medie, 83% dintre repondenti au fost satisficuti sau foarte
satisficuti de modul de prezentare, de aspectul general al
muzeului, de calitatea expozitiei, de informatiile primite, de
modul de expunere, de etalarea pieselor, dar si de atitudinea
personalului, doar 15% spun ci ar dori informatii in plus;
publicul apreciazd, in proportie de 83%, ci muzeul este
important (el fiind un instrument de comunicare si formare a
unei identitati culturale, un mediu de cunoastere mai permisiv,
neincorsetat de reguli stricte ce permite publicului scolar sa puna
intrebdri, si se manifeste cu curaj, sd-si verifice i sd-si
aprofundeze cunostintele dobandite la scoald) si ci ar trebui mai
mult promovat;

este de apreciat faptul cd, desi existd posibilitatea de a vizita un
muzeu virtual, 85% dintre respondenti si-au manifestat interesul
de a-l vizita §i in realitate, constientizind probabil emotia care
ti-o di aceasta;

de asemenea, 97% dintre respondenti, considerd ci pentru un
tandr este important si aibd cunostinte despre culturd si
civilizatie;
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Existd insd si aspecte negative, cum ar fi:

- informatiile electronice: majoritatea celor care alcituiesc
publicul vizitator de pani la 35 de ani sunt nemultumiti de
informatiile electronice pe care le oferd muzeul, tinand cont
de amploarea pe care au luat-o acestea in ultimul timp,
informatii ce ar putea fi mult mai usor de obtinut si ce ar
putea fi innoite permanent.

Sugestii din partea publicului vizitator:

- 79,5% dintre cei chestionati au fost de pirere cd ar fi bine ca
muzeul si dispund de un sistem de ghidaj multimedia.

- 63,7% dintre vizitatorii chestionati si-ar dori sid poati consulta
volumele din expunere, de aceea considerd ci ar fi utild
digitizarea acestora.

Sugestiile §i observatiile ficute de cei care au completat
chestionarele constituie punctul de plecare in completarea si
modernizarea expozitiei, care si vini in intimpinarea publicului
vizitator. Iatd cateva posibile cii de actiune care se desprind in urma
analizei de faga:

- alcdtuirea unei expozifii permanente mai dinamice, in care si

se prezinte si filme documentare;

actualizarea exponatelor §i a manierei de prezentare;
pagini de Internet cu acces intr-un spatiu virtual;
achizitionarea unui sistem de ghidaj multimedia;

- oferirea formei electronice a cirtilor.

Rezultatele centralizate ale chestionarului oferd, in linii mari,
solutii de principiu. Grupul tintd spre care muzeul ar trebui si-gi
indrepte atentia cu prioritate il reprezinti elevii, tinerii. Trebuie
valorificat rolul educativ al muzeului printr-un parteneriat activ cu
scoala. De asemenea, trebuie tinut cont de sugestiile primite de la
publicul vizitator, indiferent de varstd, si cdutat pe cit posibil a le
satisface. Strategiile aplicate trebuie sd aibd in vedere sensibilizarea
vizitatorilor precum i atragerea de not vizitatori. Rezultatele asteptate
pe termen lung se vor vedea la nivelul unei generatii, pentru ci
actiunile ar trebui si vizeze dezvoltarea personalititii libere,
perfectionarea profesionala si spirituald a omului contemporan.
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Anexa
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Cdt de satisfacit sunteti de atitudinea

Cat de satisfacut sunteti de ghidaj (acolo

personalilui unde este cazul)?
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Considerafl ci muzeul ar trebul sa albd
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Caracteristicile socio-demografice si profesionale ale esantionului
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Ocupatie:
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Caravana Muzeelor — un amplu proiect de colaborare
Museum Caravan — a large project of collaboration

Angelica IACOB’

Abstract: The museum education project called Musenm Caravan, initiated by Global
Mindscape and supported by Australians Studying Abroad, is made in partnership with
museums and other organigations with similar profile from Bucharest and other cities.
The project was lannched as an experiment in the summer of 2012 and the children who
conld join were 6 to 10 years old. Due to its positive impact, the project has been adapted
and proposed for the length of a school year for organized groups from primary schools
and kindergartens. The project aims to familiarige children with musenms' beritage
through an approach based on explanations, dialogue, direct observation, and practical
applications. OQuver the summer boliday 2013, the musenm workshops entitled Musenm
Caravan, dedicated to children aged between 6 and 10, were held in nine musenms and
cultural organizations from Bucharest, from the 177 of July to the 13" of September
2013. The Musenm Caravan has restarted today for organized groups (kindergarten
and primary school).

Keywords: Musenrn Caravan, workshops for children, museum
workshops, extracurricular activities

Cuvinte cheie: Caravana Mugeelor, ateliere copii, ateliere muzee,
activitdti extrascolare

In perioada contemporand, muzeele acordd o importanti din
ce in ce mai mare publicului: se realizeazd studii privind profilul
vizitatorilor, se analizeazi sugestiile acestora, se concep expozitii sau
diverse activititi pentru categorii de public bine definite, iar uneori se
organizeaza chiar si expozitii prin contributia unor reprezentanti ai
audientei — care pot participa la selectia obiectelor din depozite sau la

~ Coordonator proiect Cararana Muzgeelor; 1storic de artd, specialist in educagie culturald gi
manager cultural. Din anul 2010 este manager de proiect in cadrul Global Mindscape, o
companic  romino-australiand  cu  profil  culral;  angelica@globalmindscape.ro,
angelica.jacob@gmail.com; 0727.083.932; www.globalmindscape.ro
https:/ /caravanamuzeelor. wordpress.com.
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definirea continutului informativ de pe etichete, texte de sali s.a,, in
asa fel incat sd raspunda cat mai bine nevoilor vizitatorilor.

Obiectele expuse in muzee sunt valoroase, reprezintd
documente ale unor realitdti trecute, insd de multe ori semnificatiile
acestora nu sunt usot de descifrat de citre vizitatori. Din acest motiv,
este nevole si le interpretim din cat mai multe puncte de vedere, si le
prezentim cat mai atractiv i sa ginem cont de profilul publicului tinti
si de experienta acestuia. lar atunci cand ne adresim copiilor este
nevoie sa fim cit mai aproape de lumea lor, si gisim solutii cat mai
incitante §i creative, care si-1 implice cat mai mult §i sd-i apropie de
obiectele din muzee Intr-un mod cit mai prietenos.

Pornind de la aceste idei, Caravana Muzeelor, care a fost lansatd
experimental in 2012, in timpul vacantei de vari si a fost continuati
in anul 2013, a permis participantilor cu varste cuprinse intre 4 si 10
ani sid se apropie de muzee cu domenii diferite parcurgind un mic
circuit §i relationind cu obiectele intr-un mod foarte personal si
creativ. Astfel, asa cum a punctat una dintre méimici, copiii au agezat
pe propria hartd a Bucurestiului muzeele nou descoperite in cadrul
Caravanei: fie cd a fost vorba de muzee mai noi, despre a ciror
existentd incid nu avuseserd ocazia si afle (cum ar fi Muzeul de Arta
Vasile Grigore — pictor §i colectionar sau Muzeul National al Hirtilor si
Cirtii Vechi, care sunt institutii infiintate in anul 2003), fie ci a fost
vorba despre depasirea unor stereotipuri (cum ar fi cel potrivit caruia
domeniile tehnice se adreseaza in special baietilor — si exemple
potrivite sunt temele abordate la Muzeul National Tehnic Prof. Inginer
Dimitrie 1eonida sau la Muzeul Militar National Regele Ferdinand I), fie
ci a fost vorba de abordiri inovative care i-a impresionat (asa cum a
fost aurirea jucdriilor proprii sau realizarea de bijuterii inspirate de
arta contemporani in cadrul galeriei de artd contemporani Anaid Art
Gallery) sau de punerea in valoare a unor locatii apreciate de public,
dar mai putin din perspectivi muzeografici (cum este cazul
Foisorului de Foc, care este un punct de reper pentru bucurestent,
cdrora insi le este inci dificil sd facid legitura intre clidire si colectia
adipostita de Muzeul National al Pompierilor).

Proiectul de educatie muzeali Caravana Muzeelor, initiat de
Global Mindscape si realizat cu sprijinul Australians Studying
Abroad, este realizat in parteneriat cu muzee §i alte organizatii cu
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profil similar din Bucuresti si nu numai. Proiectul a fost lansat,
experimental, In vara anului 2012, pentru copii cu inscriere
individuala, cu varsta cuprinsd intre 6 si 10 ani. Datoritd impactului
pozitly, aprecierilor parintilor si copiilor care, prin intermediul
proiectului, au pasit pentru prima dati in unele muzee (uneori
intamplandu-se chiar si afle de existenta acestora prin intermediul
Caravanei Muzeelor), precum si datoritd unor solicitiri venite din
partea cadrelor didactice, proiectul a fost adaptat si propus, pe durata
anului scolar, pentru grupuri organizate de ciclu primar si gradiniga.
Proiectul isi propune familiarizarea copiilor cu patrimoniul muzeelor
printr-o abordare bazati pe explicatii, dialog, observatie directd si
aplicatii practice.

Din punctul de vedere al publicului tinti este apreciat faptul
ci este vorba despre o ofertd educativi coerenti la nivelul
Bucurestiului, care valorificd un numar relativ ridicat de organizatii de
tip muzeal, cu structuri si tipuri de patrimoniu diferite. Astfel,
consideram cid proiectul reprezinti una dintre cele mai ample
initiative de colaborare in domeniul educatiei muzeale.

Numairul aproximativ de participanti la atelierele de vari, din
anul 2012, a fost de 230 de copii (care uneori au fost insotiti de adulti
— aproximativ 50 de persoane). Remarcabil este faptul ca mai mult de
jumitate dintre copii au dorit si revind, participand la activitagile
desfisurate in doud, trei sau chiar patru muzee incluse in program,
avand astfel ocazia sid-§i cunoasci mai bine oragul §i sd paseascd in
muzee pe care nu le mai vizitaserd inainte. Mai mult decit atat, temele
discutate in cadrul atelierelor au avut darul de a valorifica, intr-un
mod durabil, creativitatea participantilor mai mici sau mai mari:
organizatorii au avut plicuta supriza de a descoperi ci o parte dintre
copii, din proprie initiativd, au continuat si lucreze si acasid pornind
de la temele abordate la Caravana Muzeelor.

Muzeele partenere in anul 2012 au fost urmaitoarele: Muzeul
de Arta Vasile Grigore — pictor si colectionar, Muzeul National al Satului
Dintrie Gusti, Muzeul National Tehnic Prof. Inginer Dimitrie 1 eonida,
Muzeul National al Pompierilor — Inspectoratul General pentru
Situatii de Urgentd si Muzeul National al Hirtilor si Cartii Vechi.
Acestora li s-a aldturat si Muzeul Militar National Regele Ferdinand 1,
unde s-au organizat activitdi in week-end pentru copii, cu inscriere
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individuala si in zilele lucritoare pentru grupuri organizate.

Pe parcursul vacantei de vard 2013 atelierele intitulate
Caravana Mugeelor, dedicate copiilor cu varste cuprinse intre 6 si 10
ani, s-au desfisurat In noua muzee §i organizatii culturale
bucurestene, in perioada 17 iulie - 13 septembrie 2013, de miercuri
pani vineri, incepand cu ora 10" (aproximativ dou ore).

Fiecdrui muzeu i-a fost dedicati o anumitd siptimand din
intervalul propus. Muzeul a fost prezentat copiilor prin intermediul a
trei teme de discutie (cite una pentru fiecare zi din program), care au
pornit de la o selectie de obiecte din expunere, reprezentative pentru
temd i, in acelagi timp, prietenoase §i Interesante pentru copii.
Tematica atelierelor a pus in valoare patrimoniul muzeelor partenere
si a fost stabiliti de cdtre Global Mindscape in colaborare cu
specialistii acestora, avandu-se in vedere estimarea nivelului de
cunostinte al copiilor si potentialul impact pe care o temi putea si o
aibd asupra acestora. Pentru a se familiariza mai usor cu muzeul si
pentru a-si dezvolta creativitatea, participantii s-au implicat, in partea
a doua a fiecdrei zile, in activitati practice. O parte a temelor care au
avut succes la editia din 2012 a Caravanei Muzeelor au fost reluate,
dar au fost inttoduse si elemente de noutate. in plus, in 2013,
Caravana Mugeelor a avut mai multe opriri §i un program mai
diversificat. De exemplu, a fost pentru prima dati cind Muzeul
National al Taranului Roman s-a aliturat proiectului. De asemenea, si
la aceastd editie a existat un Muzeu surprizd, ca §i in anul 2012,
respectiv Opera Nationald Bucuresti, care detine un muzeu relevant
pentru intelegerea artelor spectacolului, precum si a istoriel institutiei.

Organizatiile partenere in vara anului 2013 au fost:

- Muzeul de Artd Vasile Grigore — pictor si colectionar

- Muzeul Militar National Regele Ferdinand 1

- Muzeul National al Hirtilor si Cartit Vechi

- Muzeul National al Pompierilor — Inspectoratul General
pentru Situatii de Urgenta

- Muzeul National al Tdranului Roman

- Muzeul National Tehnic Prof. Inginer Dinitrie I eonida

- Anaid Art Gallery

- Fundatia Léwedal

- Opera Nationald Bucuresti
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Tematica specifici fiecirui muzeu a fost discutatd intr-o
manierd accesibila micilor vizitatori:
- Caldtorie imaginard in Mugen! Hartilor (17 — 19 iulie)
- Vasile Grigore si secretele unei colectii (24 — 26 1ulie)
- Foisorul de Foc si destinul pompierilor (31 iulie — 2 august)
- Despre istorie la Mugen! Militar (7 — 9 august)
- Muzeul Taranului Roman: meren actual (14 — 16 august)
- Descoperim stiinta prin artd la Muzen! Tebnic (21 — 23 august)
- Arta  contemporand  pentru  copii  la  Anaid  Art  Gallery
(28 — 30 august)
- Despre teatru, artd 5 arbitecturd la  Fundatia Liowendal
(4 — 6 septembrie)
- Un muzen-surprizd in peisajul Bucurestiului (11 — 12 septembrie)
Numirul aproximativ de participanti la atelierele de vard din
anul 2013 a fost de 400 copii.
in afara activititilor deja mentionate organizate in Bucuresti,
Global Mindscape a desfasurat, in ziua de vineri, 9 august, primul
atelier experimental din afara Bucurestiului din cadrul Caravane:
Muzeelor, respectiv la Muzeul Pelisor, in colaborare cu Muzeul
National Peles. Atelierul a fost parte componentd a Scolii de vard
Kidsart (5 — 9 august) - proiect educativ initiat de Asociatia Kidsart
din Bucuresti, dedicat elevilor din clasele I-IV ai Scolii Gimnaziale
»Constantin  Brancoveanu” din Breaza. Proiectul si-a propus
familiarizarea copiilor cu artele si meseriile spectacolului printr-un
demers educational multi-disciplinar. Astfel, in cadrul activitigii
practice desfisurate intr-o poieniti din vecinitatea Muzeului Pelisor,
tema Realizarea unui afis in stilul Artei 1900 le-a permis participantilor
sd inteleagd mai bine patrimoniul gizduit de muzeu, si-si exprime
creativitatea §i sd stabilieascd o legitura strinsid intre artele vizuale si
artele spectacolulut. Copiii au desenat afise pentru spectacole cu
printi curajosi §i printese delicate, cu castele impresionante §i frumos
colorate. O lucrare ne-a atras atentia in mod deosebit: un afig cu
Pringesa balerind, care transmite mesajul Veniti la Peles! intre orele 12"-
713", Pentru c4 un astfel de afis aratd faptul ci Scoala de vari Kidsart,
in ansamblul ei, si-a atins scopul: copiii s-au familiarizat cu artele
spectacolului  (Pringesa balering, despre care deja discutaserd), le-a
plicut la Muzeul Pelisor si indeamnid privitorii si-l viziteze cu
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incredere; nu in ultimul rind, au apreciat §i aplicatia practicd —
intervalul orar mentionat reprezentand, de fapt, perioada de timp in
care am desenat impreund in poienitd. Scoala de varid Kidsart a fost
coordonati de Asociagia Kidsart si realizatd in parteneriat cu Scoala
Gimnaziali , Constantin Brincoveanu” din Breaza, Global
Mindscape §i Muzeul National Peles, cu sprijinul Primariei Orasului
Breaza.

O experientd ineditd a fost reprezentatd de participarea la un
atelier experimental in cadrul Muzeului de Etnografie Universald
nFranz Binder”, in colaborare cu Complexul National Muzeal
ASTRA, desfasurat in perioada Sesiunii aniversare Mugeul in aer liber
din Dumbrava Stbiului - 50 de ani. Amintiri. Realizdn. Perspective, Sibiu, 1 -
4 octombrie 2013. Atelierul a fost organizat cu sustinerea consistenti
a reprezentantilor muzeului §i cu participarea Ralucdi Andrei,
impreund cu care am coordonat grupul de elevi curiosi si entuziasti
de clasa a II-a.

Datoritd impactului pozitiv pe care l-a avut asupra copiilor la
cele douid editii, Caravana Muzeelor este reluati in prezent pentru
grupuri organizate (gradinitd sau ciclu primar).

Pentru mat multe detalii putei vizita  site-ul
www.globalmindscape.ro, blog-ul special dedicat proiectului,
https://caravanamuzeelor.wordpress.com sau site-urile muzeelor
partenere.

Global Mindscape multumeste muzeelor si organizatiilor
implicate in proiect, reprezentantilor mass-media care au ilustrat cu
promptitudine si interes Caravana Muzgeelor, parintilor, cadrelor
didactice §i copiilor care au rispuns cu entuziasm invitatiei de
participare si ale cdror opinii au ajutat la imbogitirea continutului
atelierelor si, nu in ultmul rand, voluntarilor care au sprijinit
consistent buna desfasurare a activititilor.

Urcati copiii in Caravana Mugeelor!
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Muzenl National al Pompierilor — Inspectoratul General pentru Situatii de Urgentd
B¢ 4
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Muzgenl National Tehnic Prof. Inginer Dimitrie Leonida
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Opera Nationald Bucnresti
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Treburi vechi la vremuri noi!
The OIld Business at New Times!

dr. Brindusa ILIE’
Mircea Gabriel LALLA™

Abstract: The Old Business at New Times! project aimed the development of rural
entreprenenrship and the increase of the involvement in the life of the community for a
total of 18 young people from the village of 1 iziru, Bratla County. The project has
given the young the opportanity to harness the talents and creativity of their work. The
project responds to the objectives of the Youth in Action program: it promwotes active
citigenship of yonng people in general and their Enropean citizenship in particular,
creating the framework needed to target the group's interactions with the local community.
At the same time, it develops solidarity and promotes tolerance among young people in
particular in order to reinforce social cobesion in the Enropean Union. The importance
of carrying out the project answered the need for the young people from Braila County to
get actively involved, ontside the compulsory school, in the life of the local community.
Rural entreprenenrship is not quite developed at the level of the Braila County, many
_young people from the conntryside being in the situation where they don't find jobs or are
working together with their parents in their housebold, failing to follow a path of their
own. That is precisely why we wanted to increase the participation of young people at the
civic and social life, raising their creativity, unity in thinking, and exercise. They have
also begun to develop a greater care for the environment, a quality which plays a decisive
role in the rural area.

Keywords: entrepreneurship, local community, teanmork, study, yonth,
Vigirn

Cuvinte cheie: antreprenorial, comunitate locald, lucrn in echipd,
studin, tiners, 1igirn

Proiectul Treburi vechi la vremuri noi! s-a desfisurat in perioada
februarie-iulie 2013 si a avut ca scop dezvoltarea spiritului
antreprenorial rural si cresterea implicirii in viata comunititii locale
pentru un numir de 18 tineri din comuna Viziru, judetul Briila,

* Muzeograf, Muzeul Briilei; email: brindusa.ilic@yahoo.co.uk
** Presedintele Asociatiei Clubul de Tutism Prodlaria, cmail: proilaviabraila@yahoo.com
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oferind astfel posibilitatea tinerilor de a-si valorifica singuri munca,
talentele si creativitatea. Beneficiar al proiectului a fost Asociatia
Clubnl de Turism Proilavia Briila, avand ca parteneri Sectia Etnografie si
Artd Populard a Muzeului Briilei si comunitatea locala din comuna
Viziru, finantator fiind Comisia Europeanid prin Agentia Nationald
pentru Programe Comunitare in Domeniul Educatiei si Formirii
Profesionale, Programul Tineret in Actiune/Actiunea 1.2-Initiative
ale Tinerilor.

Printre obiectivele si rezultatele obtinute, proiectul rispunde
astfel la scopul programului Tineret in actiune: promoveaza cetitenia
activi a tinerilor, in general, §i cetdtenia europeani a acestora, in
special, prin faptul c4, In afara obiectivelor care se referd la cresterea
competentelor tinerilor din grupul tintd direct implicat in proiect,
acesta creeazd cadrul necesar unei interactiuni a grupului tintd cu
comunitatea, in scopul constientizdrii cetitenilor §i a comunitatii
despre importanta ca tinerii si dezvolte abilititi de angajare si de
antreprenoriat; dezvolti solidaritatea si promoveazid toleranta intre
tinert, in special In vederea consolidirii coeziunii sociale in Uniunea
Europeani.

Necesitatea derulérii proiectului a rispuns nevoii tinerilor din
judetul Briila de a se implica activ, in afara programelor obligatorii
scolare, in viata comunitdtii locale. Antreprenoriatul rural nu este
destul de dezvoltat la nivelul judetului Briila, muly tineri din zona
rurald negisindu-si locuri de munci sau lucrand impreund cu parintii
in gospodirie, nereusind si isi urmeze un drum al lor propriu.
Tocmai de aceea am dorit sd activim cresterea participarii tinerilor la
viata civicd-sociald a comunititii, stimulandu-le creativitatea, unitatea
in gandire, aplicare si exercitiu. De asemenea, acestia au inceput si
dezvolte o atentie sporitd fatd de mediul inconjuritor, care joacd un
rol decisiv in spatiul rural.

In cadrul modulelor de training Lucru in echipi si Educatie
antreprenoriald, tinerii au avut dezbateri in stil nonformal i interactiv,
folosind metode precum discutii libere, joc de rol, lucru in echipi,
animatie prin jocuri, activititi outdoor, intocmire planuri de afaceri.
Partea practicdi a constat In organizarea de ateliere de artizanat,
broderii-cusdturi si legumiculturi-gridindrit, unde au fost puse in
aplicare cunostintele acumulate la modulele de training,
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In afari de activititile desfisurate in cadrul comunei, au avut
loc si vizite de documentare §i informare in municipiul si judetul
Briila, la diverse institutii cu caracter economic sau istoric: Muzeul
Briilei, Muzeul Orisenesc lanca, Ministirea Mixineni, Colegiul
Economic ,,Jon Ghica”, Rezervatia Padurea Viisoara.

In cadrul proiectului a fost realizat un studiu privind viata la
tard in comuna Viziru, pentru a se identifica in mod real situatia
nevoilor tinerilor §i perceptia acestora cu privire la sansele de viitor, la
sansele de angajare, dezvoltare personald §i profesionali si strangerea
de informatii privind valorile populare legate de arti/artizanat.
Metodele de studiu si documentare au fost analizate §i impdrtite in
doud parti: Treburi Vechi $i Treburi Noi.

Prima parte - TREBURI VECHI
» Cum se distrau paringi / bunicii vostri?

o Birbatii se jucau fotbal la poarti, fetele se duceau pe strada,
dideau petreceri. Nu aveau televizor.

o Principalele prilejuri de distractie erau clicile, sezitorile,
nuntile, botezurile, balurile; in sat la o bere.

o Organizau clici, hore, ieseau in sat alituri de familii §i
prietent.

o Tinerit jucau fotbal, se duceau la ciminul cultural si
vizioneze filme, iar in week-end la discoteci.

» Ce idei de afaceri/ antreprenoriale aveau?

o Agricultura, tampliria, gridindrit, comertul cu cereale,
cumpidrau un produs i vindeau la altii, vindeau drojdia si o
mancau cu mamaliga.

o Voiau ca din productia lor si vinda aproximativ %, iar restul
sa pastreze pentru el.

o Principala ocupatie era agricultura, cultivarea pimantului si
cresterea animalelor.

o Ideea lor de afaceri cea mai rispanditi era aceea de a
dezvolta cat mai mult agricultura.

» Cum cagtigau ei banii?

o Munceau la C.A.P,, SM.T,, la asociatie.

o Din munca la camp, din munca mainilor, din vanzarea
produselor agricole, vindeau oi, vact, porci la targuri.
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o Multi erau angajati la stat, iar tinerii puteau si munceascd cu
zlua, ceea ce se face s1 in ziua de azi.

o Vindeau produsele obtinute dupd urma pimantului §i a

animalelor si ficeau schimb de produse. Acestia castigau

bani numai prin muncid, munceau la pidure, vindeau

animale.

Facand specula.

ce localititi mergeau si vindd/cumpere marfa/produse?

La Buziu, erau targuri ca la Viziru, vindeau oi, vaci, porci.

La Briila in marile piete, la Ianca, la insuré'gei.

In comuna Viziru vindeau produse proprii.

Oamenii din Viziru plecau cu autobuzul la Briila pentru

provizii si alte produse.

o Mergeau la Briila, de obicei. Dat fiind ci drumul e prea
lung, se duceau la tirguri prin apropiere pentru a vinde
produsele.

» Ce pastuni aveau i ce ficeau in timpul liber?

o Stiteau pe sant si povesteau, vorbeau intre ei. Se mai duceau
la un film, la primirie, serveau vinul §i tuica preparati in
spatele curtii, doamnele dideau traditia mai departe.

o Femeile teseau presuri, cuverturi, prosoape, abale. Barbatii
reparau hamurile i se intilneau la bicinie.

o Bitranii In timpul liber stiteau de vorbd unul cu altul la
poartd, la gezitori.

o In timp ce torceau lana mai vorbeau de una de alta, dar cel
mai important lucru este ci mergeau in fiecare duminici la
biserica.

» Ce articole/produse de broderie-cusituri, artizanat ficeau?

o Tesituri de gherghef, impletituri din lemn, cosuri, coseau la
musci, in urma acului, la iglitd teseau, costume populare,
sorturi, stergare.

o Ficeau mileuri, covoare la rizboi etc.

o Prosoape, carpete, cimisi, fete de masi, presuri. Ei insisi isi
teseau prosoape, ii, marame, presuri in rizboi, carpete si
tablouri din lana.

» Legat de munca la cimp, gridinirit §i legumiculturd — ce
cultivau §i care era motivatia lor?

v
—>
DO

0 O O o

» 98 «



O

>

o}

Motivatia lor — o iarni cat mai scurtd $1 usoara.
Plantau cereale pe camp, in griadini puneau legume.
Cultivau bumbac, porumb, grau, sfecld de zahar, pepeni,
orz, oviz, cartofi, ceapd, tutun, in, floarea-soarelui. Cultivau
toate legumele necesare pentru consum. Motivul pentru
care cultivau aceste plante este cd le asigurau hrana
animalelor, dar §i pentru a vinde ceva din recoltd.
Birbatii cresteau animale pentru a face comert / Motivatia
era comertul prielnic obtinerii unui castig insemnat.
Pamantul pentru tarani era foarte valoros, deoarece le didea
un statut mai bun in societate, iar recolta lor era foarte
bogati si o puteau vinde.
Cel mai important lucru pentru ei era munca la camp.

Ce ati invitat/aflat de la bunicii/strdbunicii vostri legat de

cum era viata lor la tinerete?
Am invitat cd viata era simpla si In acelasi timp distractiva,
fard plictiseald.
Tinerii se intalneau in centrul localititii, mergeau la film, la
nunti.
Viata lor Inainte nu era atit de ugoari cum este acum,
deoarece acestia munceau numai pe cimp, iar acum au
aparut noi tehnologii care ne ajutd si aflim informatii mult
mai usor.

partea a doua - VREMURI NOI
» Ce lipseste tinerilor din comuna Viziru?

o
o
o

>

o

o]

Vointa, cultura, intelegerea, interesul.
Dorinta de a se intalni, de a petrece timpul impreunai.
Noui, tinerilor, ne lipseste un parc unde am putea si ne
intalnim $1 sd mai povestim, vorbim, un loc unde am putea
sd ne strangem sd jucim diverse jocuri si multe altele.

Care credeti cd sunt avantajele in a locui in mediul rural?
Sinitate livratid de acest mediu rural.
Avantaje sunt pentru ci oamenii de la sat prin ceea ce
cultivd, minanca.
Multe activititi in aer liber.
Mult spatiu de desfasurare.
Multe beneficii din punct de vedere social si cultural.
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o Aerul proaspit, mancarea naturald ne face imunitatea mai
puternici §i nu ne imbolndvim la fel de repede cum se
imbolnavesc cei din mediul urban.

o Oamenii interactioneazi mai usor intre ei, au un stil de viatd
mai sdnatos.

o Beneficiem de hrand naturald si nu trebuie s-o luim din
magazin.

» Care credeti ca sunt dezavantajele ci locuiti in mediul rural?

o Lipsa unor institutii §i spatii de a-si dezvolta aptitudinile,
inclinatiile etc.

o Pani in anul 2011 a fost problema apei, pentru ci nu aveam
apa si ne descurcam foarte greu.

» Cit de motivati sunteti sa rimaneti dupi terminarea studiilor in

mediul rural?

Mi-ar plicea si riman dupi terminarea studiilor.
Foarte motivati.
Nu as rimane, deoarece nu as avea un loc de munci stabil si
nu as avea cu ce si mi descurc, poate pe viitor as alege sd
locuiesc in mediul rural.

> Ce dorigi si faceti in viitor?

o Si deschid o firmi, intreprindere.

o As vrea si am un loc de muncd §i si-mi pot intretine
viitoarea familie.

Inci nu m-am gandit, nu stiu.
Si ne intemeiem o familie si si ne implicim in viata
comunitara a Bisericii.
» Ce sfaturi vi dau/v-au dat pirintii/bunicii vostri legat de viata
si mod de trai?
Nu da vrabia din mani pe cea de pe gard.
Cine are carte are parte!
Sa fim uniti mereu!
Viata este scurti si trebuie si o triiesti.
Oamenii s-au schimbat foarte mult, si vorbind la modul cel
mai serios, el s-au schimbat in riu.
o Inainte de a face o alegere sd ne gandim de mai multe ori
inainte de a lua acea decizie.

0O 0O O O O
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Tineri implicati in atelierele de croitorie si artizanat

Tineri in vizitd de studin la Mugen! Brailei
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Final de proiect
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Textele de muzeu — intre comunicare gi educatie
Museum texts - between communication and education

Mihaela MURGOCT

Abstract: The project "EXPO-EDU-Texct. Musenm Texts - between communication
and education” has suggested the development of a professional training program
addressed to curators and specialists in museum edncation. Two training sessions have
been organised, one in the Casa Muresenilor Musenm in Brasov and the other in the
Art Musenm from Timisoara. The training program bad a strong practical component.
The group of participants, together with the curators from the host museum, have
conceived texts for a permanent exchibition at the Art Musenm in Timisoara and a
temporary exhibition at Casa Muresenilor Musenm in Brasov. The texts have been
tested within a quality experiment research with three focus groups. The public research
will continue with a quantity research, by applying a number of wminimum 100
guestionnaires. The research will emphasige on the exhibition texts, aiming to identsfy
the needs of the public in this direction. The results of the public research, together with
the course support made for the training sessions, will be gathered in a volume which will
be put at the disposal of the museums on a paper format for the closing event of the
project and on electronic format, upon request.

Keywords: musenm texts, target group, public research
Cuvinte cheie: texte de muzen, grup tintd, cercetare de public

Modul in care sunt concepute si redactate textele unei
expozitii influenteazd in mod decistv vizita intr-un muzeu. Textele
sunt componenta centrali a agendei de comunicare a muzeului. O
expozitie tematicd §i cu scop educativ i care tinteste o gama largd de
vizitatori are nevoie de texte care si contextualizeze obiectele i si
decripteze interpretarea lor'.

* Manager de proiect, Asociagia pentru Formare Profesionald a Adultilor;
telefon 0723.833.591, mihaela.murgoci@gmail.com;
! Louise J. Ravelli, Museum Texts. Communtcation Frameworks, Routledge, 2006, p. 3.
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Foarte multe din textele explicative din muzee sunt fie prea
simple, oferind vizitatorului o informatie minimi, fie prea
complicate. Ele sunt scrise de specialistii care stiu multe despre
obiecte si care, deseori, uit ci vizitatorul stie mai putin'. Si care ar fi
solutia?

In primul rind, muzeele trebuie si isi cunoascd publicul.
Interpretarea - explicarea unui obiect si a semnificatiei sale — se face
in functie de grupul tintd vizat. Nu ii poti multimi pe toti, insd trebuie
sa iti cunosti publicul.

In sprijinul acestor idei, am creat proiectul EXPO-EDU-
TEXT. Textele de mugen — intre comunicare §i educatie. Proiectul a urmarit
dezvoltarea unui program de formare profesionald care s-a adresat
muzeografilor si specialistilor in educatie muzeald. Programul a avut
o duratd de patru zile. Au fost organizate doud sesiuni de formare,
una la Muzeul de Arti din Timisoara si una la Muzeul ,,Casa
Muresenilor” Brasov. Programul de formare a avut o puternicd
componenti practicd. Grupul de participanti la sesiunile de formare,
in colaborare cu muzeografii din muzeul gazdi, au creat textele unet
expozitii, a unei expozitii permanente la Muzeul de Arti din
Timigoara si a unei expozifi temporare la Muzeul ,Casa
Muresenilor” Brasov.

Textele au fost testate in cadrul unor cercetiri experiment,
mai precis in cadrul a trei focus grupuri. Este pentru prima dati in
spatiul muzeografic romanesc cand textele realizate de specialigti sunt
oferite aprecierii publicului.

in cazul Muzeului de Arti din Timisoara, publicul tinti ales a
fost format din adultii cu studii medit sau studii superioare, din
Timisoara. In cadrul celor doui focus grupuri au fost testate textele
create pentru Galeria de Artd Europeanad, atat textele pentru intreaga
exporzitie, cat §i cateva dintre etichetele extinse. In cazul textelor
pentru intreaga expozitie, au fost propuse trei variante. Toti
participantii la focus grup au apreciat textul care era mai scurt dar
care punea in evidentd lucririle cele mai importante din expozitie.
Observatiile lor au fost: texte scurte dar intr-un limbaj usor de inteles,
simplu nu simplist, care si contind informatii relevante pentru public.

! Timothy Ambrose si Crispin Paine, Musenm basics, Routledge, 2006, p. 101.
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fn ceea ce priveste etichetele extinse, toate observatiile
participantilor au fost luate in considerare pentru varianta finald a
acestora si aici mi refer atat la informatii care lipseau pentru ci
specialistii au apreciat cd nu sunt poate necesare, cat si la ordinea in
care si apard informatiile.

A fost creat un numir de sase etichete extinse, grupate in
final intr-o brosuri-ghid, Sa descoperim povesti in Galeria de Artd
Europeand. Astfel, la Muzeul de Artd din Timisoara a fost creat, in
premierdi in Romadnia, un traseu educativ, care si atragid atentia
publicului asupra povestilor din spatele unui tablou. O cercetare
documentari anterioar proiectului a demonstrat faptul ci o expozitie
de artd este, In principal, apreciatdi de iubitorii de artd. Publicul
neavizat ajunge prima oari intr-un muzeu de arti fie din curiozitate,
nerevenind ulterior, fie nu viziteazd deloc un astfel de spatiu muzeal,
cici nu se simte confortabil, sau nu intelege nimic din mesajul artistic.

Selectia obiectelor de muzeu care fac parte din traseu a fost
ficutd in functie de mai multe criterii. Primul criteriu a fost
importanta obiectului in cadrul Galeriei. Un altul a fost ,,ineditul”
povestii din spatele operei de arti. $i nu in ultimul rand pozitia
obiectului in cadrul expunerii. Au fost selectate obiecte care si
apartini tuturor scolilor de picturd prezente in Galeria de Artd
Europeanid. Munca de cercetare din spatele povestilor obiectelor din
cadrul expozitiei apartine lui Marius Cornea, muzeograful acestei
expozitilh. Vi prezint in continuare douid dintre textele aflate in
brosura-ghid:

Sacrificarea Ifigenier
Sfinta Magdalena in pustiu

Cele dond lucrdri facean parte din decoratia a doud lizi de zestre
(cassont). Picturile tlustrau un cod de comportament al vittoarer sotii — sacrificiul
(Ifigenia) si pocdinta (Maria Magdalena).

Ifigenia,  simbol al  sacrificinlui, era  fiica regelui  Agamemnon,
conducdtorul armatei grecesti impotriva Troiei. Ea acceptd sd se sacrifice pe altar
pentru a potoli mdnia eitei Arteniis, care starnise o furtund ce impiedica flota
greceascd sd isi continne druml.
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Magdalena era femeia discipol a lui Lisus, veneratd ca sfantd in cretinism

Sacrificarea Ifigeniei. Sfinta Magdalena in pustin. 1.eonardo Boldrini, activ in Venetia,
in perioada 1452-1497, Muzenl de Arta Timisoara, Galeria de Artd Enropeand

Hercule torcand lana de anr,
Michele Desnbleo

(Manbege, 1602 - Parma, 1676)
Muzgenl de Arta Timisoara,
Galeria de Arta Enropeand
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Hercule torcind Iina de aur

Lucrarea il repreginta pe Hercule in captivitatea reginei Omphale, ca
pedeapsa pentru omorirea, intr-un acces de nebunie, a lui Iphitos, finl unui rege
grec.  Toarcerea lanii  simbolizeazd rdbdare §i - dexteritate, calitdti  care
caracterizeazd un erou. Familia italiand care a comandat lucrarea a ales aceastd
temd din mitologia greacd pentru cd pretindea cd este urmasa marelut eron. Era
un fapt comun in Italia acelor timpuri ca marile familii aristocrate sd isi revendice
origintle din personaje nutologice.

In cazul Muzeului ,,Casa Muresenilor” Brasov, expozitia
studiu a fost Serviciile postale in trecut, muzeograf fiind Marinela
Loredana Barna. Exporzitia cuprinde si panouri de text pentru
sectiunile sale, grupul tintd ales fiind adolescentii. Astfel, in prima
parte a cercetirii de public, au fost invitati la focus grup un numir de
opt adolescenti. Au fost testate textele propuse de participantii la
cursul din Brasov, precum si textele finale care au intrat in expunere.
Diferenta dintre textele create in cadrul cursului §i cele create de
muzeograf este lungimea. Participantii la focus grup au apreciat
pozitiv calitatea informatiei oferite insi, asemenea celor din
Timisoara, observatiile lor au fost in favoarea unor texte mai scurte,
considerate a fi mai usor de urmdrit intr-o expozitie.

Urmaitoarea fazd a proiectului va cuprinde o cercetare de
public in fiecare dintre cele doud expozitii, o cercetare cantitativi,
prin aplicarea unui numir de minim 100 de chestionare. Cercetatea va
pune accentul pe textele din expozitii, urmairind sa identifice nevoile
publicului in aceasti directie, dar §i impactul inregistrat de textele
receptate.

Rezultatele cercetirii de public, impreuni cu suportul de curs
realizat pentru sesiunile de formare, vor fi adunate intr-un volum care
va fi pus la dispozifia muzeelor, atat in format hartie in cadrul
evenimentului de incheiere a proiectului (15 noiembrie 2013), cit si in
format electronic, la cerere. Volumul va apirea la editura Colias in
cadrul colectiet MUSEION.

La sesiunile de formare au participat 32 de specialisti, cu 10
mai multi decit estimarea initiala. Vi prezint in continuare doui
dintre textele create de ei pentru examenul de absolvire.
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CAMIL RESSU (1880-1962), Terasa Otetelesanu (1912)

ulei pe carton

Terasa Otetelesann a fost o cafenea din Bucuresti, un loc de adunare a
personajelor din viata culturald de la inceputul secolului XX.

Lucrarea este un portret colectiv in care artistul ne pregintd grupul de
prietent cu care frecventa cafeneana: pictorii losif Iser, | Al Steriadi i
Alexcandrn Szathmar, poetii Ion Minulescu 50 Tudor Arghegi, scristorul
Corneliu Moldovan si compozitorn! Alfonso Castald;.

Fiind locn! de intilnire a multor intelectuali, cafeneana a primit
denumirea simbolica ,,Academia Terasa”.

(muzeograf Ramona Orban, Muzeul de Artd Timigoara)

Pistol cu cremene si rotiti,
atelier occidental, secolul al XVI-lea

Realizat din otel.
Dimensiuni:. L totali=50 cm, L teavi=23 cm, calibru=11,5 cm.
Este considerat cel mai vechi pistol din colectiile muzeelor din tard.
Cremenea si rotita an inlocuit vechea parghte cu fitil. Rotita se declanseazd prin
detensionarea unui resort, iar in contact cu cremenea produce scanteia necesard
ingpierii incdredturii de agvarlire.
Astfel de arme repregentan un semn al nobletes, fiind bogat ornamentate. Eran
Jfolostte la vandtoare 5i mai ales de cdtre cavalerie.

(Rozalinda Posea, Muzeul Judetean de Istorie Brasov)

Proiectul a fost implementat de Asociatia pentru Formare
Profesionali a Adultilor, in parteneriat cu Muzeul de Artd Timisoara,
Muzeul ,,Casa Muresenilot”, Colias International, Global Mindscape
si Asociatia pentru Protectia Patrimoniului, proiect cultural finantat
de Administratia Fondului Cultural National, in sesiunea proiecte
culturale 1/2013.

Bibliografie:

AMBROSE, Timothy; PAINE, Crispin. Museun: basics. Routledge, 2006.
RAVELLI, Louise J. Museun Texts. Communication Frameworks. Routledge,
2006.
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Trecutul... cu pagi marunti
The past... with small steps

Maria Claudia NEACSU”

Abstract: The activity unfolded by the “Curtea Domneasca” National Musenm
Complex: from Tdrgoviste, addressing children between 9 and 11 years old, took place in
the exhibition balls of the musenm with an artistic profile, where we started on an
interactive and theme-based journey in town to the main places illustrated by artists in
the exchibited works. The open air visit was the opportunity to find ount new information
about the local history and the transformations having lead to the image of the town as it
is today. The children took photographs which documented the finding of these places and
thus completing the image of the town by knowing and recognizing the places they often
g0 o, without knowing their story.

The open-air activity has suggested a research moment for the local history from
a visual point of wview - changes suffered in time - through photographs, a technigue
which, together with the apparition of the mobile phones that have incorporated photo
cameras, became accessible to almost all school-children.

Keywords: /ocal history, travel, discovery, story, image, historic
monuments, transformation

Cuvinte cheie: istorie locald, cildtorie, descoperire, poveste, imagine,
monumente istorice, transformare

Activitatea realizatdi de Complexul National Muzeal ,,Curtea
Domneasca” Targoviste, adresatd copiilor intre 9 — 11 ani, s-a
desfisurat in silile de expunere ale muzeelor cu specific artistic, de
unde s-a pornit intr-o cdldtorie interactivd si tematicd prin oras in
principalele locuri ilustrate de artigti in lucririle expuse. Vizita in aer
liber a constituit prilejul de a afla informatii noi despre istoria locala

si transformdrile care au adus imaginea oragului la forma din zilele

* Muzeograf artd 1A, Complexul National Muzeal ,,Curtea Domneascd™ Targoviste, judetul
Dimbovita; e-mail: marianeacsu83@yahoo.com
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noastre. Copiii au realizat fotografii care si documenteze gisirea
acestor locuri intregind astfel imaginea asupra oragului, cunoscand si
recunoscind locurile prin care trec, adesea, fira a le sti povestea.

Activitatea in aer liber a propus un moment de cercetare a
istoriei locale din punct de vedere vizual — schimbidri suferite in timp
— prin intermediul fotografiei, o tehnicd care, odatd cu aparitia
telefoanelor mobile cu cameri fotografici incorporati, a devenit
accesibild aproape tuturor scolarilor.

* k%

Printre activititile educationale realizate in acest an la
Complexul Nagional Muzeal ,,Curtea Domneasci” Targoviste se
numdiri si proiectul ,,Pas cu pas prin oras. Locuri de demult”. Acesta a fost
ales din mai multe motive dintre care amintim pe cele mai
importante: cererea tot mai mare a copiilor §i a cadrelor didactice
pentru ilustrarea istoriei locale, usor de aflat inci in diferite zone ale
orasului; descoperirea unei parti firesti in dezvoltarea unei agezari care
se transformad in functie de cerintele lumii contemporane §i, nu in
ultimul rand, redescoperirea importantei artei in pdstrarea memoriei
vii a locurilor de odinioar.

Scopul proiectului l-a reprezentat completarea expozitiilor din
care provin lucririle cu imagini si informatii referitoare la vechiul
orag, evidentiind schimbidrile care au dat o noui Infitisare
Targovistei, cu ajutorul vizitatorilor mai mici. lar familiarizarea
copiilor cu o micd parte din istoria oragului a constituit obiectivul
principal al acestei activitati.

Imbinand cunostinte din mai multe domenii — istorie, arta si
culturd locald — am incercat, §i prin intermediul miscarii, si facem in
asa fel incat cei mici sd aibd parte de o mini-excursie prin oragul
Targoviste, urmarind totodati si alte obiective.

Printre acestea amintesc: starnirea curiozitifii asupra
transformairii unor locuri frecventate de acestia, care poartd denumiri
mal mult sau mai putin cunoscute lor; stimularea memoriel vizuale
prin folosirea fotografiilor realizate chiar de ei; apropierea acestora de
obiectul muzeal (lucririle de artd) prin aflarea povestii/istoriei din
spatele acestuia; folosirea - ca metodéd de imortalizare a informatiilor
vizuale primite - a telefonului cu camera de fotografiat incorporata.
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Activitatea a fost promovati de colegii de la departamentul de
relatii publice prin intermediul mass-media locald (presi scrisd si
on-line, televiziune, radio) si la scoli.

Colaborator principal la acest proiect a fost Scoala ,,Vasile
Carlova”, clasele a 11I-a ale doamnelor invititoare Luminita Banu i
Georgeta Marcu-de altfel colaboratori mai vechi ai institutiei noastre.

Proiectul initial s-a adresat copiilor din clasele a I1I-a §i a IV-a
dar, datoritd intarzierii rdspunsului cadrelor didactice, acesta s-a
desfiasurat doar cu cele doui clase a IlI-a de la Scoala ,Vasile
Carlova”, urmand a fi reluat in primivara anului urmitor §i cu
celelalte scoli care pireau interesate.

Acuvitatea Pas cu pas prin oras. Locuri de demult s-a desfasurat,
pe parcursul a 3 ore, atat in spatiul muzeal, cat si in aer liber prin
oras. A avut ca punct de pornire o viziti a Muzeului de Artd, a
Muzeului ,,Vasile Blendea” si a Casei-atelier ,,Gheorghe Petrascu”, in
ordinea amintitd, astfel incat traseul urmat si fie o spirald. Scopul
vizitelor era acela de a afla locurile infitisate de artisti de la sfarsitul
secolului al XIX-lea si pana dupi cel de-al Doilea Rizboi Mondial.
Cea mai veche lucrare (,,Biserica Virzaru”) prezentati copiilor a fost
realizatd la 1889 de Stefan Vasilescu, pictor buzoian stabilit la
Targoviste, lar cea mai recenti a fost pictura ,,Poarta Vanitorilor”
(1956) a artistului targovistean Aurel Vasilescu. Insi majoritatea
lucririlor erau incadrate in perioada interbelicd. Pictorii care au lucrat
la Targoviste si ale caror lucriri au facut parte din acest periplu sunt:
Stefan Vasilescu (1855-1922), Gheorghe Petrascu (1872-1949), Vasile
Blendea (1895-1987) si Aurel Vasilescu (1906-1986). O parte dintre
locurile imortalizate de artisti in lucririle vizute de copii au urmat
apoi si fie identificate strabitind orasul la pas, dupd traseul
prestabilit, iar in cazul celorlalte opere, acestia au fost indrumati
primind informatii despre perioada ciand s-a transformat, zona
pierzandu-si astfel vechea infitisare.

Activitatea in aer liber gi-a propus un moment de cercetare a
istoriei locale din punct de vedere vizual — schimbiri suferite in timp
— prin intermediul fotografiei, o tehnici care, odati cu aparitia
telefoanelor mobile cu cameri fotografici incorporati, a devenit
accesibild aproape tuturor scolarilor. Din acest motiv, copili au fost
indemnati sa vini cu telefonul mobil si sa il utilizeze, lucru interzis

» 111 «



intr-o zi normald de scoali. Acest fapt i-a entuziasmat destul de mult
pe unii dintre ei, in timp ce pe altii nu i-a motivat atat de tare incat sd
vini cu telefonul la ei.

Traseul in sine a fost unul destul de stufos si aglomerat,
permitand indrumarea copiilor in zonele care pireau sa prezinte un
interes special pentru acestia. Zonele de interes erau grupate in
apropierea centrului vechi al oragului, mult schimbat fati de perioada
interbelicd, de cand datau majoritatea lucririlor prezentate in
expozitiile celor trei muzee incluse in proiect. Traseul s-a desfisurat
in spirald pentru a nu trece de doua ori prin acelasi loc i pentru a da
posibilitatea copiilor si vadd cat mai multe monumente §i si afle
numeroase legende din partea istorica a oragulul.

Chiar cele trei sedii ale muzeelor vizitate: Muzeul de Arti,
Muzeul ,,Vasile Blendea” si Casa-atelier ,,Gheorghe Petragcu”, aveau
sd le dezviluie o parte de istorie, aducand in viata cotidiani vremuri
de mult incheiate. Astfel, actualul Muzeu de Arti a fost, la
inceputurile sale, sediu al Prefecturii Judetului Dambovita, apoi sediu
al Bibliotecii Judetene ,Jlon Heliade Ridulescu”. Casa-atelier
,,Gheorghe Petragcu” a fost construiti de artist conform dorintelor si
necesititilor sale, la inceputul celui de-al doilea deceniu al secolului al
XX-lea, cu un atelier generos pe partea nordici a locuintei, pe o
striduta linistitd unde iesea la peisaj. Muzeul ,,Vasile Blendea” este
gazduit de o cladire cu o bogati istorie legatd de una din numeroasele
biserici ale orasului din perioada lui Matei Basarab, Biserica Sfantul
Nicolae, Andronesti, a cdrei picturd a fost restauratd de pictorul
Vasile Blendea. Casa de tip culd datati in secolul al XVIII-lea fusese
reficutd pe becturi mai vechi, datate, de arhitectul Corneliu lonescu,
in secolul al XVII-lea. in ceea ce priveste arta lui Vasile Blendea,
aceasta este bine ilustratd de publicistul Tudor Samuili intr-un articol
apirut in revista Tribuna', unde artistul isi exprima sentimentul de
iubire pentru lucrurile care il inconjoara: ,,Am iubit primaiverile,
verile, toamnele, iernile, casele si ulitele fostului targusor care era
Targovistea; i-am iubit pe sirmanii cirutasi care cirau picura, am
iubit caii lor rebegiti de frig si osteniti de povari (...) am iubit apoi tot
ce poate iubi lumina si culoarea”. Chiar din cuvintele adresate de

: Tudor, Samuild, Intervin cn maestrul | asile Blendea, in Revista Tribuna, 3 noiembric 1977, p. 9.
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citre artist lui Tudor Samuili se intelege faptul ci a pictat si a desenat
cu plicere atmosfera si stridutele oragului, o mirturie in acest sens
fiind si numarul mare de lucriri care oglindesc monumentele (,,Case
la marginea cetatii”, ,,Biserica Sf. Ionici”, numeroase reprezentiri ale
Curti Domnesti, , Targoviste sub zipadd”, diverse peisaje cu
Mainastirea Stelea, ,,Strada Dr. Marcovici”, ,,Strada Eternititii”, ,,La
Moara Curelea” s.2) s1 oamenii din vechea cetate a Targovistei.

Locurile unde se aflau case ori monumente care nu se mat
péstreazd astizi au fost subiectul principal al cutreierdrii orasului. Aici
am vizut locurile unde se giseau candva: casa Babei Mirina - pictatd
in 1917 de Gh. Petrascu, Biserica Virzaru (realizatdi de Stefan
Vasilescu la 1889), Poarta Seimenilor, Moara lui Curelea, Atelierul
mecanic al lui Rddulescu - picturi ale lui Vasile Blendea, casa natalid a
lui Ion Heliade Ridulescu, zona Palatului Prefecturii.

De asemenea, au fost vizate si locurile care au suferit
transformari in timp, dar care au putut fi inca recunoscute. Dintre
acestea amintim: Poarta Vanitorilor, Turnul si Curtea Domneasci,
zona din spatele Palatului Copiilor, Strada Vasile Carlova, Biserica
Sf. lonici, Intrarea la Ministirea Stelea.

Pe toatd durata activititii, copiii au primit informatii legate de
momentul §i imprejuririle in care au survenit transformarile, astfel
incat si isi creeze o imagine cat mai completd asupra vietii si
atmosferei vechiului orag observand ce s-a mai pastrat din acesta.

Proiectul s-a incheiat prezentand vizitatorilor, in expozitiile
permanente ale muzeelor amintite, cele mai reusite fotografii realizate
de copii.

Acest proiect va fi reluat si in perioada sdptimanii de la
inceputul lunii aprilie in cadrul programului national pentru scoli, dar
cu usoare simplificiri, atit ca volum de informatie, cat si din punctul
de vedere al duratei activitatii.
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Fotografie din ,,caldtoria” prin oras in aflarea Tnrnului Chindiei,
monument pictat 5i de Stefan Vasilescu

Fotogradfii realizate in timpul activitatii in expozitiile: Muzeului de Artd,
a Muzeului ,,Vasile Blendea” si respectiv a Casei-atelier ,,Gheorghe Petrascu”
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Fotografii realizate in timpul activitatii in expozitiile: Muzeului de Arta,
a Muzeului ,,Vasile Blendea” si respectiv a Case-atelier ,,Gheorghe Petrascu”
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Fotografie realizatd de unul dintre participantii la activitate, la intrarea pe strada Vasile Carlova,
loc redat de 1 asile Blendea intr-una din lucrarile sale
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Comori din lada bunicii. Proiect educational
Treasures from Grandma's Chest. Education Project

Elena Elisabeta PLENICEANU"

Abstract: Treasures from Grandma's Chest Educational Project had as main objective the
recovery of cultural heritage elements we hoped were stilf kept in the homes of individuals or
in the communities from the rural and urban areas.

The target gronps were students between 6-14 years old, wishing to participate
effectively in collecting traditional objects. Their journey through the stages of recording
photographing, preservation and restoration, but also the organization of the exbibition, was
Jor the participants a real experience, both for the mind and soul, an adventure not very far
Jfrom their own _family history.

Specific objectives were proposed and implemented:

- to engage young people in identifying and preserving some remains of the past and local
identity ;

- to create a data base by recording, photographing, describing the objects and cataloging them;
- 1o create an exchibition in the local community.

We have scheduled visits for students who have passed all the restoration and
conservation workshops on this occasion by visiting the musenm and base stations.

Al items collected from students were recorded, photographed, and then cleaned and treated
for biological attacks. An electronic catalogue for the objects was created.

They started to organize the exchibition in late November.

On December 6 there was the exhibition opening and crowded people filled the two
exhibition halls. Students from the countryside came dressed in anthentic traditional costumes
and roamed the exhibition opening. Certificates of participation have been awarded for the
teachers involved and gifts from Santa offered to students. In the end everybody sang carols and
Sfilled in some feedback questionnaires.

The final results of this action were:

- the involvement in the project of a total of 97 children and 14 teachers;

- making an exhibition with 321 antigue items (257 objects and 64 famuly photos) that did
not require the use of any object of cultural beritage from our institution;

- 52 feedback shects filled, with impressions from those involved in the project;

- the entire work represented a database of 24 folders with 1099 files and 178 pages of
documentation.

* Muzeograf, manager de proiect, Complexul Muzeal Bistrija-Nésiud;
complexmuzealbn@yahoo.com; clenaelisabeta@gmail.com
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The conclusion was that through these small assemblies of parts from so many different
sonrces, we were able to transform buman relationships, to find some connections between
adults and children. Most important relationships involved were those between grandchildren
and grandparents, but also among children, parents, teachers, and specialists of the institution.
The project will continue.

Keywords: treasures, Grandma's Chest, dowry, tradition, photographs, family
Cuvinte cheie: comori, lada bunicii, gestre, traditie, fotografii, familie

Proiectul face parte din planul de activititi depus la finele anului
2011 in cadrul Complexului Muzeal Bistrita-Nasdud, ca activitate pe anul
2012, cu un buget aprobat de 3.000 de lei.

Motivatia prosectului

Gandindu-mi ci, riscolind dulapurile §1 lizile de zestre ale
bunicilor, acestea ne mai pot oferi bucuria de a descoperi inci adevirate
comori, am inceput demersul acestui proiect educational §i expozitional
numit simbolic Comori din lada bunicii, avand ca obiectiv principal
recuperarea unor elemente ale patrimoniului cultural, ce presupuneam si
speram cid mai existd incd in casele locurilor, ale indivizilor si a
comunititii din mediul rural si urban.

Fiorul ciutirii, emotia urmadririi, bucuria de a gisi ceva, poate fi
cu adevirat senzational. Aceste emotii ne-am dorit si le simtid micii
cdutitori de ,,comori” in aceastd cildtorie in timp, numiti istorie familiala
s1 locala.

Grupul tintd spre care ne-am indreptat in primul rand a fost cel al
elevilor intre 6-14 ani, doritori si participe efectiv la colectarea
obiectelor, a parcursului acestora prin toate stadiile, de la inregistrare,
fotografiere, conservare si restaurare dar §i la organizarea expozitiei §i, in
al doilea rand, cadrelor didactice, pirintilor, bunicilor si stribunicilor
dispusi sd-i ajute in acest demers.

Protagonistii, aga cum ne-am propus la inceputul proiectului, au
putut cunoaste astfel, cu mintea si cu sufletul, aspecte ce tin de istoria, nu
foarte indepirtatd, a familiei, a locului.

Obiective specifice propuse si realizate au fost:

- implicarea tinerilor si familillor acestora in identificarea si

péstrarea unor vestigii ale trecutului si identitétii locale;

- crearea unei arhive de date prin inregistrarea, fotografierea

pieselor descoperite si fisarea acestora;
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- valorificarea pieselor identificate printr-o expozitie in cadrul
comunitatii locale;

Promovarea prozectului

Proiectul a inceput in luna mai cu promovarea printr-o campanie
publicitara in ziarele locale, dar si o alta, directa, la cateva scoli gimnaziale
din Bistrita si din cadrul unor comunititi rurale de pe Valea Ilisuei:
Caianul Mic, Spermezeu, Dumbravita, Tarlisua, Agries, lisand timp
copiilor, pe perioada vacantei de vara, pentru a putea ,cerceta’ si
,»rascoli” prin cuferele bunicilor.

Spermezen
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Caianul Mic - campania de promovare in afara orasului
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La inceperea noului an scolar s-a luat legitura cu scolile unde au
fost depuse proiectele. Intr-una din ele, copiii deja adunaser o setie de
obiecte, iar intr-o alta, ne-a fost solicitatd explicarea proiectului §i a ceea
ce ne dorim de fapt chiar in fata elevilor adunayi special pentru acest
lucru. A fost nevoie i de specificarea clard a faptului ci obiectele se vor
intoarce apartinitorilor §i nu vor fi pistrate (confiscate) de citre muzeu.

Li s-a explicat si cd, la colectare, ne vom rezerva dreptul de a
selecta piesele care considerdm ci sunt de valoare pentru a face parte din
expozitie. In conditille date am fost nevoiti a prelungi termenul de
colectare cu inci o luni. Spre bucuria noastri, au inceput si apari tot mai
multi copii doritori si aduci obiecte.

Colectarea si conservarea obiectelor

Colectarea a inceput in luna octombrie de la doui scoli
gimnaziale din Bistrita, care ne-au anuntat ci au adunat obiecte: Scoala
gimnaziald nr. 1 st Scoala gimnaziald ,,Avram Iancu”, iar din mediul rural
scoli precum cele de la Ciianul Mic, Spermezeu, Dumbravita, dar si
cativa copii venind separat, cu bunicii de mani, dupa ce au aflat din
ziarele locale despre proiect.

Ne-am deplasat la gcoli pentru o selectare a obiectelor,
inregistrarea si transportul lor la muzeu. Spre bucuria noastra copiil au
inteles ceea ce dorim de la ei si au adus obiecte vechi, cu valoare, ce au
putut fi expuse.

Elevii de pe Valea Ilisuei (Ciianul Mic, Dumbrivita, Spermezeu)
au adus ei piesele la muzeu venind cu microbuzul scolii, insotiti de
cadrele didactice, ocazie folositd pentru a vizita muzeul, dar §i si asiste la
citeva demonstratii realizate la atelierele de restaurare-conservare.

S-au programat vizite ale elevilor, ce au adus piese, din cele doud
scoli din oras, care au trecut pe rand prin ateliere spre a vedea si a li se
explica cum sunt restaurate §i conservate piesele pe care ei le-au adus, cu
exemplificiri de restaurare a altor obiecte ce apartin Complexului Muzeal
Bistrita-Nisdud, vizitind, cu aceasti ocazie si sectile de bazi ale
muzeului. In timpul vizitei i s-a vorbit, in mare, despre misiunea unui
muzeu, de felul in care acesta isi poate miri patrimoniul - unde si ei pot
avea o contributie proprie — de cum se pastreazi §i se poate valorifica.
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Aspecte din timpul colectdrii obiectelor
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Aspecte din timpul curatirii 5i conservarii pieselor
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Aspecte din timpul curdtirii 5i conservarii pieselor
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Vizite la atelierele de restaurare 5i in sectitle permanente ale muzenlui
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ite la atelierele de restanrare si in sectiile permanente ale muenlni
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Toate obiectele colectate de la elevi au fost inregistrate,
fotografiate, apoi curitate si tratate de carii. S-au ficut fise de obiect cu
imaginea, denumirea, descrierea obiectului, materialul din care este ficut,
starea de conservare, elevul care l-a adus, scoala.

Obiectele stranse au fost vechi si foarte vechi, incepand cu 1890
pand in jur de 1950, cu mici exceptii. Predominante au fost cele din
mediul rural, dar au existat §i cateva piese din mediul urban. Printre
obiectele colectate s-au putut gisi: o ladd de zestre, costume populare din
zond, ceramica (farfurii, oale, cincee), obiecte de uz casnic din lemn i
metal (vase, coveti pentru ficut paine, fiare de cilcat, mojare, limpi,
sfesnice, ragnite, ploscd, compas, sa din lemn, radio), ustensile (sucale,
spete, hecele, fusuri, suveici, piepteni pentru cinepi), masini de tors,
obiecte de decor (stergare, vaze, mdrgele, triistute, ceasuri, pudriere,
posete), icoane pe sticld, tibliti de scris din lemn, pendul de perete,
jurnale, instrumente muzicale, fotografii.

Expozitia a avut parte §i de obiecte cu o frumoasid poveste in
spate. Unul dintre ele este un jurnal de cilitorie ce i-a apartinut lui Florea
Nechita, un localnic din Pintic, ce in 1910 pleacd spre America din
dorinta unui cistig pentru un trai mai bun. Se intoarce in tard in 1917 si
toatd cilitoria, anii petrecuti acolo sunt descrisi in acest album cu un
scris caligrafic, in versuri. Aduce pentru familie un ceas cu pendul, care
pe lingi ore si minute arati si zilele unei luni. Strinepotii acestuia: Toma
Alexandru, Toma Maria, Duda Cristian, pe langd piesele de mai sus, au
mai adus o vioard cu goarni si piese ale unui vechi costum popular.

Alte piese de port popular alcdtuiau rochia de mireasd a bunicit
elevei Oprea Maria de la Dumbrivita; in ferestrele pastrate ale unei case
vechi au fost expuse imagini ale familiei care a locuit in casi, respectiv
stribunicii elevei Iana Scridon.

Sonia Orban din Bistrita aduce de la stribunica ei un vechi vas de
Murano, triistugd si cordon decorate cu fir metalic §i turcoaze. Micul
David Cosoiu aduce un lornion, joc de domino, pudrierd, mirgele din
ceramici pictati.
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Cateva piese din expoitie:
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Organizarea expogitiei

La sfarsitul lunii noiembrie, dupi ce piesele care necesitau acest
lucru au fost restaurate si conservate de citre specialistii institutiei, s-a
trecut la organizarea expozitiei. Tinand cont de conglomeratul de piese
ce trebuiau expuse, am decis ca aceasta sa fie una mai mult esteticd decat
de specialitate. Pe langa etalarea obiectelor, s-au improvizat un numar de
cinci manechine pe care s-au expus piesele de port.
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Frumoasa lada de zestre de la Spermezeu, umpluta cu tesituri, a
fost dominanti in expozitie. Fotografiile de familie au fost scanate si
tiparite in format mai mare, puse in panouri spre a fi vizibile. S-au folosit
vitrine inchise pentru piesele mici sau de valoare.

Aspecte din timpul organizarii expozitiei
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ecte din timpul organizgarii expozitiel
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S-a stabilit ca data deschiderii expozitiei sa fie de Sfantul Nicolae,
zi pentru care, cu amabilitatea unor sponsori (S.A. Raal, S.A. Agro-
Ardeal, domnul Traian Boanca din Bistrita si Cofetdria Friandise, Cluj),
am reusit sa facem pachete cu dulciuri pentru toti copiii implicati
(100 pachete).

Afisele si invitatiile s-au realizat in cadrul muzeului; s-au expus 25
de afise in oras si in comunele din proiect si cele 350 de invitatii s-au
impartit atat profesorilor, cat si copiilor implicati pentru a avea propriii
lor invitati la vernisaj. Evenimentul a fost promovat si in presa scrisd
print-un comunicat de presd, s-au pregatit fise feed-back disponibile
participantilor.

Expozitia inainte de vernisare
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Ziua vernisirii, in data de 6 decembrie, a umplut cele doua sali
generoase pentru expozitiile permanente. Elevii de la scolile din
Dumbravita, Caianu Mic, Spermezeu, aproape toti, au venit imbracati in
costume populare autentice. O surprizd placutd ne-a ficut-o un grup de
elevi de la Dumbrivita care au colindat la vernisajul expozitiei. Dupa
deschiderea oficiala s-au inmanat diplome de participare pentru cadrele
didactice implicate, apoi pachetele cadou pentru elevi. In incheiere s-au
cantat colinde, s-au completat fisele de feed-back, s-au servit sucuri si
dulciuri.

Promovarea evenimentului §i a expozitiei s-a facut si dupa
deschiderea expozitiei pe langa presa locala, pe postul de Radio Romania
Actualititi si Realitatea TV,
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et

Vernisajul expos
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Regultatele proiectului

Rezultatele finale ale acestei actiuni au fost:

- implicarea in proiect a unui numir de 97 de copii si 14 cadre
didactice;

- realizarea unei expozitii cu 321 de obiecte vechi, mai corect
257 piese si 64 fotografii de familie, ce nu a necesitat folosirea
nictunui obiect de patrimoniu cultural al institutiei;

- 52 de fige teed-back completate din care s-au putut afla
impresii ale celor implicati in proiect, dar §i a unora prezenti la
deschidere;

- toatd activitatea cuprinde o bazd de date de 24 foldere cu
1.099 fisiere, iar dosarul actiunii cuprinde o documentatie de

178 pagini.

Concluzii

Sperdm cd, prin aceste mici ansambluri de piese cu atat de multe
st diferite surse de provenientd, am reusit si transformim relatii umane,
sd gisim si alte intersectii intre oameni mari gi mici deopotriva. Relatiile
cele mai importante pentru cei implicati cred ci au fost cele intre nepoti
s bunici, dar si intre copii, parinti, profesori si specialisti ai institugiei.

Ne dorim ca acest proiect si fi reprezentat pentru micii
participanti, dar si pentru cei care i-au incurajat, profesori, invititori,
parinti si bunici, dobandirea unor noi cunostinte, st al unui nou mod a-si
aprecia viaga familiald §i culturald de care pot fi mandri. Stim cd unii
dintre ei vor pretui cu siguranti toate acele lucruri legate de trecutul
propriu, de traditie, de constientizare a valorilor proprii, ilustrare a
propriei identititi etnoculturale.

Sperim ca aceasti expozitie, prin valoarea ei estetica si
documentari, si fi contribuit la educarea gustului pentru frumos si sd
aprindd dragostea pentru istoria ultimului secol §i tot ce tine de acesta.

Niciun proiect de asemenea amploare nu se poate face firid o
echipd bine organizati in spate. Aceste tipuri de proiecte duc, in cadrul
unet institutii culturale, la inchegarea colectivulu, la formarea unei echipe
de lucru unite, pentru care eu nu pot decit si multumesc tuturor celor
care au sprijinit realizarea acestui demers.
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Echipa formatd cu ocazia acestui proiect:

Elena Pleniceanu, manager de proiect
Mihaela Bolog, muzeograf etnografie
Teofil Petrean, restaurator lemn
Mirela Ros, restaurator textile
Veronica Vlaic-Timoce, conservator

Elena Agneta Boanci, custode

Rodica Moldovan, supraveghetor

Invatatori i profesori:
’

Alina Luca, profesor, Scoala gimaziali ,,Avram lancu”, Bistrita
. . [ . . ?
Nicoleta Toma, profesor, Scoala gimaziald Nr. 1, Bistrita
Olimpia Cheta, profesor, Scoala gimaziald Nr. 1, Bistrita
Elena Vatmanu,  profesor, Scoala gimaziald Nr. 1, Bistrita
Monica Orban, profesor, Scoala gimaziali Nr. 1, Bistrita
. . A -, v . . - . .,
Doina Vlasin, invatitor, Scoala gimaziala Nr. 1, Bistrita
Daniela Silangi,  invitdtor, Scoala gimaziald Nr. 1, Bistrita
Valeria Buta invatator, Scoala gimaziald Nr. 1, Bistrita

Vasile Mizgan, profesor, Liceul Tehnologic Ciianul Mic
Mariana Hiticas,  profesor, Liceul Tehnologic Ciianul Mic
Ioan Poenar, profesor, Liceul Tehnologic Spermezeu
Elisabeta Nistor, profesor, Liceul Tehnologic Spermezeu
Alexandru Denes, profesor, Liceul Tehnologic Spermezeu
Simion Buta, profesor preot, Spermezeu

Copiii implicati in proiect:
Scoala Gimnaziald

Avram Iancu”, Bistrita 10. Triscd Florentina

11. Savu Carmina

1. Ilisuan Ana 12. Bodnariu lulia

2. Rosu Alexandru 13. Bilan Simina

3. Termure Claudia 14. Serban Adriana

4. Furdui Cristiana 15. Campan Giulia

5. Sangeorzan Maria 16. Buta Robert

6. Gotea Raluca 17. Bora Carla

7. Luca Daria 18. Murgu Rizvan

8. Zimveliu Andrei 19. Ana Alexandra Deak
9. Ivan Dora
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Scoala Gimnaziald Nr. 1,

Bistn;tz

Ignat Adriana
Pintican Andreea
Sabo Sebastian
Chitul Sebastian
Iuga Denisa
Cifor Camelia
Chisbora Miruna
Bucsa Eduard
Poenaru Bogdan

. Voievod Cristina
. Spanu Bogdan

. Suciu Daria

. Morariu Lorena
. Moldovan Adriana
. Pop Mihai Razvan
. Brici Andrei

. Bor Bianca

. Pal Andreea

. Chira Pellas

. Boca Raluca

. Vlasa Karina

. Stavir Monica

. Hardgus Andrei
. Vlad Nicolae

. Vlasin Manuela

. Hartig Robert

. Barte Denisa

. David Ureche

. Nemeti Alex

. Adela Suciu

. Budican Darius
. Florea Cristina

. Andreies Liana

. Cosma Melisa

. Guzu Cristiana
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36. Dragota Melinda
37. Mildsan Eduard
38. Boria Rares

39. Todoran Lavinia
40. Licatus Emiliana

Liceul Tehnologic Cdian

§1 Scoala Dumbravita:

Retegan Alexandra
Dunca Dalia

Boca Ionela
Hiticag Georgel
Pop Ancuta

Pugna Carmen
Iuga Alexandru
Retegan Mihai
Oprea Maria

WS kL=

Liceul Tehnologic
Spermezeu:

Bata Ionut

Bata Maria
Bidian Cristina
Buta Simona
Bulea Simina
Cozma Marinela
Cozma Loredana
Denes Alexandru
9. Cristurean Daniel
10. Hales Alina

11. Lucicean Vasile
12. Fechete Ana-Maria
13. Fechete Denisa
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Alti copii:

1. Duda Cristian 9. Bolog Ciprian

2. Cosoiu David 10. Petreanu Horia

3. Scridon lana 11. Ros Raul

4. Toma Alexandru 12. Ros Raluca

5. Toma Paula Maria 13. Vlaic Timoce lulia

6. Orban Sonia 14. Vlaic Timoce Miruna
7. Vlad Boanci 15. Moldovan Rafael

8. Pandea-Antonescu Serban 16. Arcilean Roberta

Expozitia a fost deschisi pani in data de 7 martie 2013,
perioadd in care a fost vizitata de elevi si parinti, dar si de alte gcoli ce
au dorit si vadi rezultatele unui proiect in care, poate, le-a fost teami
sa se implice.

Suntem siguri cd proiectul poate fi continuat $1 cu alte scoli,
alti elevi din alte pérti ale judetului, intr-o altd editie.

Citeva impresii gi sugestii din figele de feed-beck:
Excelent, imi place absolut tot.

(Andrei Zinveliu, elev)

Am invitat sd apreciez obiectele vechi. .. urmdtoarea editie tot in aceastd locatie.
(Florentina Trisci, elevi)

Foarte frumos, istoric 5i educational.

(Yasmin Ababei, elevi)

Sunt bucuroasd cd mi-am reamintit trecutul bunicilor mei.
(Carmina Savu, elevi)

Sunt foarte multumitd §i fericitd cd am participat la aceastd expozitie.
(Dora Ivan, elevi)
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Am asteptat prea mult, personalul nu este destul de pregatit (uniz).
O initiativd frumoasd. Era bine cu scaune, méancare, coca-cola,
organizare mai bund, spatiu mai generos.
(Maria Sangeorzan, clevi)

E un proiect care ar trebui sd se organigege mai des pentru a putea
realiga ce avem acasd.
(Simina Bilan-Cioca, elevi)

Imi place acest eveniment deoarece aflim noi informatii despre
lucrnrile din trecutul nostru stravechi.
(Ancuta Georgeta Pop, elevi)

Eveniment bine organizat, a tinut cont de toate aspectele care concurd la rengita
unui asemenea demers, s-au pus in valoare obiecte ce poate, altfel, nu erau
cunoscute. Spatinl prea restrins in raport cu numdr mare de participants

st cu bogdtia de ,,comori” expuse.
(Orban Monica, profesor istorie)

Expunerea de farfurit foarte frumos aranjatd, momentele de colingi foarte
Srumoase. .. pe viitor sd fie la fel de frumos si cit mai des organizate.
(Ioan Boca, subofiter Jandarmi)

Orice manifestare care ne aminteste de trecut, ne aratd raddcinile, este binevenitd.
(Lacrima Ivan, profesor)

Piese de colectie foarte valoroase, o initiativd demnd de landa.
(Florin Marica, magistrat)



Sa impodobim bradul de Craciun.

Program educativ pentru pregcolari gi gcolari mici
Let’s decorate the Christmas tree. Educational Program for
pre-school children and young school-children

Rozalinda POSEA”
Adriana MINCA™

Abstract: Educational programs based on partnerships between nusenms and schools
became increasingly important for the actual strategy of the County History Musenm
Bragov.

Our institution organized a program of musenm pedagogy, between 19 November
2012 and 21 December 2012. Within the agenda of this project several workshops were
taking place inside the museum. Children bave developed their creativity and imagination
and practiced elementary skills by making specific ornaments for the Christmas holiday.
The direct beneficiaries of this program were approximately 120 children from education
units in Bragov County: "lacob Muresiann' Secondary School No. 6 with two classes;
Kindergarten No. 2; and Kindergarten No. 12 from Bragsov. The educational program
proposed to the children has been adapted to their specific ages. Its main purpose was to
Sfamiliarize children with the musenm and its specific space and objects.

In the workshops, the children made: little angels, painted globes, traditional
Christmas tree decorations (from wooden discs with representative images of Brasov) and
socks for receiving presents. The County History Musenm of Bragov bad as partners: the
Bragov Etbnographic Museum, A.N.P.C.P.P.S. Romania (National Association for
the Consumer Protection and Promotion of the Programs and Strategies in Romania)
and the "Transilyania” University in Bragov, Faculty of Wood Engineering.

Keywords: Christmas, fir-tree, ornaments, pre-school children, yonng
school-children, Wood Engineering University, wood disks

Cuvinte cheie: Crdvun, brad, ornamente, prescolari, scolari miti,
Universitatea de Ingineria Lemnului, rondele de lemn

* Muzeograf, Muzeul Judegean de Istotie Brasov; rozalindaposea@yahoo.com
** Conservator, Muzeul Judegean de Istorie Bragov;
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Functia educativd a muzeului a devenit fundamentald alituri de
celelalte functii de bazi: colectionarea, conservarea si cercetarea.
Pentru ca functia educativi si ocupe acest loc a fost nevoie de
parcurgerea unui drum de consolidare a relatilor muzeului cu
publicul siu'. indeplinindu@i rolul siu in societate, muzeul se
integreaza tot mai mult in ansamblul manifestirilor societitii,
respectiv al celor de ordin cultural, transformandu-se in institutie de
educatie permanenti. Misiunea didactici §i educativi se impleteste in
mod repetat cu cea stiintifici’. Astfel, problema educatiei este
asiguratd i prin colaborarea cu institutile de invitimant. De-a lungul
timpului s-au realizat numeroase colaboriri intre Muzeul Judetean de
Istorie Brasov si institutii de invagimant din judetul si municipiul
Brasov, de la cele prescolare pani la licee, in cadrul cirora s-au
desfisurat ateliere educative si programe pedagogice care si vind in
intimpinarea profesorilor si elevilor. Avand in vedere faptul ci de la
an la an numirul vizitatorilor a inregistrat o scidere la nivel national,
Muzeul Judetean de Istorie Brasov a considerat ci acest impas poate
fi depdsit prin accentul tot mai mare pus pe programele educative.
Acest lucru s-a realizat In scopul cultivirii obisnuintei de a veni la
muzeu’, dar si deschidetii institutiei spre un segment de public care
necesitd programe specifice pentru diferite grupe de varstd ale
copiilor. Pornind de la ideea cid deprinderile §i gusturile se formeazi
la o varsti foarte fragedi, Incercirile noastre vizeazi ca aceste
deprinderi si includi si obisnuinta de a veni la muzeu’.

Muzeul Judetean de Istorie Brasov are un valoros patrimoniu
arheologic si istoric. Pentru a adapta informatiile culturale nivelului
de intelegere al perceptorului, dar mai cu seami pentru a satisface
nevoile educationale pentru un segment de vizitatori cat mai variat’
s-a impus impirtirea publicului pe categorii de varstd. Programul
destinat copiilor de varstd pregcolari a fost initiat in scopul previzut,
iar pentru a-l face cat mai atractiv cerintelor acestora s-a ales
implementarea lui in apropierea sirbitorilor de iarni. Alaturi de

I Corina Stoian, [7drsta copiliriei - perivada de maxima receptivitate pentru construirea uner relatii
mnzen - public, in ,Revista muzeelor” Nr. 1-2, [ditura INPRESS, Bucuresti, 2003, p. 82.

2 Corina Nicolescu, Mugeologie generald, Editura didactici si pedagogica, Bucuresti, 1979, p. 9.

3 Corina Stoian, ep. at., p. 21.

 Lhidem.

5 Thiden.
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prescolari la program au participat $i doui clase de scoala generald, de
la o institutie educativd cu care muzeul a colaborat in mod constant la
diferitele programe educative devenite permanente.

Promovarea atelierelor s-a  realizat prin  intermediul
Inspectoratului Scolar Brasov, iar la actiune au rispuns doua gradinite
dintre care una a participat cu un efectiv de aproximativ 40 de copi,
grupele: micd, mijlocie si mare. De la Scoala Gimnaziali Nr. 6 ,,Jacob
Muresianu” au participat doud clase.

Proiectul s-a destasurat in perioada 19 noiembrie-21 decembrie
2012 si a avut drept scop familiarizarea prescolarilor i scolarilor cu
istoria acestor sarbdtori. De asemenea, in cadrul atelierelor, copiii si-
au dezvoltat creativitatea si imaginatia confectionind ornamente
specifice Craciunulut.

La program au partcipat in calitate de parteneri Muzeul de
Etnografie Brasov, AN.PCPPS. Romania (Asociatia Nationala
pentru Protectia Consumatorilor st Promovarea Programelor si
Strategiilor din Romania) §i Universitatea Transilvania din Brasov,
Facultatea de Ingineria Lemnului.

Aceste ateliere au fost organizate respectind traditia
brasoveana potrivit cidreta Criciunul era sirbdtorit in oras in
modalitati asemanitoare cu ceea ce se intampld astdzi. Sextil Pugcariu,
in Bragovu! de altidatd, ne descrie atmosfera: ,,in ajunul Criciunului,
asteptam infrigurati sunetul clopotelului care anunta ci sosise Mos
Criciun. Mai totdeauna se intampla ci intrand mai ziream ceva din
barba lui albi care semina aidoma cu a tatii. Sub bradul pe care
ardeau luminute colorate §i care era impodobit cu lanturi multicolore
de hartie, erau etalate haine, cirti, papusi, soldati de plumb sau vase
de bucitirie minuscule, dupa cum copiii erau fete sau biieti”.

Atelierele s-au desfisurat intr-o sali a muzeului, din expozitia
permanentd de la Casa Sfatului, in care sunt expuse obiecte ale
mesterilor cositorari brasoveni. Cele mai reprezentative dintre acestea
sunt obiectele de cult realizate de breasla cositorarilor. Elocvente sunt
si reprezentdrile ilustrate din imediata apropiere a vitrinelor unde sunt
expuse obiectele mentionate. In spiritul multiculturalititii specifice
marilor orase transilvinene, imaginile din aceastd sald ilustreazi
monumentele de cult ridicate in Brasov in concordanti cu orientdrile
religioase specifice etniilor locale.
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Atelierul educativ propus copiilor a avut ca principal scop
familiarizarea acestor grupe de varsti cu spatiul muzeal i implicit cu
obiectele, acest lucru realizandu-se prin intermediul unut moment pe
care copiii il agteaptd cu bucurie.

Beneficiari directi ai acestui program au fost cca. 120 de copii
de la unitigi de invagimant din judetul Brasov: Scoala Gimnaziald
Nr. 6 ,,Jacob Muresianu”, cu un efectiv de doui clase, Gridinita cu
program prelungit Nr. 2 si Gradinita cu program prelungit Nr. 12 din
Brasow.

Descrierea programuini

Programul s-a desfigsurat pe doud planuri, in doua etape
diferite.

Fiecare clasd a fost impirtitd in cate doud grupe. Concomitent
cu desfasurarea atelierelor, cealaltd grupd de copii a vizitat expozitia
permanentd a Muzeului Judetean de Istorie Bragov si Muzeul
Civilizagiei Urbane, sectia Muzeului de Etnografie Brasow.

La atelierele propriu-zise au participat grupe de cate 15 copii.
In cadrul acestora ei au confectionat ornamente pentru brad,
respectiv. au asamblat i pictat ingeri, au realizat ornamente
traditionale din rondele de lemn pe care au lipit imagini
reprezentative din Bragsov, au realizat decoratiuni sub formi de
fundite din panglici colorate, au invitat si coase cizmulite pentru
cadouri.

O parte din ornamentele realizate au fost asezate de catre copii
in bradul amplasat in holul Casei Sfatului, la intrarea in expozitia
permanenti. Bradul a rimas impodobit pani in 10 ianuarie 2013,

Rondelele din lemn au fost furnizate de citre unul dintre
partenerii la acest program, este vorba de Facultatea de Ingineria
Lemnului Brasov, care a oferit aceste materiale si a participat efectiv
la program printr-un reprezentant, inginer dr. Alin Olirescu care i-a
invatat pe copii cum si perforeze rondelele dupi lipirea imaginilor,
apoi si lege snurul de cinepi cu care ornamentele au fost atarnate in
brad. De asemenea, din partea aceleiasi institutii au participat la
program un numir de cinci voluntari, din randul studentilor acestei
facultati.
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Celidlalt partener, AN.PCPPS,, a oferit copilor, la finalul
atelierelor, un pliant (cu informatii despre siguranta pe internet a
copiilor), o carte (pentru prescolari cu multd ilustratie, pentru elevi,
un alt dp de lucrare cuprinzind ilustratie completatd de informatii
scrise) s1un CD cu povesti.

Scopul programului:
a. cunoasterea si valorificarea elementelor de istorie locali;
b. familiarizarea acestor grupe de varsti cu spatiul muzeal si,
implicit, cu obiectele.
Obiective:
- valorificarea potentialului psihic si fizic al fiecirui copil;
- imbogitirea capacititii copilului de 2 intra in relatie cu ceilalti copii
si cu adulgii;
- sprijinirea copilului de a interactiona cu mediul, de a-l cunoagte si
de a-1 stipani prin exploriri, incercdri, alegeri §i experimente;
- descoperirea de citre fiecare copil a propriei identitati si formarea
unei imagini de sine pozitive;
- exersarea de comunicare si de colaborare;
- valorificarea valentelor creative ale elevilor.
Modalitati de realizare:
realizarea unor ateliere de creatie la care copiii sd execute
obiecte specifice sirbatorilor de iarni;
Metode de lncrn:
Prelegerea
Conversatia
Demonstratia
Experimentul
Urmarindu-se functia de recreere a muzeului, programul
realizat s-a pliat pe aceasti necesitate pistrind, in egald misura,
cerintele educationale. Muzeul decide cirui nivel scolar i se adreseaza
un program educativ, programele fiind realizate intr-o forma cat mai
atractiva. Multe programe sunt orientate spre transferul de informatii,
dar nu neapirat'.

Voxxx Manual de management muzeal i educatie mngeald, Asociatia muzeelor din Olanda,
Amsterdam, 2010, p. 21.
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Potrivit rolului pedagogiei, prin procesul de invitamant derulat
in si prin muzeu se urmareste dezvoltarea, organizarea si orientarea
perceptiilor, ajutand la dezvoltarea §i orientarea acestora, finalitatea
constand in dezvoltarea spiritului de observatie, a limbajului, a
memoriei voluntare si a celei involuntare, a memorarii logice, la
dezvoltarea imaginatiei. Rolul social al pedagogiei muzeale are in
vedere integrarea optima a copiilor in societate prin constientizarea
valorilor umane si cultivarea respectului fatd de semeni'.

Robert Bourgat, profesor la Universitatea din Perpignan -
Franta, afirma intr-un competent studiu ci muzeele nu trebuie sa fie
considerate drept zustitutii pedagogice ci, mai degrabad instrumente
pedagogice, ,intrucat ele pun la dispozitia publicului de toate varstele
si de toate categoriile sociale obiecte devenite decodate”. Acest lucru
ofera vizitatorilor ocazia de a descoperi san a redescoperi, de a se emotiona san
de a-si satisface curiogitatea, de a-si rdspunde la propriile lor intrebari si de a
capdta raspunsuri, de a intelege in mod nemijlocit spiritul materiei care se
concretigeazd in opera de artd.

Atelier prescolari

! Raluca Andrei, Pedagogia muzeald - programe si strategiz, in ,Revista muzeelor” Nr. 3, Editura
INPRESS, Bucuresti, 2005, p. 110.
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Perforat rondele, clasa 1, Scoala Generald nr. 6, Brasov

Rondele folosite in atelier
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Impodobirea bradului cu decoratinnile relalizate
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Muzeul si educatia nonformala.
Proiectul O cetate asediata.

Apdrarea Sibiului in perioada medievala si moderni
Museum and the non-formal education.
Project A city under siege.
Defending Sibiu in the Middle Ages and modern times

Cristina ROBU”

Abstract: The text present in the volume represents the synthesis of the educational
project conducted by the National Museum Brukenthal in collaboration with "Andrei
Saguna" National Pedagogical College, Sihin Connty Culture Directorate, and the
Association for the Beantification of the City of Sibin ( A.1.O.S.).

Throngh photography, the exchibition presents the perceptions of the pupils about
the medieval bistory of the city. At the same time, the project coordinators, curator Dr.
Anca Nitoi in collaboration with two of the teachers from the "Andrei Saguna"
National Pedagogical College, Cristina Robu and Marinela Secu, want to raise the
awareness on the cultural values of Sibin for an important social segment: teenagers.

The educational approach falls under the initiatives of the cultural intervention,
aimed at changing mentalities, educating and developing the public for the musenm values.

Keywords: Sibiu, medieval, siege, educational project, museum, cultural
values

Cuvinte cheie: Sibin, medieval, asedin, proiect educational, muzen,
valori culturale

De-a lungul timpului, muzeul a fost abordat din multple
puncte de vedere. In Codul Etic al Muzeelor din 2002 al ,The
Museums Association”, muzeul este definit drept ,,institutia ce oferd
publicului posibilitatea de a descoperi colectiile spre inspiratie,
invatare si distractie. Muzeele sunt institutii care adund, adipostesc si

* Profesor, Colegiul National Pedagogic ,,Andrei Saguna” Sibiu;
e-mail: ioncristina21@yahoo.com
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fac accesibile artefactele i unicatele, pe care le pistreazi in folosul
societatii”'.

Conform aceluiasi cod, agteptirile sociale fatd de muzee sunt:

- s pistreze in siguranti colectiile, in beneficiul societatii;

- sd se concentreze pe relatia cu publicul;

- sd incurajeze publicul spre descoperirea colectiilor, spre
inspiratie, invatare 1 distractie;

- si consulte §i sd implice comunititile;

- sid demonstreze transparenti si responsabilitate;

- sa asigure interesul constant in timp al publicului pentru
colectii;

- sd recunoascd interesele publicului care creeazi, foloseste,
detine, colecteazi sau doneazi colectii;

- sd sprijine protejarea mediului natural st social;

- si sprijine inovatia §i creativitatea’.

O privire criticdi asupra celor de mai sus relevd evidenta
orientare a activitdtilor muzeale citre public, care devine principalul
beneficiar, acesta fiind atras si implicat in descoperirea si cunoasterea
multiplelor aspecte de viatd materiald §i spiritualdi. De asemenea,
muzeul capiti un rol tot mai evident in cadrul educatiei nonformale.

Educatia nonformali reprezinti orice activitate organizati in
mod sistematic, creatd in afara sistemului formal si care oferd tipuri
selectate de invitare subgrupelor specifice populatiei, atat adulti, cat
si copii’. Termenul isi are originea in latinescul nonformalis, preluat cu
sensul ,,in afara unor forme oficial organizate pentru un anume gen
de activitate™.

Termenul nonformal desemneazi o realitate educationald mai
putin formalizati sau neformalizati, dar totdeauna cu efecte
formative. Educatia nonformald se realizeazid prin intermediul unor
activitati optionale sau facultative.

U Apud Popa, Aniela lavinia, Muzgea! si publicul. Tendinte actuale, in ,Buletinul Cercurilor
Suingifice Studengesti  Arheologie-Istorie-Muzeologie” al Universitagii ,,1 Decembrie”
Alba-lulia, ar. 9, 2003, p. 177.

2 Lbidem.

3 Jinga, loan; Istrate, Elena, Mannal de pedagogre, Editura All Educational, Bucuresti, 2001,
. 152,

1 F/Ji//m/, p- 154.
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Acest tip de educatie, care serveste unei mari varietiti de
cerinte de invatare la tineri si adulti are in vedere:

- educatia ,,complementard” (paraleld cu scoala si adresandu-se
elevilor);

- educagia ,suplimentari” (pentru cei care si-au intrerupt
prematur studiile);

- educatia de substitutie (pentru cei analfabeti)'.

Influentele educatiei nonformale se exercitd fie prin mijloace
si institutii traditionale (familia, organizatii de tineret, muzee, teatre,
cinematografe, biblioteci, excursii, expozitii etc.), fie prin intermediul
mass-media.

Actiunile incluse in perimetrul educatiei nonformale la varsta

scolard prezintd unele trasdturi specifice:
a.  Caracterul optional al activitdfilor extrascolare, in sensul ci ele oferd
elevilor posibilitatea si opteze pentru activititi la alegere.
Autodeterminarea activittii, a preocupdrilor in timpul liber implici o
optiune pentru o anumita activitate, o decizie care reprezinti debutul
unei activititi pe care individul o va desfisura. Activititile optionale,
pe langd aportul lor la formarea personalititii, contribuie §i la
recreere, destindere si reconfortare, la mentinerea capacititii de efort
prin asigurarea odihnei active.

Activitatile extrascolare ale elevilor rispund functiilor
importante ale timpului liber:

- informare: si contribuie la Imbogitirea orizontului de
cunostinte si informatii din domeniile stiintei, tehnicii, culturii, artei,
literaturii etc.;

- formare — degwoltare: si stimuleze dezvoltarea intelectuali,
gandirea creatoare, inteligenta, spiritul novator, si cultive talente,
valori morale, spiritul de colaborare si sociabilitate etc.;

- destindere — recreere;

- divertisment — distractie.

O atentie deosebiti trebuie acordati educatiei pentru tmpul
liber. Asa cum se precizeazd in Programa activitatii educative in
invdtaméntul preuniversitar, aprobati de Ministerul Invitimantului in
anul 1994, principalele obiective ale acestei educatii sunt:

V' 1bidem, p.155.
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- cunoasterea §i insusirea modalitatilor diverse de organizare §i
petrecere a timpului liber;

- identificarea si cultivarea corespondentelor optime dintre
interese, aptitudini, talente si posibilititi de exersare si
dezvoltare a lor;

- formarea unui stil de viata civilizat;

- cunoasterea specificului national privind petrecerea timpului
liber, in vederea valorizarii traditiilor si obiceiurilor nationale;

- cultivarea unei atitudini optimiste fatd de viata.

Sunt activitdti care corespund intereselor, aptitudinilor, inclinatiilor elevilor.

c. Antrenarea nemijlocitd a elevilor la actiuni in stransd legaturd cu
indrumarea competentd din partea adultilor, sunt, de reguld, sau in buni
masurd, actiuni concepute de elevi, care le dau prilejul si-si
imbogateasci experienta sociala, si participe la realizarea propriei
instruiri si educatii.

d. Confinuturile sunt expresia cantdrilor, optiunilor i inventiei elevilor.
Activitatile extragcolare nu trebuie si repete manualul i
programa scolari.

e. Solicitarea diferentiatd si diversd a elevilor in activitdtile extrascolare in
functie de aptitudini, interese, dorinte etc., ceea ce favorizeazi
individualizarea proceselor educationale.

t. Marea majoritate a activitdtilor educative extragcolare nu sunt grevate de
evaludri, de masuriri §i aprecieri care si se exprime in note sau
calificative.

g.  Educatorii joacd rolurile mai discret, asumandu-si adesea misiunea de
moderatori. Activititile sunt indrumate §i coordonate de un
personal specializat, in stransi legiturd cu pdrintii, elevii,
organizatiile culturale etc.'.

Raportul educatiei nonformale cu educatia formalid este unul
de comementaritate, atat sub aspectul continutului, cat i al formelor
si modalitatilor de realizare.

Unul dintre proiectele pe care l-am derulat in colaborare cu
muzeul, pe linia activititilor nonformale, este proiectul ,,O cetate
asediatd. Apirarea Sibiului in perioada medievalid §i moderna”.

" Lbidem, p. 156 — 157.

» 158 «



Acesta s-a desfdsurat in perioada aprilie-tunie 2013. Institutiile
implicate in proiect au fost: Muzeul National Brukenthal, reprezentat
prin director prof. univ. dr. Sabin Adrian Luca (manager proiect) si
muzeograf dr. Anca Nitoi (coordonator proiect), Colegiul National
Pedagogic ,,Andrei Saguna” Sibiu, reprezentat prin director prof.
Rodica Talnariu, Directia Judeteani pentru Culturd Sibiu,
reprezentatd prin director Razvan Pop, Asociagia pentru
infrumuse';area Orasului Sibiu, reprezentati de citre Tudor Popa,
arhitect. Tinerii implicati in proiect sunt elevii claselor a X-a B si
a X-a C de la Colegiul National Pedagogic ,,Andrei Saguna” din Sibiu,
coordonati de citre profesor Cristina Robu si profesor Marinela
Secu. O parte a proiectului a fost derulata i in anul gscolar precedent,
2011 — 2012, insa, de data aceasta, ineditul a constat in faptul ci,
proiectul a beneficiat de finantarea Administratiei Fondului Cultural
National.

Scopul proiectului a fost acela de a congtientiza publicul tanir
cu privire la valoarea patrimoniului Muzeului National Brukenthal —
Muzeul de Istorie ,,Casa Altemberger”, prin organizarea de activititi
de pedagogie muzeali, ce au vizat atragerea si fidelizarea unor
categorii specifice de public.

Obiectivul general al proiectului l-a reprezentat formarea i
educarea tinerilor, respectiv elevii ciclului liceal, prin diferitele metode
de analizi si valorificare a obiectului istoric.

Dintre obiectivele specifice, amintim:

1. Promovarea patrimoniul cultural imobil al orasului Sibiu
(fortificatii st sisteme de aparare) prin prelegeri si prezentiri istorice
(acest obiectiv a fost indeplinit prin activitatea 1);

2. Dezvoltarea capitalului cultural al tinerilor prin organizarea
atelierelor de lucru si creatie si a expozitiel care cuprinde lucririle si
materialele realizate de citre participanti (acest obiectiv a fost
indeplinit prin activititile 2 si 3);

3. Promovarea patrimoniului cultural mobil al Muzeului de
Istorie ,,Casa Altemberger”, prin editarea si tiparirea catalogului de
promovare a colectiei de arme si armuri din Arsenalul s1 Camera de
Arme a oragului Sibiu (obiectivul a fost indeplinit prin acuvitatea 4);

4. Asigurarea continuitifii si sustenabilititii proiectelor de
pedagogie muzeali organizate pe viitor de Muzeul de Istorie ,,Casa
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Altemberger” — Muzeul National Brukenthal din Sibiu, prin realizarea
unei baze logistice si de networking (obiectiv ce a fost realizat prin
activitatea nr. 5);

5. Diseminarea proiectului, a activitigilor desfisurate in
cadrul acestuia, alituri de rezultatele obtinute in urma fiecirei
activititi in parte (activitatea nr. 6);

Activitatile desfasurate au fost urmitoarele:

1. Activitatea 7: a constat intr-o serie de prelegeri pentru
grupul tinti (beneficiarii directi - elevi de liceu), tinute in cadrul
Muzeului de Istorie Casa Altemberger si al Colegiului National
Pedagogic ,,Andrei Saguna”, fiind finalizatd printr-o vizitd in centrul
istoric al Sibiului. In cadrul prelegerilor au fost prezentate elevilor, cu
ajutorul power point-urilor, cele mai importante notiuni referitoare la
evolutia sistemului de fortificatii din Sibiul medieval si modern, cine,
cum §i cu ce s-a realizat.

2. Activitatea 2: constituirea unui atelier (cu fiecare dintre cele
doui clase, impirtit pe mai multe module), in care s-a realizat cite o
macheti cu sistemul de apdrare a Sibiului medieval si modern. Aceste
machete au fost realizate pe baza documentelor existente, dar si a
vizitelor la aceste obiective.

3. Activitatea 3: a fost sub forma unui concurs de fotografie
realizat de catre elevii din grupul tintd, ce au ilustrat aspecte ale
modalititii de apérare a cetatii Sibiului (fortificatii, piese de armament
si echipament militar, turnuri §i bastioane etc.) asa cum sunt ele
percepute de citre tineri. in cadrul acestei activitdti, au fost jurizate
fotografiile si machetele realizate in cadrul atelierelor de lucru
(activitatea 2). Fotografiile jurizate, alituri de machete, au constituit o
expozitie realizati cu ajutorul elevilor, in cadrul acesteia fiind ilustrate
si diferite faze ale desfisuririi proiectului. La vernisarea expozitiei s-
au acordat premii celor mai reusite lucriri. Mentiondm faptul ci,
expozitia a fost amplasati in holul principal al Primiriei Sibiu, unde a
putut fi vizualizata intre 26 iunie — 8 iulie 2013.

4. Activitatea 4: conceptul, editarea §i publicarea unui catalog
de colectie, care si-a propus prezentarea celor mai importante piese
care au existat in Arsenalul si, mai apoi, in Camera de Arme a
orasului Sibiu din perioada medievali §i moderni. Arsenalul i
Camera de Arme a orasului au luat fiintd din necesitatea pastririi unei
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evidente clare a numairului de arme existent in sistemul de fortificare
a oragului: turnuri, bastioane sau in arsenalul oragului.

5. Activitatea 5: masi rotundd cu toti cei implicati in proiect —
parteneri §i grup tintd. Aceastd activitate s-a centrat pe evaluarea
rezultatelor, concluzii §i sustenabilitatea proiectului. Tot aici s-a
realizat un CD de prezentare cu rezultatelor obtinute in urma
implementirii activititilor anterioare. Pe acest CD, au fost inregistrate
si referatele realizate de citre elevi in timpul proiectului, in baza unei
tematici §i a unei bibliografii comunicate in prealabil. Redim, mai jos,
cateva titluri sugestive ale referatelor care au constituit baza ideatici a
activititilor practice ale proiectului: Arme 5i armuri in colectia Mugenlui
de Istorie; Bresle si arme in Transilvania, in secolele al X1~ lea 5i al XV 1-lea,
Sistemul de apdrare a Cetdtit Stbinlui.

6. Activitatea 6: conferinte de presi desfdsurate pe parcursul
celorlalte activitigi in care a fost diseminati fiecare realizare in parte.
Odati cu vernisajul expozitiei, rezultatele au beneficiat de atentia
mass-media locale si nationale. Lansarea catalogului si a CD-ului de
prezentare cu etapele proiectului, in cadrul mesei rotunde desfasurate
la incheierea acestuia au fost popularizate, prin intermediul mass-
media, retelelor de socializare sau a blogurilor de profil. Principalele
ziare locale, care au informat publicul in legiturdi cu evolutia
proiectului si a vernisajului expozitiei au fost: ,,Tribuna”, , Turnul
Sfatului”, ,,Sibiu 100%”.

De asemenea, proiectul a beneficiat de o pagini de
popularizare pe reteaua de socializare Facebook, intitulatd ,,O cetate
asediatd”. Judecind dupd numirul de vizualiziri i de aprecieri pe
care l-a avut aceastd pagind, consideram ca proiectul a starnit interes
si in randul beneficiarilor indirecti, nu doar al elevilor implicati direct.

Reddm, mai jos, citeva dintre impresiile elevilor implicati in
proiect: ,,O experientd binevenitd, foarte folositoare, carte ne-a
imbogitit bagajul de cunostinte, ne-a intirit relatiile de prietenie cu
colegii si ne-a oferit informatii necesare, pe care orice sibian ar trebui
sa le aiba.” (Nicoleta Manzat, clasa a X-a C)

,O cetate asediata este genul de proiect cate as dori si se
repete. Prin intermediul acestui proiect am aflat lucruri noi despre
Sibiu, care mad fac si ma simt mandri ci locuiesc in acest oras.”(Ioana
Joarzi, clasa a X-a B)
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De asemenea, redim unul dintre articolele din presa locali,
care a informat publicul asupra proiectului $i a vernisajului expozitiei:

,»Muzeul National Brukenthal din Sibiu, in colaborare cu
Directia Judeteani de Culturd Sibiu, Colegiul National Pedagogic
»Andrei Saguna” si Asociatia pentru infrumuse;area Oragsului Sibiu,
organizeazi expozitia O cetate asediati - Sibiul medieval 5i modern prin ochit
tinerilor, care va surprinde lucriri ale elevilor in Holul Primiriei
Municipiului Sibiu. Ea marcheazd finalul primei etape a proiectului
finantat de Administragia Fondului Cultural National si derulat de
Muzeul de Istorie ,,Casa Altemberger”, ,,O cetate asediatd. Apirarea
Sibiului in perioada medievali i modernd”, fiind coordonati de
muzeograful Anca Sorina Nitoi, in colaborare cu doui dintre cadrele
didactice ale Colegiului, Cristina Robu si Marinela Secu. ,,Prin
intermediul fotografiei, expozitia prezintd perceptia elevilor asupra
istoriei medievale a Sibiului si este prima din cele trei etape urmadrite
de proiect”, spun organizatorii. De asemenea, acestia adaugi cd, in
viitorul apropiat, urmeazd §i publicarea unui CD cu rezultatele
proiectului, alituri de un catalog cu cele mai importante piese de
armament §i echipament militar ale colectiei Arsenalului si a Camerei
de Arme a Sibiului”".

Concluzii. Consideram cd, prin derularea si finalizarea acestui
proiect, diferite categorii de public au fost sensibilizate cu privire la
ceea ce a insemnat sistemul de fortificatie din Sibiul medieval si
modern, dar si fatd de diferite elemente de viatd cotidiana din trecutul
orasului nostru. In urma proiectului, un segment important de public
a constientizat valoarea si potentialul ca sursi istorici al obiectelor de
patrimoniu mobil.

De asemenea, popularizarea rezultatelor proiectului au
constituit un mijloc de marketing cultural in promovarea viitoarelor
activititi de profil ale Muzeului de Istorie ,,Casa Altemberger” —
Muzeul National Brukenthal Sibiu. Prin folosirea metodelor
nonformale, avem convingerea cd interesul publicului tanidr va spori
simtitor pentru ceea ce inseamni cultura si valoarea patrimoniului
cultural national. Publicul va deveni, astfel, constient de dorinta
muzeului de a se implica in viata culturali §i educativd a comunititii.

v Sibinl.ro, numirul din 27 iunie 2013, p. 3, accesat la:
http:/ /www.ronduldesibiu.ro/2013/06/27/
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Lectii deschise la scoald. Pregentarea evolutiei sistemului de fortificatie a Sibinlni
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Lectii deschise organizate la Muzenl de Istorie.
Familiarizarea elevilor cu colectia de arme medievale si moderne
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Vizite de documentare cu eleviz, la sistemele de fortificatie medievale
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Inmanarea premiilor de catre coordonatorii proiectulu




Machete realizate de catre
elevii clasei a X-a C (macheta castigatoare)

Pliantul, CD-ul educational si catalogul proiectului.
- produsele realizate in cadrul atelierelor proiectului -
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SM@RT-EXPO — Program de valorificare a

patrimoniului cultural national in mediul virtual
SM@RT-EXPO — Program of harnessing
the national cultural heritage in the virtual environment

dr. Valer RUS’

Abstract: This article is about Sm@rt Expo, a project funded by the Administration
of the National Cultural Fund from Romania. The project obtained several important
products: an online platform for temporary exhibitions conducted in the past by five
niusenms from Transylvania (Brasoy, Sfantu Georghe, Fdgdras, Medias, Sighisoara),
over 100 gr-codes placed in these museuns, five multimedia information panels.

Keywords: smart phone, qr-code, Administration of the National
Cultural Fund, sm@rt expo, Casa Muresenilor Museum in Bragov
Cuvinte cheie: smart phone, coduri QR, Adwministratia Fondului
Cultural National, sm@rt, expogitie, Muzen! Casa Muresenilor din
Brasov

Muzeul Casa Muresenilor Brasov s-a consacrat in ultimul
deceniu ca lider al promovirii personalitatilor din oras sau al
personalititilor care au avut legituri cu Bragovul. Muzeul are cea mai
complexd si completd expertizi cu privire la promovarea
memorialisticii bragovene si nationale. Obiectivele culturale urmaresc
punerea in valoare pe scara largi a patrimoniului cultural §i istoric al
Brasovului. Misiunea muzeului este de a interpreta si celebra trecutul
intr-un context al prezentului si al viitorului Intr-un mod interactiv.
Muzeul Casa Muresenilor din Bragov existd pentru a arita un posibil
model uman de urmat. Brasovenii trebuie si stie cum erau brasovenii
de altidati si acest muzeu le aduce aminte permanent ci ,,viitorul are
o inimi antici”. Muresenii §i contemporanii lor (Gheorghe Dima,
Paul Richter, Ioan si Stefan Baciu etc)) reprezentau un model de
civilizatie urband de tip multicultural, iar acest muzeu incearca si

* Director, Muzeul Casa Muregenilor Bragov; e-mail: rus.valer@gmail.com
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insufle acest spirit i tinerei generatii. Obiectivele fundamentale ale
muzeulul sunt: prezervarea §i cercetarea echilibrati §i selectivd a
colectiilor, in vederea valorificirii in conditii de calitate ridicati a
acestora; perfectionarea accesului publicului la informatie prin
organizarea de programe adecvate; adoptarea unor programe
adecvate de formare si informare a publicului consumator al actului
cultural muzeal; colaborarea constantd si eficientd a diverselor
structuri interne ale organizatiei in vederea satisfacerii nevoilor de
informare ale publicului; realizarea periodici de studii asupra
vizitatorilor §1 nevoilor de informare ale acestora; realizarea
informatizirii tuturor activitatilor din muzeu, in conformitate cu
standardele mondiale de profil; atragerea de finangiri, respectiv
cofinantari nationale si internagionale, sponsoriziri, in vederea
completirii efortului financiar bugetar de stat; Imbunititirea
planificirii manageriale, a organizirii, coordondrii, controlului si
raportirii in vederea realizdrii obiectivelor strategiei generale de
dezvoltare. Muzeul Casa Muresenilor Bragov are o bogata experienti
in valorificarea patrimoniului prin organizarea in mod programatic, in
ultimii opt ani, de programe educative non-formale, expozitii
tematice, programe, proiecte, sase fiind finantate prin intermediul
AFCN. In ultima perioadi atentia acestei institutii s-a indreptat cu
precidere spre formarea i educarea publicului prin programe si
proiecte activ-participative, prin organizarea unor ateliere creative si
cursuri interactive. Prin proiectul ,,Muzeul vine la tine!” finantat in
2010, cinci speciali§ti in educatie ai muzeului s-au deplasat §i au
desfisurat programe educationale in cinci localitii din judetul Brasov.
In acelasi an, implementarea proiectului ,,Romana — renasterea unui
dans din patrimoniul national roméanesc” a avut ca obiectiv general
revitalizarea §i  valorificarea dansului  ROMANA, in vederea
dezvoltirii patrimoniului cultural national imaterial. In 2011, proiectul
»1 pentru 21”7 a vizat extinderea accesului la culturd a copiilor cu
dizabilititi din judetul Brasov, astfel, 10 copii cu dizabilitigi au
beneficiat de activitdfi de mentorat la muzeu. in 2011, prin proiectul
»Muzeoforum — platforma online de instruire si bune practici”, aria
tematicd: Formare profesionald in domeniul culturii, in cadrul a doud
cursuri am instruit 30 de angajati ai institutiilor de culturid din sase
judete pe doud tematici: valorificarea patrimoniului cultural prin
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organizarea de expouzitii itinerante si educatia non-formald in muzee.
In 2012, s-au implementat alte doui proiecte: ,,Muzeul — primul meu
loc de muncd” si-a propus o integrare sociald reald a 10 persoane cu
dizabilitdti in cadrul a doud institutii de cultura din Bragsov, Muzeul
Casa Muresenilor si Casa Stefan Baciu si proiectul ,, ROMANA
pentru toti — un dans istoric se intoarce in comunitate” in care 160 de
elevi din liceele brasovene au deprins coregrafia dansului ROMANA
si l-au performat in cadrul unui eveniment public de amploare de tip
flashmob, desfiasurat in centrul orasului.

In cadrul proiectului cultural SM@RT EXPO au fost
realizate 12 expozigli tematice virtuale, cu referire la propriul
patrimoniu, de citre specialistii muzeelor partenere: Muzeul Casa
Muresenilor, Muzeul Carpatilor Rasiriteni, Muzeul Tarii Fagirasului
,»Valer Literat”, Muzeul de Istorie Sighisoara si Muzeul Municipal
Medias. Echipa de proiect a creat standardele de calitate i cantitate a
informatiei care au fost date publicititii prin intermediul unui site de
internet. De asemenea, aceste expozitii sunt prezente in cadrul
muzeelor partenere prin intermediul unor puncte de informare
multimedia care au fost lansate oficial prin conferinte de presi. La
acestea se adaugid completari la expozitia permanentd in imagini si
texte cate vor putea fi accesate de citre vizitatori prin intermediul
telefoanelor inteligente de tip smartphone, prin plasarea de Quick
Respond Code (QR Code-uri) in cadrul expozitillor de bazi din
muzeele partenere. Am lansat astfel primul program de accesibilizare
a informatiei din expunerea permanenti a muzeelor partenere prin
utilizarea QR Code-urilor. Astfel, vizitatorii vor accesa mult mai rapid
informatiile asociate pieselor expuse, vor descoperi patrimoniul cu
propriul smartphone. Tot ce au de ficut in aceasta privintd vizitatorii
este si fie posesorii unui telefon de ultimid generatie de tip
smartphone, si aibi acces la internet §i si apropie telefonul mobil de
codul de pe eticheta exponatului pentru a scana informatile
respective. Ne-am propus accesibilizarea informatiilor stiintifice, dar
si atragerea adolescentilor si a tinerilor, pasionati de telefonia mobili
si de tehnologiile din acest domeniu.

Proiectul a fost implementat in cinci muzee din Transilvania
(Brasov, Sfintu Gheorghe, Figiras, Sighisoara, Medias) care nu
beneficiazi de spatii muzeale/expozifionale foarte mari §i care
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organizeazd cu o anumitid frecventd expozitil tematice proprii sau
gazduite. Acestea nu mai sunt la dispozitia publicului dupi incetarea
lor. Mai mult informatiile din expozitille permanente suferd fie din
cauza calititii expunerii, fie din cauza limitirilor fizice. O solutie
moderni si accesibild indeosebi unui public tintd sensibil, tineri-elevi
de gimnaziu si liceu, este furnizarea acestor informatii suplimentare
intr-un mod atractiv prin intermediul telefoanelor mobile inteligente-
smartphone care sunt pe cale sa devini reguld in utilizarea tehnologiei
informatiei. Muzeele romanesti au ocazia unicd de a intra in randul
muzeelor moderne occidentale prin intermediul tehnologiei care a
devenit extrem de accesibild publicului larg. Folosirea acestei
tehnologii de perspectivd permite acestor muzee si intre din vreme in
concertul societitil informationale, specifice milentului al treilea.

Muzeul ,,Casa Muresenilor” Bragsov (MCM) are experienta in
realizarea de proiecte bazate pe tehnologia informatiei, cum ar fi
proiectul MUZEOFORUM, finantat de AFCN prin care s-a realizat
o platformi online de instruire pentru muzeografi si s-a lansat
conceptul de forum-targ, un targ online de idei de expozitii
temporare itinerante. In primul deceniu al secolului al XXI, acest
muzeu a realizat mai multe expozitii tematice temporare, foarte bine
receptate de public, dar care din picate nu au putut fi integrate
armontos in expozitia permanentd: Istoria imnului national,
Publicitatea in secolul al XIX-lea, Dansul de societate ROMANA,
Tipografia Muresenilor, Istoria cartilor postale ilustrate.

La Muzeul National al Carpatilor Risariteni (MNCR), desi s-a
reorganizat expozitia permanentd, spatiul expozitional deficitar
impune suplimentarea informatiilor oferite publicului prin mijloace
moderne. Dupi redeschiderea muzeului in anul 2010, acesta nu are
sald de expozitii temporare.

Muzeul Tiarii Fagirasului ,,Valer Literat” (MTFVL)
functioneazi intr-un spatiu foarte generos, cetatea medievald Fagiras,
unde, din picate, modul de expunere al patrimoniului bazat exclusiv
pe obiecte in vitrine si panourt cu texte explicative de mici dimensiuni
este total inadecvat.

Muzeul de Istorie Sighisoara (MIS) este partenerul cu cei mai
multi vizitatori din acest proiect, cu toate acestea, faptul cd el
functioneazi in clidiri improprii expunerii (Turnul cu ceas), duce la
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limitarea drasticd a informatiilor suplimentare care ar trebui furnizate,
ba mai mult, caracterul eterogen al vizitatorilor sii (foarte multi turisti
strdini — posesori de telefoane inteligente, tablete electronice etc.) ii
recomandi cu prioritate pentru aceastd interventie de modernizare
tehnologici.

Muzeul Municipal Medias (MMM) functioneaza intr-o cladire
monument istoric Ministirea Franciscani, cu o infrastructurd partial
adaptatd la nevoile vizitatorilor. Bogatele sale colectii de bunuri
culturale de patrimoniu nu se regisesc in expunerea folosita.

Acest proiect a fost relevant pentru obiectivele de finangare
AFCN, in cadrul programului curent de finantare, prin anvergura
parteneriatului vizat — cinci muzee din cinci orage §i patru judete ale
tdrii (Brasov, Covasna, Mures si Sibiu). Metodele folosite in proiect
vor duce la o mai buni ingelegere a fenomenului cultural muzeal de
citre tandra generatie. Permanenta colaborare intre echipa de proiect
si parteneri va duce la intdrirea capacitatii organizationale. Proiectul
incurajeazi initiatvele de valorificare ineditid a patrimoniului cultural
national mobil si imobil propriu al muzeelor partenere in scopuri
educationale.

Prin metodele folosite pentru realizarea activitatilor si
atingerea obiectivelor proiectului acesta este extrem de inovator §i
racordat la evolutiile tehnologice ale momentului. Societatea
romaneasci a intrat simultan cu alte societiti ale lumii intr-o noui
etapd in comunicarea interumani: ,,generatia Y’ este caracterizati de
comunicarea on-line, iar 90% din aceasta isi verifici e-mailul,
mesageria si profilul de pe site-urile de socializare de pe smartphone.
Muzeele au sansa sia fie in pas cu moda §i si ofere informatia
specifica propriului public prin mijloace specifice acestuia. Priorititile
nationale in domeniu vizeazd si muzeele, ca parte a societitii
cunoagsterii, bazate pe tehnologia informatiei. Acest proiect rispunde
si priorititilor tematice europene pentru anul 2013 cu privire la valori,
drepturi si oportunitifi pentru cetiteni, mai ales in ce priveste
sprijinirea conservarii memoriei europene. Impactul asupra Muzeului
Casa Muresenilor consti in dezvoltarea abilititilor organizatorice ale
membrilor echipei de proiect, 0 mai bunid comunicare cu muzeele
partenere din tard, dar $i cu propriul public, in general acest proiect
va duce la imbunitigirea imaginii institutiilor implicate-partenere
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pentru schimbarea perceptiei uneori eronati cu privire la acestea ca
fiind institutii desuete si inadecvate. Proiectul va consacra o noui
imagine de institutii moderne, dinamice si receptive la evolutiile din
societate.

Ca urmare a implementirii proiectului fiecare muzeu partener
are ocazia si isi imbunititeascd comunicarea cu propriul public, o
parte a personalului de specialitate isi va insusi noi competente de
comunicare si valorificare a patrimoniului propriu, expozitile din
fiecare muzeu vor fi imbunatitite si completate cu noi tipuri de
informatii, furnizate intr-o manierd moderna §i atractivi. Publicul-
grupul tintd al proiectului are ocazia si interactioneze intr-un mod
inteligent §i provocator cu expozitiile muzeale intr-o formai agreabild
s1 personald prin intermediul telefonului propriu. Este o premieri in
muzeele partenere in proiect folosirea de QR Code-uri pentru
accesarea informatiei culturale.

Obiectivul general al proiectului a fost modernizarea
mijloacelor de valorificare a patrimoniulul cultural national din
muzee. Obiectivele specifice au fost si valorifice patrimoniul cultural
national prin intermediul unei platforme on-line; si creasci accesul
publicului la informatii culturale prin mijloace moderne; si
imbunititeascd imaginea muzeelor in comunitatea proprie; si creasci
nivelul competentelor specialistilor din muzee in valorificarea
patrimoniului cultural national. Grupul tintd este format din vizitatori
al muzeelor din comunititile vizate de proiect cu accent pe tinerii
utilizatori ai tehnologiei informatiei §i specialisti ai muzeelor din
Romania. Rezultatele proiectului cultural §i impactul proiectului
cultural au fost: 12 expozitii tematice virtuale, o platformi online, 12
specialisti muzeu implicati in realizarea proiectului, 300 vizitatori
expozitie prin intermediul smartphone, 1000 vizitatori platforma
online, cinci acorduri de parteneriat, cinci conferinte de presi, peste
20 aparitii in mass-media cu referire la proiect, un raport public final.
Produsele proiectului au fost un site de internet, cinci stand-uri
multimedia, cinci roll-up-uri de promovare proiect, 1000 flyere de
promovare, peste 100 QR-code-uri. Tinerii vizitatori ai muzeelor din
Bragov, Sfantu Gheorghe, Figaras, Sighisoara, Medias vor putea
accesa astfel informatii suplimentare despre expozitiile vizitate prin
intermediul smartphone-ulul. Acestia au acces la o informatie
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specializatd printr-o formuld inedita, dar specifici acestui tip de
vizitator (pregitit, informat, cu pugin timp liber). Acesti vizitatori vor
avea o informare mai buni si mai completi despre patrimoniu, pe
parcursul vizitei isi vor imbunititi imaginea despre aceste muzee. Pe
termen mediu si lung vor deveni agenti-promotori ai activititilor
muzeelor. Ei vor putea reveni oricand pe platformi pentru a primi
noi §i variate informatii. Diversificarea instrumentelor de furnizare a
informatiilor va conduce la cresterea gradului de atractivitate si
accesibilitate ale muzeelor implicate in proiect. Specialistii muzeelor
partenere in proiect vor invita mijloace si metode noi de valorificare
a patrimoniului cultural national adecvate si adaptate diverselor stiluri
de invitare. Pe termen mediu §i lung acestia vor putea crea noi
expozitii tematice care sa fie incircate pe platforma initiald. Muzeele
partenere in proiect 1si vor duce la indeplinire misiunea
organizationald constind indeosebi in conservarea, cercetarea si
valorificarea patrimoniului cultural national. Un alt efect benefic al
proiectului constdi in  cresterea gradului de comunicare
interinstitutionald intre muzeele partenere si intre muzee i
comunititile din care fac parte.

Promovarea proiectului s-a realizat prin mai multe metode.
Anunturile si datele privitoare la proiect au fost postate pe site-ul
Muzeului Casa Muresenilor Brasov, www.muzeulmuresenilor.ro si pe
site-urile partenerilor Muzeul Tiri Figirasului ,Valer Literat”,
www.muzeufagaras.ro; Muzeul National al Carpatilor Risiriteni,
WWW.MNCL.10; Muzeul de Istorie Sighisoara,
ww.muzeusighisoara.com; Muzeul Municipal Medias,
http://cultura.primatiamedias.ro/index.php/structura/muzeul /muni
cipal/prezentare.html §i pe conturile retelelor de socializare. Proiectul
a fost promovat la nivelul judetului Brasov prin transmiterea
comunicatelor de presd si a anunturilor publicitare la redactiile
ziarelor, posturilor de radio si televiziunilor brasovene. In cadrul
fiecirui muzeu implicat este expus un roll-up de promovare a
proiectului si de informare cu privire la sistemul de operare. Muzeele
partenere au distribuit afige si flyere de promovare ale proiectului.
Anunturi despre stadiul proiectului si despre rezultatele acestuia au
fost promovate prin twitter si facebook. Muzeul Casa Muresenilor si
muzeele partenere au informat vizitatori cu privire la noile

» 175 «



oportunititi de furnizare a informatiilor. Muzeul Casa Muresenilor
Brasov si partenerii Muzeul Tirii Fagiragului ,,Valer Literat”,
Muzeul National al Carpatilor Risdriteni, Muzeul de Istorie
Sighisoara, Muzeul Municipal Medias au transmis comunicate de
presd la nivel local si national si vor organiza cite o conferintd de
presa.

Ca urmare a implementirii acestui proiect, muzeele partenere
vor beneficia de o modernizare a mijloacelor de valorificare a
patrimoniului cultural national. Reactiile pozitive ale grupului de
beneficiari directi din proiect vor permite promovarea cu succes a
noilor instrumente moderne de informare aflate in muzeu $i altor
potentiali vizitatori. Reusita  proiectului SM@RT-EXPO prin
transferul de know-how, poate si devind un stimulent pentru
personalul muzeelor implicate, altii decat cei nominalizati in proiect,
in perspectiva credrii de alte expozitii tematice virtuale bazate pe
modelul de buni practici al prezentului proiect. Scontim pe un efect
multiplicator al acestui proiect in sensul in care si alte muzee decat
cele implicate In proiect pot si-si diversifice instrumentele de
furnizare a informatiilor stiintifice urmind modelul proiectului
nostru, adicd prin introducerea de informatii stiintifice noi prin
intermediul QR-Code-urilor astfel ca fiecare muzeu si poati fi ,,citit”
prin intermediul telefonului mobil.

Avem sa va aratam ceva nou!
Luni, 22 iulie 2013, ora 11.00
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Muzeul ,Casa Muregenilor” Bragov
Muzeul National al Carpatilor Rasariteni Sfantu Gheorghe
Muzeul Tarii Fagarasului ,Valer Literat”
Muzeul de Istorie Sighigoara
Muzeul Municipal Medias

SM@RT-EXPO

Program de valorificare a patrimoniului
cultural national in mediul virtual

Proiect cultural finantat de Administratia Fondului Cultural National.
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ROMANA dans de societate bragoves

Despre proiect
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Laboratoarele istoriei. Drumul obiectului arheologic

de la descoperire la exponat
Laboratories of history. The route of the archaeological item
from its discovery to its exhibition

Lucica Olga SAVU’

Abstract: The project was conceived in order to increase accessibility to the
archaeological mnsenms for children aged between 10 and 14. There were two teachers
partnered with the coordinators of the fourth grades and one for the sixth grades, from all
the schools in Brasov. The total number of participants was of around 100 pupils.

The place where the activities were organized, in the permanent exhibition hall
of the musenm, is dedicated to archaeology. 1t has been prepared to meet the demands of
museum edycation. Access was closed for other users in this sector of the exhibition to
ensure better work conditions. Two tables and a number of seats bave been brought here,
corvesponding to the number of participants, as well as a projector and projection screen
necessary for the theoretical presentation.

The theoretical part consisted of a short Power Point presentation showing the
stages through which went the objects from the time of their discovery within the
archaeological research until the moment they could be exposed. Students watched more
photos from the researches to get an idea about what was going on withont baving to visit
the site and were given explanations abont the difficulties they wonld encounter in trying
to move in real life to an archaeological site (the distance to their venue, the excavations
conducted in the summer time when students are on holiday ef.).

Not to insist on organizational detatls (inventories, preservation processes,
restoration, display of oljects), the only purpose was that students understand the fact that
olyjects are not found intact, they are cleaned and exposed only in a good condition, a
process that requires a lot of energy and time.

The practical workshap has proved to be, as we assumed since the beginning, in
Novenber, the most interesting one for children. They were organized into groups of five.
Each team bhas found miixced ceramic fragments coming from three pots, replicas of vessels
previously viewed, broken before the start of the exercise by the coordinating curator.

* Muzeograf, arheolog, educator muzeal, Muzeul judetean de Istorie Bragov;
e-mail savu_lucica@yahoo.com
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The requirement was for each team to follow the steps of the museum educator in order to
achieve the reproduction of the pot. In the first phase the fragments of each pot were
separated and children tried to fit them in order to obtain the shape of the original pot. In
order to obtain the final form of these objects, students glued with a lot of patience one
piece after another, keeping in hand, motionless, for adbesion the freshly glued pieces.
Later on these items counld be placed in a box for the dry products. The final step was to
obtain more or less accnrate versions of the three pots.

The exchibition “Archacology through the eyes of children. Reconstructions” was
made with the products of two museum projects that targeted local archaeology. The name
of the beneficiaries from all participating classes were displayed next to the products made
by each team. At the opening, the students and coordinating teachers were invited to go
back to the museum and receive participation certificates.

Keywords: archaeological  heritage, how to  make, laboratory,
archaeological objects

Cuvinte cheie: patrimoniu arbeologic, cum se face, laborator, obiecte
arbeologice

Strategia pe termen lung a Muzeului Judetean de Istorie
Brasov urmireste, printre altele, cresterea vizibilititii institutiei in
vederea atragerii unor categorii cit mai diversificate de public. in
acest sens au fost ficute eforturi de crestere a numirului
informatiilor referitoare la activitatea institutiei in spatiul virtual. Este
vorba despre deschiderea paginii de facebook prin care publicul si
aibi parte de o informare constanti, in timp real, asupra actiunilor de
promovare a patrimoniului propriu organizate aici.

Integrati directiei mai sus amintite mentionim actiunile de
constituire a grupului de voluntari ai muzeului. Este vorba despre un
numir de 20 de adolescenti care au fost implicati initial in buna
desfasurare a Noptii Muzeelor 2013 si care au continuat si raspundi
la apelurile lansate pe facebook la multe alte activititi (focus-grupuri,
fotografi voluntari la vernisaje organizate de institutia muzeald, ajutor
la realizarea unei expozitii ce nu implici piese de patrimoniu).
Pornind de la premisa ci domeniul patrimoniului cultural national
este extrem de permisiv' si flexibil am ciutat atragerea altor categorii

I A. Mihiilescu, Integrarea experientelor de educatie non-formald in activitatea seolard, in ,,Ghid de
bune practici in protejarea §i promovarea patrimoniului cultural rural”(coordonator Aurelia
Dutu), Bucuresti, 2012, p. 78.
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de public prin diversificarea ofertei de educatie muzeald. Daci
referitor la istoria locald existd un program cu traditie deja, am dorit
valorificarea patrimoniului arheologic al muzeulus, rimas nepus in
valoare Pﬁni acum, prin prin activitifi de educatie muzeal.

Incerciri mai vechi de a familiariza liceenii cu cercetirile
atheologice au fost ficute de citre colegii de la Muzeul Casa
Muresenilor'. Acestea au constat in vizite tematice pe Santierul
Arheologic Racos — Piatra Detunati, judetul Brasov, timp de 4 zile, in
decursul mai multor ani. Multiplele exemple oferite de colegii de la
Muzeul Carpatilor Risdriteni din Sfantul Gheorghe2 au dovedit ci
organizarea unor tabere de arheologie experimentald sunt binevenite
atdt pentru beneficiari, cat §i pentru cercetitorii siturilor arheologice
respective. Organizarea acestora implici obtinerea de acorduri de la
parinti, beneficiarii fiind minori, precum §i nevoi financiare insemnate
pentru asigurarea tratului participantilor pe toatd perioada derulirii
activititilor.

Cunoscind aceste fapte si pornind de la dorinta ca arheologia
sd poati f1 explicatd unui numar mai mare de beneficiari de varste mai
mici am preferat colaborarea cu profesorii coordonatori ai unor clase
primare si gimnaziale. A fost posibil astfel ca elevii si ia contact cu
primele notiuni de arheologie de mici, fird ca efortul financiar din
partea parintilor si fie semnificativ.

In acest sens am conceput doud programe de accesibilizare a
patrimoniului arheologic al institutiei noastre, ambele adresate
copiilor cu varste cuprinse intre 10 st 14 ani: unul prin care elevii s
inteleagd cum locuiau oamenii in preistorie §i in antichitate §i un al
doilea, numit Laboratoarele istorier. Drumul obiectulni arbeologic de la
descoperire la exponat care face obiectul studiului de fata.

VY O. Savu, Vacanta artelor la muzen. Fditia a 17-a, in ,Drobeta”, XXI, seria Arheologic —
Istorie, Drobeta Turnu Severin, 2011, p. 129.

2 D. Buzea, A. Cirlinescu, A. Deak, B. Briewig, Tabdra de Arbeologie Experimentala Panleni Cine
- Clomortan ,,Dimbul Cetiti”, judetn/ Harghita, 9 — 30 angust 2009, in ,Marketingul si
Educatia in Muzee. Iidigia I”, Iditura ,ASTRA Museum”, Sibiu, 2010, pp. 30 -32; D.
Buzea, A. Citlinescu, Oamenii sirii, in ,Marketingul si Educagia in Muzee. Ldigia 17,
Editura ,,ASTRA Museum”, Sibiu, 2010, pp. 80-82; Dan Buzea, Corneliu Beldiman, Diana
Maria Sztancs, Adela Kovacs, Alexandra Cirlinescu, Bjorn Briewig, Roxana Munteanu,
Daniel Garvin, Stanicd Pandrea, ,,Cronos™ xperimental archaeological camp from Panteni —
Cine, Dambul Cetdtii, Harghita County, 9 -16 * of july 2012, in ,,Marketingul si Educatia in
Muzee. Edigia a I11-a”, Editura ,,ASTRA Museum”, Sibiu, 2012, pp.104-106.
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Pentru cursivitatea discursului prezentim initial, pe scurt,
calendarnl activitatilor desfisurate In cadrul acestui celui din urmi
prolect amintit:

v in etapa pregatitoare (decembrie 2012 - martie 2013) am incheiat
parteneriate cu trel unitdti de invitimant local in vederea
desfisuririi de activitigi in comun si am stabilit, de comun acord
cu profesorii coordonatori, programul intalnirilor cu fiecare clasi
in parte: 2 aprilie 2013 (o clasi a I'V-a), 4 aprilie 2013 (clasa a VI-a)
s1 8 mai 2013 (cealaltd clasd a IV-a).

v Activititile s-au desfisurat incepand din aprilie pani in iunie 2013,
in doua faze.

1. Atelierele de lucru s-au desfisurat, cu elevii fiecirei clase
pe rand, in expozitia permanenti a muzeului §i au durat cate 2 ore.

2. Expozitia Arbeologia vigutd de copir. Reconstituiri a fost
vernisatd in 5 iunie 2013 si a fost deschisd publicului timp de o luna.

v Scopul programului a fost educarea publicului tinir pentru a
intelege evolutia istoricd locald, prin accesibilizarea patrimoniului
arheologic detinut de citre muzeu.

V' Obiective:
- oferirea unor informatii concrete (fotografii) despre un numadr de
cinci piese arheologice provenite din cercetérile organizate de muzeu;
- prezentarea sumard a principalelor etape urmate de bunurile
culturale pentru a putea fi expuse;

ntestaurarea’” unui numdr de trei replici dupi vase de epoci dacica
existente in muzeu de citre fiecare echipa de 5 copii.
- oferirea unei alternative de recreere si socializare pentru publicul
tandr, intr-un mediu nonformal.

v’ Beneficiari. Virsta ideali a participantilor am considerat-o a fi
cuprinsa intre 10 si 14 ani, deoarece implici notiuni legate de
evidenta bunurilor de patrimoniu cultural national. Detaliile de natura
organizatoricd au condus spre colaborarea cu un singur grup din
categoria amintitd (elevi de clasa a VI-a) si cu alte douid clase
terminale ale ciclului primar. S-a dovedit a fi mult mai usor pentru un
profesor de la invitimantul primar si organizeze iegirea la muzeu
decit pentru coordonatorul unei clase gimnaziale care are control
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doar asupra timpului alocat orei domniei sale cu respectivii elevi. Au
participat in total un numir de 100 de copii coordonati de trei
profesori, fiecare de la altd scoald brasoveani.

V' Calendarnl intilnirilor. Activititile au fost programate de comun
acord cu profesorii coordonatori, tinand cont de curricula scolari.
Doui clase au participat la activititi cu ocazia programului national
Saptamina altfel. Sa stii mai multe, sd fii mai bun organizat la nivelul
tuturor institutiilor de invatimant din Romania, iar intalnirea cu cea
de-a treia grupd a fost organizati in 8 mai 2013, cand profesorul
coordonator avea previzut in programa scolari activitifi extra-
curriculare.

V' Locul de desfisurare. Toate intalnirile s-au desfisurat in expozitia
permanentd a Muzeului Judetean de Istorie Brasov. Sala dedicatd
arheologiei a fost pregititi pentru a rdspunde cerintelor educatiei
muzeale. A fost inchis accesul celorlalti vizitatori in acest sector al
exporzitiei pentru a asigura buna desfisurare a actiunii. Au fost aduse
aici doud mese si un numdir de scaune corespunzitor cu cel al
participantilor, precum §i videoproiectorul si ecranul, necesare
prezentarii teoretice.

v' Modalitatea de desfisurare a intélnirilor si metodele folosite. Activititile
teoretice §i practice nu au putut fi separate total, intrucat am
considerat cid este mai eficientd o alternare a lor in momentele cand
intervenea oboseala. Astfel, primul contact al elevilor cu arheologia a
constat In vizionarea unei prezentiari Power Point urmati imediat de
activitatea practicd. Vizita in expozitia permanenti a fost programata
mai tarziu, in momentul ciand fragmentele ceramice lipite intre ele
trebuiau lisate la uscat inaintea actiunilor finale de obtinere a vaselor
refacute.

®  Partea teoreticd. La sosirea la muzeu beneficiarii au fost condusi in
partea de arheologie a expozitiei permanente pentru a viziona
proiectia pregitita §i a asculta explicatiile din partea muzeografului —
educator. Dupid o scurti prezentare a argumentelor referitoare la
dificultitile intimpinate in incercarea de a duce elevii pe un santier
arheologic (distantele mari pani la locul de desfiasurare a acestora,
desfisurarea celor mai multe astfel de sdpituri vara, cand elevii sunt
in vacantd) a urmat proiectia propriu-zisi. Aceasta a debutat cu
imagini din timpul cercetdrilor arheologice organizate de muzeu
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pentru ca elevii sd inteleagi cum aratd fragmentele de vase in diverse
etape ale descoperirii. Proiectia a inclus citeva detalii referitoare la
pasii pe care trebuie si-i urmeze piesele de patrimoniu: descoperire,
introducere in inventarele institutiei muzeale, procesele de conservare
- restaurare, expunerea obiectelor. Nu s-a insistat asupra detaliilor
organizatorice, scopul fiind doar ca elevii s inteleagi cd obiectele nu
sunt descoperite Intregi, curate si numai bune de expus, ci ci acest
proces necesitd multd energie si timp. Partea teoreticd s-a incheiat cu
10 minute de discutii libere pentru fixarea cunostintelor si obtinerea
feed-back-ului.

o Atelierul practic. Aceastd etapd a proiectului s-a dovedit a fi, aga
cum era de agteptat, cea mai interesantd pentru copii. Acestia au fost
organizati in grupuri de cate cinci. Fiecare echipi a gisit pe masa de
lucru fragmente ceramice amestecate provenite de la trei vase, replici
dupi vasele vizualizate anterior, sparte anterior inceperii activititii de
citre muzeograful coordonator. Cerinta a fost ca fiecare echipd si
urmeze pagii indicati de educatorul muzeal in vederea realizirii
produselor finale, vasele intregite, despre care li s-a spus cd urma si
se constitule in exponate, pentru o lund, in cadrul unei expozitii de
prezentare a rezultatelor celor doud proiecte de promovare a
arheologiei locale. Mai intdi au fost separate fragmentele din fiecare
vas §i copliii au incercat si le potriveasca spre a obtine forma vasului.
In cele mai multe cazuri, elevii au considerat ci este un joc prea usor
pentru ei. In momentul in care au inceput si lipeascd fragmentele
ceramice au ingeles ¢ nu este chiar aga cum credeau. Lucrul in echipa
a constituit un bun prilej de socializare a copiilor care, de altfel,
petrec cea mai mare a timpului la scoali singuri, in binci sau
impreund cu cate un singur coleg. Avand in vedere virsta relativ micid
a participantilor, activitatea a fost in masuri si contribuie la cultivarea
rabdirii, in sensul ci au fost necesare mai multe momente in care
bucitile proaspit lipite si fie tinute nemiscate in mani, pentru
aderentd. Abia ulterior acestea au putut fi agezate in cutia de nisip
pregititd pentru aseza produsele la uscat.

o 1izita in mugen. Acesta a fost momentul considerat prielnic si fie
intreruptd activitatea practicd spre a fi vizitatd expozitia permanenti a
muzeului. S-a insistat asupra incercdrii de a identifica vasele originale
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dupi care au fost realizate replicile pe care ei trebuiau si le
reintregeasca.

®  Reluarea activitatii practice. Etapa finald a constat in obtinerea, mai
mult sau mai putin completd, a celor trei vase care au fost sparte de
citre educatorul muzeal. Faptul ci nu toate piesele au putut fi
reficute in Intregime a contribuit la intelegerea faptului ci toate
obiectele aflate intr-un muzeu, fie el cu specific arheologic sau de
orice alti naturd, necesiti multiple operatiuni inainte de a deveni
exponate. Aceastad parte a proiectului a produs feed-back in mod
direct, in sensul ci satisfactia (cititd pe fetele participantilor care au
reusit sd ducd la bun sfarsit obiectivul propus), dar si dezamigirea
(manifestatd de citre cei ce nu au reusit si finalizeze produsele) nu au
mai necesitat discutie finald. Aceasta a fost inlocuiti de o sesiune foto
in care fiecare grup si-a prezentat produsele finale.

®  Organizarea expogitiec a beneficiat de sprijinul grupului de
voluntari ai muzeului. Aceasta a reunit produsele celor doud proiecte
ale muzeului care au vizat arheologia locali. Numele beneficiarilor
din toate clasele participante au fost afisate aldturi de produsele
obtinute de fiecare echipa. Cu ocazia vernisajului, in 5 iunie 2013, toti
elevit au fost invitagi si revinid in sala de expozitii temporare a
muzeului unde au primit diplome de participare, in cadru festiv,
inclusiv profesorii coordonatori.

v’ Beneficiile obtinnte. Pentru institutia muzeald principalul beneficiu a
fost, fird indoiald, promovarea propriului patrimoniu in randul a 100
de beneficiari, si, implicit, in randurile membrilor familiilor copiilor.
Ne referim aici la invitatia lansatd membrilor familiilor copiilor de a
vedea expozitia amintitd in care erau etalate realizarile celor mici.

De asemenea, pentru muzeu, un important beneficiu a
constat in inmultirea colaboririlor cu profesorii din scolile brasovene.
Pentru beneficiari foloasele au fost multiple. Acestia au dobandit
primele informatii concrete despre semnificagia unor notiuni ca
arheologia, bun cultural, obiect de muzeu dar, in acelasi timp, au si
petrecut timpul in mod constructiv urmand ca la final si aibi, pentru
prima datd, poate, posibilitatea ca numele sid le apard intr-un loc
public si ne referim aici la expozitie.
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Actvititile desfasurate in cadrul proiectului au beneficiat de o
mediatizare intensi. Urmare a comunicatului de presi trimis,
activititile desfasurate cu una din cele trei clase participante au fost
reflectate in emisiunile de stiri a doui televiziuni locale si un al treilea
post local a realizat un reportaj special despre modalititi de a petrece
timpul liber la Brasov.

De asemenea vernisajul expozitiei a fost reflectat in cadrul a
cinci emisiuni de stiri locale st in trei ziare.

Pe pagina de facebook a muzeului toate actiunile de educatie

muzeald au fost reflectate in timp real. Aceasta a fost si ocazia cu
care numdrul prietenilor muzeului a crescut semnificativ, multi dintre
acestia fiind membri ai familillor elevilor participanti la proiect.
O parte dintre aceste persoane se numird printre cel ce urmiresc
permanent activitatea institutiei muzeale. Putem considera cd acesta
este, din punctul nostru de vedere, principalul beneficiu pe termen
lung, mai precis o mai bunia vizibilitate in randul publicului
brasovean. In afara categoriilor de potentiali vizitatori, un important
castig il constituie cresterea numdrului de profesori care doresc si
participe la viitoarele activititi de educatie muzeali. A fost confirmati
astfel teoria' potrivit cireia nevoia de colaborare este reciproci, in
sensul cd nu doar muzeul urmaireste atragerea de noi vizitatori, ci §i
reprezentantii institutiilor de invatimant cautd uneori locuri inedite
unde si discute anumite teme specifice din programa scolara.
v’ Planuri de viitor. 1a o analizd sumari a ofertei educationale pot fi
observate cateva categorii de public cirora nu le sunt adresate
programe de educatie muzeali. Este vorba despre familiile cu copii
mici, seniori, adultii activi §i persoanele cu dizabilititi. Despre acestia
din urmi precizdm ci au fost implicati intr-un proiect, acum mai
mult ani. Ceea ce este de dorit insa este realizarea unui program
coerent de activiti(i repetitive’, permanente, a ciror existentd si fie
cunoscutd publicului larg, iar reteaua de socializare si site-ul muzeului
sa constituie locul principal de obtinere a informatiilor referitoare la
acestea.

U AL Mihdilescu, gp. at., pp. 78-79.
2 xxx 0 Mansal de management mugeal i educatie muzeald in Romdnia, Asociafia muzeclor din
Olanda, Amsterdam, 2010, p. 65.
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Activitatea teoretica

Alctivitatea practica
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Produsele nunei intalniri
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Afisul excpozitiei
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Si eu pot!
I can, too!

Cristina Emanuela STANA"

Abstract: Educational project unfolded during November 2012 — June 2013. Within
this project we have collaborated with the teachers from the “Special Secondary Schoo!
Sfrom Targovigte”, respectively pupils from the fifth to seventh grades.

This collaboration with the Special Secondary School from Tirgoviste was a
novelty becanse all the educational activities within the “Curtea Domneasca” National
Museum Complex: from Térgoviste are made only with the pupils of the normal primary
and secondary schools.

The purpose of this project was the development of the conscience and
edncation of children in the spirit of tolerance and non-discrimination, of accepting
equal chances for all, without differences of bebaviour or verbal manifestation.

The common objectives of this project were: the promotion of the Romanian
Jfolk traditions with a fixed date, the change of the image of the special school from the
community and its opening towards the community.

The project ‘1 can, too” comprised several different activities: “St Andrew’s
Traditions™ repeated activity, but with a different target group, ‘Look, Santa is
coming!”, “Welcome, Spring!”, “Congratulations for the Bunny”, “The month of May”.

Keywords: tradition, Santa, May, tolerance
Cuvinte cheie: traditie, Mos Cracinn, mai, tolerantd

Proiect educational desfisurat in perioada noiembrie 2012 —
iunie 2013.

in cadrul acestui proiect am colaborat cu cadrele didactice de
la Scoala Speciali Gimnazialid din Targoviste, respectiv cu elevii din
clasele V-VII.

De ce elevii de la Scoala Speciald Gimnaziald din Targoviste?

=73

* Muzeograf, Complexul Nagional Muzeal ,,Curtea Domneasca”, Targoviste;
email: cristinastana83@gyahoo.com
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In  cadrul Complexului  National Muzeal ,,Curtea
Domneasci” din Targoviste activititile educationale s-au desfasurat
tot timpul cu elevi din ciclul gimnazial de invatamant. Scopul acestui
proiect a fost dezvoltarea constiintei si a educatiei copiilor in spiritul
tolerantei si a nediscriminirii, acceptirii de sanse egale pentru tot,
tard diferente de manifestare comportamentalid sau verbala.

Obiectivele comune ale acestui proiect au fost: promovarea
traditiilor populare romanesti cu dati fixd, imbundtitirea relatilor de
comunicare §i interrelagionare intre copii si intre copii si adulti;
schimbarea imaginii scolii speciale si deschiderea ei spre comunitate;
dezvoltarea stimei de sine a copiilor cu nevoi speciale prin activititi
variate.

In prima etapi am prezentat activitatile Scolii Speciale
Gimnaziale. Activitatile propuse le-am discutat cu consilierul educativ
al scolii, programul de desfasurare, locul, perioada, grupul tinta fiind
stabilit pentru elevii din clasele V-VIII. Cadrele didactice care doreau
sd participe urmand sd mi contacteze pentru a stabili detaliile acestor
activitati.

A doua etapi a fost reprezentatd de asteptarea solicitirilor din
partea cadrelor didactice. Pentru colaborare cu Complexul National
Muzeal ,,Curtea Domneascd” s-au aritat dornice patru profesoare.
Au urmat alegerea activititilor, vizita mea in timpul orelor de curs
pentru a cunoaste copiii §1 invers.

Am discutat cu profesoarele despre nevoile speciale ale
elevilor (cu diferite diagnostice: hiperactivitate, devieri de
comportament, retard mintal moderat, sindrom Down) care au fost
inscrigi la activititi. O mare parte din acesti copii sunt cazuri sociale,
nu au familii §i locuiesc in casele sociale, dar si cu asistentii maternali.

Proiectul S7 ex por a cuprins mai multe activitati diferite:
,, Iraditii de Sfantul Andrei”- activitate repetati, dar cu un grup tinti
diferit, ,,latd, vine Mos Criciun!”, ,, Bun venit Primivara!”, , Felicitiri
pentru Iepuras”, ,,Luna lui Ciresar”.

Traditii de Sfantul Andrei - 29 noiembrie 2012. In cadrul primei
activititi am lucrat cu 24 elevi de la patru clase diferite (clasele a V-a,
a VI-a, a VII-a A, a VII-a B). Scolile speciale au clasele formate
dintr-un numir mic de elevi.
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Locul de desfasurare a fost la Muzeul ,,Tiparului si Cartii
Vechi Romanesti” din incinta Curtii Domnesti si activitatea a durat
doui ore.

Scopul acestei activitati a fost de promovare a obiceiurilor
populare romanesti care se pistreazd. In prima etapa elevii au primit
informatii despre Sfantul Andrei, urmarind un power point de cinci
minute privind obiceiurile care se pastreazd cu aceastd ocazie;
importanta magica a noptii de Sfantul Andrei; semnificatia graului
pus la incoltit, folosirea usturoiului la geamuri si in preparate
culinare'.

In a doua etapd elevii au avut ca sarcind si puni grau la
incoltit in ghivece ceramice, decorate cu diferite figurine, iar pentru a
se feri de spiritele rele au decorat cu usturoi folosind carioci si ati
colorata.

! Antoaneta Olteanu, Calendarele Poporului Romdan, Bucuresti, Editura Paideia, 2001, p. 502.
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latd vine Mogs Crdciun! activitate desfasuratd pe data de 13
decembrie 2012, la Muzeul de Istorie, in sala Auditorium.

impreuné cu cadrele didactice am ales o serie de colinde si
poezii dedicate sirbatoririi Nasterii Domnului Iisus. Pentru aceasta
am asistat la ore si am facut impreund cu cadrele didactice repetitii ale
colindelor, poeziilor si am vorbit despre importanta Craciunului.
Activitatea a fost o serbare de sfarsit de semestru, specifica claselor
de invatamant.

Tuturor copiilor, dupd programul de colinde, poezii si
cantecele, le-am pregitit cadouri sub bradul de Criciun. Aceste
cadouri au fost sponsorizate de subsemnata, de cadrele didactice, de
colega Neacsu Maria. Dupd programul de colinde, copiii au primit o
surprizd dulce sub forma de gogosi calde facute de Neacsu Maria.
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A treia activitate din cadrul proiectului a fost dedicata zilei de
1 Martie si s-a numit Bun venit Primavara - 26 februarie 2013. Locul de
desfisurare al activitdtii care a durat doud ore a fost in incinta
Muzeului ,, Tiparului si Cartii Vechi Romanesti”.

Dupi vacanta de iarnd, impreuna cu cadrele didactice, timp
de trei saptimani, i-am invatat pe elevi cum sa realizeze martisoare
folosind tehnica quilling, dar si alte obiecte decorative. Pentru a evita
eventualele accidente, am lucrat cu betisoare din plastic si am
renuntat la instrumentul clasic.

Pentru a intelege semnificatia zilei de 1 Martie au vizionat o
prezentare cu Legenda mdrtisorului §i cu obiceiurile populare din tara
noastri',

Elevii au fost foarte incantati de noua activitate si m-au uimit
cat de repede au deprins tehnica de lucru. Fiind in numar de 24, ei au
lucrat pe echipe de cate sapte, dar supravegheati de un adult. Initial
le-am propus modele diferite de martisoare (din flori naturale, din
seminte de porumb si de dovleac, fluturasi in tehnica quilling), dar ei
au dorit sa faca si alte modele.

U Lbidem, p. 127.
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Tehnica guilling consta in arta de a rula hartia cu ajutorul unui
betisor desprins la capat. De la un simplu cerculet de hartie lipit la
capit se pot face diferite forme: flori, fluturi, buburuze, cosulete,
felicitari, marturii de nuntd si de botez. Aceasta tehnica, alituri de
origami, a fost raspandita de chinezi in toata lumea.
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In cadrul saptamanii ,,S4 stii mai multe, sa fii mai bun” 1-5
aprilie 2013, am realizat Felicitari pentru lepurag, atat cu elevi din ciclul
gimnazial, cat si cu grupa formatd de la Scoala Speciald. Aceste
felicitari au fost realizate in tehnica quilling pe care elevii o stipanesc
foarte bine, deoarece fac si in cadrul orelor de curs ateliere de creatie
impreund cu cadrele didactice care au venit la muzeu. Plecand de la
un model propus de mine, elevii si-au realizat propria felicitare
personalizati. La terminarea activititii, elevii si-au daruit unul altuia
telicitarea.

O alta activitate a proiectului s-a numit Lwuna lui cresar
(14 iunie 2013). Activitatea a avut o parte teoreticd §i una practica.
Elevii au primit informatii legate de luna iunie si semnificatia ei
populari, informatii despre pomii fructiferi si, mai ales, despre cirese.
Cand ma gandesc la cirese ma gandesc la lon Creanga, astfel,
impreund cu acesti copii minunati, am vizionat filmul Awmintiri din
copilarie.

La sfarsitul activitatii elevii au avut parte de o surpriza dulce
cirese pentru toatd lumea.

Proiectul inceput cu elevii din cadrul Scolii Speciale
Gimnaziale s-a incheiat cu un atelier de realizat papusi din linguri de
lemn in luna noiembrie 2013.
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Ce pot sa spun dupa atatea luni de colaborare cu acesti copii
deosebiti? La inceput mi-a fost greu sa ma adaptez, dar ajungand sa-i
cunosc §i sd descopar cd nu existd o mare diferenta intre ei si ceilalti
copii cu care am lucrat, lucrurile au decurs normal.

Activitatile s-au desfasurat in diferite muzee care fac parte din
Complexul National Muzeal ,,Curtea Domneasca” din Targoviste:
Muzeul ,,Tiparului si Cirtii Vechi Romanesti”, Muzeul de Istorie,
Muzeul ,,Vasile Blendea”, elevii vizitand si expozitiile permanente din
cadrul acestor muzee.

Titlul proiectului este sugestiv pentru acesti copii pentru ci ei
nu au nevoie decat de sustinere pentru a ne ardta faptul ca sunt
inteligenti, cu abilitati si mai ales cu sentimente sincere.
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Scoala de vard Joaca-te si invata! editia a I'V-a 2013
Play and learn! Summer school, fourth edition 2013

Magdalena TRAISTARU"

Abstract: Between 29 July — 2 Aungust 2013 Gheorghe lonescu Sisesti Memorial
Musenm has welcomed the participants to the annual edition of the Summer School, an
event whose program was coordinated by the Department of Public Relations, Cultural
Marketing and Museurn Education of the Museum of the Iron Gates Region, in
collaboration with the town-hall and the High School from Sisesti, Mebedinti County.
The project activities were conducted following four components:
Little Restorer  Lets play and make models!  Let’s play and decorare!
From roman ornaments.. .until to present-time jewellery

Keywortds: summer school, making models, décor, jewellery
Cuvinte cheie: jcoald de vard, modelaj, decor, bijuterii

Muzeul Regiunii Portilor de Fier, ca orice muzeu care se
respectd, are in organigrama sa o sectie de Relatii Publice care se
ocupi de promovarea muzeului ca institutie de culturd si mentine
legatura in primul rind cu institutiile de invitdmant din oras, dar si
din judet.

Tinand cont ci trdim intr-o societate destul de zbuciumata,
cand paringii au tot mai putin timp pentru copiii lor, iar gadget-urile
moderne fac tot mai mult parte din viata tineretului scolar, in anul
2009, Sectia de Relatii Publice, Marketing Cultural §i Pedagogie
Muzeald a organizat prima $coali de vari desfdsurati in cadrul
institutiei. Prin aceastd Scoald am incercat si atragem cat mai mulg
tineri citre muzeul nostru, unde si-si petreacd o parte din timpul lor
liber.

" Sef Sectie Relatii Publice, Marketing Cultural si Pedagogie Muzeald, Muzeul Regiunii
Portilor de Fier Drobeta Turnu Severin; e-mail: magdatraistaru@yahoo.com
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Prima editie, din 2009, a Scolii de vari s-a numit S4@ descoperim
viata romand de la Drobeta'. A doua editie, din anul 2010, s-a intitulat
Pimdantul ¢ rotund? si s-a adresat in special copiilor din centrele de
plasament. Editia a I1I-a a purtat numele Scoala de vard Propatrimonin
si s-a desfasurat in cadrul Muzeului de Arti.

In anul 2012 Scoala de vari nu a mai putut fi organizati
datoriti unor imprejurdri de naturd organizatorica. Deoarece Muzeul
Regiunii Portilor de Fier se afld intr-un amplu proces de reabilitare si
de transformare, in anul 2013, pentru a continua traditia Scolilor de
vard, ne-am indreptat atentia citre o altd unitate muzeali, Muzeul
Gheorghe Lonesen-§igesti din comuna Sisesti. Aflatd in zona de contact a
Podisului Mehedinti cu Piemontul Cosustei, pe raul Cosustea, aceasta
reprezintd un important centru ceramic al judetului Mehedinti.

Scoala de vard Joacd-te i invata! edigia a IV-a 2013 s-a
desfisurat in comuna Sigesti, situati la 25 km fatdi de municipiul
Drobeta Turnu Severin. Proiectul a fost initiat si coordonat de Sectia
Relatii Publice, Marketing Cultural si Pedagogie Muzeald a Muzeului
Regiunii Portilor de Fier, avand ca parteneri Primiria comunei Sisesti
s1 Liceul Teoretic Gheorghe Ionescu-$isesti din aceeasi localitate.

Proiectul s-a desfasurat in perioada 29 iulie - 2 august 2013,
pe patru module de activititi purtind urmitoarele titluri: Mica/
restaurator; Ne jucim §i modeldm!, Ne jucim si decordm!, De la podoabele
romane la bijuteriile moderne.

I Scopul s5i obiectivele proiectulni

Prozectul isi propune:

- formarea competentelor de relationare si sensibilizare culturali,
prin activitdti de parteneriat educational, intensificarea activitatii
elevilor in sisteme alternative de instruire, de promovare a
muzeelor, valorificind patrimoniul cultural national, trecutul si
prezentul cu valorile lor;

- ca muzeul si fie prezent in viata elevilor si in vacanta de vari;

I Magdalena Traistaru, Din activitdtile sectiei de Relatii Publice, Marketing Cultural 5i Pedagogie
Muzgeald in anil 2009. Scoala de vard ,,Sd redescoperim viata romand de la Drobeta” in DROBETA
XXI Arheologie-Istorie, Editura Tipografia Universitatii din Craiova, 2011, p. 122.
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- stimularea interesului elevilor pentru cunoagtere, creativitate i
originalitate, prin organizarea de vizite in spatiile expozitionale din
institutile muzeale permanente;

- perceperea muzeului ca o scoald vie, ca resursa educationald,
capabili si dezvolte in randurile tinerei generatii competente,
capacitati, deprinderi, cunostinte, un minim limbaj de specialitate,
constientizarea valorii i importantei patrimoniului  muzeal
national, atragerea atentiei si respectului fatdi de wvalorile
patrimoniului local, dezvoltarea sentimentului de apartenenti la o
comunitate spirituald i materiala.

I1. Promovarea protectulni Scoala de vard Joaca-te 5i invata!

Promovarea proiectului s-a realizat prin intermediul mass-
media locale §i anume cu ajutorul a doud posturi de televiziune care
beneficiazd de receptie pe zona localititii Sisesti, dar si prin afisarea
programelor la avizierele Liceului Teoretic Gheorghe Ionescu Sisests,
Muzeulut Gheorghe lonescu Sisesti si al Primiriei comunet Sisesti.
Promovarea a precedat cu o sdptimani inceperea acuvititilor
propriu-zise ale Scolii de vara.

in anul 2011, cu sprijinul Muzeului Regiunii Portilor de Fier,
concretizat in materiale muzeotehnice §i cu specialigtii din cadrul
Laboratorului de Conservare-Restaurare, Sectiei de Etnografie-Artd
Populari si Sectiei de Relatii Publice, Marketing Cultural si Pedagogie
Muzeald, s-au pus bazele Muzeului Gheorghe lonescu Sisesti, care
valorifica un interesant si bogat patrimoniu local.

In interiorul acestui muzeu se afli amenajati o sali de clasa
din perioada interbelic, sali pe care am folosit-o si noi drept cadru
pentru activitdtile teoretice ale programului.

HI. Deschiderea oficiald a Scolii de vard Joacd-te si invata!

Deschiderea Scolii de vari a avut loc in curtea Liceului
Teoretic Gheorghe Ionescn Sisesti, pe data de 29 iulie 2013, la ora 10”. La
deschidere au participat Doinita Mariana Chircu-managerul Muzeului
Regiunii Portilor de Fier, Adriana Burcu-directorul Liceului Teoretic
Gheorghe Ionescu Sisest;, dar si cadre didactice i reprezentanti ai
Primdriei Sisesti.

Au fost prezenti si cele doud posturi de televiziune locale,
parteneri media in cadrul acestui proiect.
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Dupi deschiderea oficiald a Scolii de vard Joacd-te si invata! s-a
trecut la inscrierea participantilor.

In cadrul acestui proiect s-au inscris 23 de participanti
(16 fete si 7 biiett), elevi in ciclul gimnazial al Liceului Teoretic
Gheorghe Ionescu Sisesti. Copiit locuiau in marea lor majoritate in
comuna Sisesti, dar au existat §i participanti care au ficut naveta din
satele limitrofe.

IV Desfasurarea Scolii de vard Joacd-te §i invata!

Programul s-a derulat in cadrul a patru module, fiecare
continand activitdti pur teoretice si practice.

Modulul 1 — Mzcu! restaurator

Acest modul a fost coordonat de colegul nostru Chirild
Enescu, muzeograf in cadrul Sectiei Relatii Publice, Marketing
Cultural s1 Pedagogie Muzeala.

Partea teoreticd s-a desfisurat in sala de clasi amenajatd in
Muzeul Gheorghe Ionescn Sigesti. Copiii au primit informatii referitoare
la drumul parcurs de un obiect fragmentar descoperit intr-un sit
arheologic, pini la stadiul de obiect muzeal expus in vitrind, drum ce
presupune toate operatlile de curitare si restaurare.

Partea practicd a acestui modul a constat in reintregirea vaselor,
utilizind metode folosite de restauratori.

Pentru buna desfisurare a acestei activititi am avut nevoie de
fragmente ceramice pe care copiii s le poatd intregi. Cu ajutorul
Primairiei Sisesti am obtinut un numir de 30 de vase rebut, provenite
din atelierul unui mester olar din satul Noaptesa, vase pe care le-am
spart in bucidti mai mari sau mai mici §i le-am introdus in saci de
material plastic, astfel incat fiecare copil in parte sd primeascd sacul
lui. Toatd aceastd operatiune s-a desfasurat anterior deschiderii Scolii
de vara.

Folosind aracet si pensule de diferite marimi copiii au incercat
sd reintregeasci vasele sparte de noi. Unii dintre ei, cei care au avut
vase de dimensiuni mai mici, nu au intampinat probleme majore la
lipirea fragmentelor ceramice. Copiii care au primit fragmente mai
grele, provenind de la vasele de mari dimensiuni au fost putin
dezamaigiti, pentru cd vasul lor s-a lipit mai greu si a necesitat ajutor
din partea noastra.
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La finalul atelierului copiii au invitat cum si completeze o
fisi de restaurare, astfel incat fiecare dintre ei a completat fisa
obiectului pe care l-a restaurat.

Modulul IT - Ne jucim si modelam!

Acest modul a fost coordonat de subsemnata, Magdalena
Triistaru, muzeograf in cadrul Sectiei Relatii Publice, Marketing
Cultural si Pedagogie Muzeali, la fel ca si atelierele urmaitoare.

Partea teoreticd s-a desfisurat in aceeasi sald de clasi din cadrul
Muzeului Gheorghe Ionescu §isesti. De aceasti datid copiii au primit
informatii referitoare la materialele §i uneltele necesare realizirii
vaselor ceramice, la forma si utilitatea vaselor ceramice realizate la
Sisesti si la motivele traditionale romanest folosite in decorarea
vaselor ceramice. in special, s-a punctat decorul vaselor de Sisesti,
fiind cunoscut faptul cid vasele de Sisesti sunt vase nesmaltuite,
purtand decor foarte simplu.

Partea practicd. La aceastd activitate a fost invitat Gheorghe
Garbovan, renumit megter olar din zond, care le-a aritat copiilor cum
se modeleazi un vas ceramic. Apoi, rand pe rand, copiii au trecut la
roata olarului, demonstrandu-si indemanarea in arta oldritului. Unii
dintre ei chiar aveau indemanare in arta modelirii lutului, dar marea
majoritate au avut nevoie de mesterul olar pentru a reusi si-gi
modeleze vasul. Obiectele astfel realizate au fost puse la uscat pand a
doua zi.

Modulul 111 - Ne jucdn si decordm!

Pentru cd partea teoretica, utild acestui atelier, a fost
prezentatd in ziua precedentd, s-a trecut direct la partea practici. A
fost momentul in care fiecare copil si-a decorat vasul realizat in
cadrul atelierului de modelaj cu elemente de decor specifice vaselor
de Sisesti.

Tot in cadrul aceluiasi atelier fiecare elev a primit cate un set
de patru vase desenate, o oald, un castron, o farfurie st un ulcior, pe
care le-a decorat cu creioane carioca, aga cum a dorit, tinand cont §i de
elementele de decor traditionale invitate.

Modulul 1V - De /a podoabele romane la bijuteriile moderne

Partea teoreticdi s-a desfisurat in cadrul aceluiasi Muzeu
Gheorghe lonescu Sigesti i a constat in informatii cu privire la podoabele
romane existente in patrimoniul Muzeului Regiunii Portilor de Fier.
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Partea practicd a acestui modul a constat in realizarea de
podoabe cu ajutorul lutului si a plastelinei FIMO.

Aldturi de colega mea Aneta Pristoleanu, muzeograf in cadrul
Sectiei Relatii Publice, Marketing Cultural si Pedagogie Muzeals,
ne-am luat in serios rolul de ,bijutieri” si am lucrat cot la cot cu
copiii. Cu ajutorul accesoriilor existente in dotarea atelierului (fir de
nylon si fir textil pentru coliere, inchizitori, distantiere, agitatori de
cercel, ac de brosi etc.), copiii si-au realizat diverse podoabe, de la
britiri, broge si cercei pana la margele si coliere. Dupi confectionare
podoabele trebuiau arse, fapt pentru care am folosit un cuptor cu
microunde.

La finalul acestui atelier, copiii au participat la organizarea
unei microexpozitii in incinta Liceului Teoretic Gheorghe Ionescu Sisesti,
expozitie ce a cuprins cele mai reusite realizdri ale elevilor, obtinute
pe parcursul celor patru ateliere.

inchiderea Scolii de vari Joaci-te si invagal a avut loc in
parcul arheologic al Muzeului Regiunii Portilor de Fier, mai precis in
incinta bisericii medievale de sec. XIV, al cirei paviment a fost recent
restaurat. La acest eveniment au fost prezenti §i partenerii nostri
media.

Primdria Sisesti a pus la dispozitia copiilor un mijloc de
transport cu ajutorul ciruia s-au deplasat in Drobeta Turnu Severin.

Pentru festivitatea de premiere am realizat diplome de
participare la Scoala de vari atat pentru fiecare copil, cat si pentru
cadrele didactice implicate in acest proiect. Pe langid diplome, copiii
au primit din partea muzeului materiale publicitare, dar si dulciuri.

Dupa inchiderea festivd a Scolii de vard Joaca-te gi invatal!
copili au vizitat parcul arheologic al Muzeului Regiunii Portilor de
Fier, care are in componenta sa castrul roman, podul lui Traian,
amfiteatrul roman, termele romane si biserica medievald. La toate
aceste obiective au fost condusi de colegul nostru Chirili Enescu,
care le-a oferit copiilor toate informatiile necesare. In continuare, s-a
vizitat Muzeul de Arti din Drobeta Turnu Severin si Muzeul
Hidrocentralei Portile de Fier de la Gura Viii. Aici ne-am luat ramas
bun de la copiii aldturi de care am petrecut o siptimana.
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V. Conclugii
In ultima zi de ateliere, copiil au primit un chestionar, cu
rugimintea de a-1 completa si a-1 inapoia.
In urma chestionarului la care au rispuns 18 dintre
participan{l am remarcat urmatoarele aspecte:
- nici unul dintre ei nu a mai participat la o altd scoald de vard
- 13 elevi au preferat atelierul de realizat bijuterii;
- 4 elevi au preferat atelierul de restaurare;
- un elev a preferat atelierul de modelaj;
- toti au considerat bineveniti organizarea §coki de vard
Joacd-te gi invagd! in parteneriat cu scoala lor;
- toti si-au dorit ca pe viitor sd participe si la alte proiecte
organizate de Muzeul Regiunii Portilor de Fier.

Am retinut citeva impresii §i sugestii primite de la
participanti, posibile idei pentru un nou episod al Scolii de vard:

Mie mi-a pldcut sd particip la Scoala de vard deoarece am invdtat lucruri not §i
distractive. Totul a iegit grozav si frumos.

A fost frumos §i distractiv i am invdtat lucruri noi, ne-am revagut colegii. Cred
cd ar fi destul de frumos sd se facd diverse activitdti §i in vacanta de iarnd, chiar
dacd este scurtd.

Mi-ar pldcea sd mergem in mai multe excursii, sd interactiondm §i cn alfi copi,
sd impartim distractia noastrd cu ei. A fost o experientd placutd pe care am vrea

5d 0 mat repetdanm.

La aceastd Scoald de vard mie mi-a placut totul. A fost o experientd unicd in
viata mea.
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Ateliernl | Micul restaurator
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Ateliernl 1V De Ia podoabele romane la bijuteriile moderne
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Premierea participantilor la Scoala de vard
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Muzeul in comunicarea on-line: site vs. Facebook
The museum in the online communication: webpage vs. Facebook

Dr. Anamaria TUDORIE’
Laura COLTOFEAN™

Abstract: Today musenms from Romania use the socaligation networks more and
meore, especially Facebook, for the communication with their public, maybe paying an
increased attention to the exploitation of this virtual area, sometimes in the detriment of
their own webpage. The present article presents how the Brakenthal National Musenm
uses these two online channels, but also the difficulties or solutions chosen for the problems
coming from this sphere of communication.

Keywords: Brukenthal National Museum, Facebook, site, social
media, online communication

Cuvinte cheie: Muzgen! National Brukenthal, Facebook, site, social
media, comunicare on-fine

In ultimii 3-4 ani, sesiunile de comuniciri care au avut teme
sau sectiuni dedicate marketingului muzeal au inclus prezentiri legate
de utilitatea folosirii retelelor de socializare, Facebook de cele mai
multe ori, pentru a interactiona cu audienta'.

Lansatd in anul 2004, platforma de socializare Facebook a
devenit cea mai utilizatd din lume pentru comunicare sociali on-line.
Insi, de atunci au trecut 9 ani si, cu toate ci Facebook inci isi
pastreazd dominatia pe acest sector, in ultimul an au avut loc citeva
schimbiri, care necesiti a fi mentionate in rindurile de mai jos, cu

* Sef Sectic Educatie, Marketing i Comunicare; Muzeul National Brukenthal;
anamaria.seulean@brukenthalmuseum.ro

* Muzcograf, Sectia Educatie, Marketing si Comunicare, Muzeul Nagional Brukenthal;
laura.coltofean@brukenthalmuseum.ro

' Alexandra Zbuchea, Muzeu! 2.0, in Marketingu! si educatia in muzee, 1/2010, p. 7-24; Valer
Rus, Democratizarea accesului la canale de comunicare in marketingul mugeal, in Marketingul s
educatia in muzee, 1/2010, p. 25-29; Olimpia Adela Colibaba, Facebook. Nu doar o modd, ci o
necesitate pentru promovarea evenimentelor culturale, in Marketingul i educatia in muzee, 11/2011,

p. 19-28]
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scopul de a avea o imagine mai clard aspura noilor tendinte si
obiceiuri ale internautilor.

Asadar, la acest moment, Facebook are peste un miliard de
utilizatori in intreaga lume, reprezentand cea mai importand pagini
de social-media din lume. Chiar dacd am fi tentati si spunem ci toatd
lumea are Facebook am fi departe de adevir. 66% dintre internauti
au Facebook, bineinteles, nu inseamnd cd tofi sunt activi, iar din
timpul petrecut on-line o medie de 10% este acordati retelelor
sociale.

Pentru Romania, datele statistice' indicd faptul ci 6.400.000
de romani aveau pagind de Facebook in luna septembrie a anului
2013, iar tendinta este de cregtere. Facebook este general considerat a
fi un canal de comunicare pentru tineri, iar in tara noastrd, datele
statistice confirmi acest fapt: 73,4% dintre utilizatori (tot la nivelul
lunii septembrie a anului 2013) reprezintd populatia intre 13 si 35 ani.

Dar, trebuie si aducem in discutie si tendintele negative
inregistate pe piata mondiald a utilizatorilor de Facebook. Astfel, in
luna martie a anului 2013, Facebook pierdea 6 milioane de utilizatori,
iar in aceeasi luni, chiar daci nu si-au dezactivat conturile, 1,4
milioane de utilizatori nu le-au mai accesat. Cu toate acestea, asistim
la o crestere a numarului de utilzatori in tirile din America Latind sau
in China §i, aga cum mentionam mai sus, piata din Romania este incd
in crestere, ceea ce inseamnd cd vom mai putea folosi, cu succes, o
perioadd destul de lunga aceastd unealtd de comunicare.

Foarte multe persoane apeleazi astizi la telefonul mobil
(smartphone-uri) pentru accesarea mediului virtual. Acesta pare si fie
unul dintre motivele pentru care Facebook a inceput si piarda teren.
Existd noi aplicatii care permit o mai buni accesare a retelelor de
socializare on-line pentru telefon, specialistii in domeniu vorbind
despre ascensiunea programului Path, care inregistreazd o crestere
semificativd a numirului de utilizatori. In Statele Unite ale Americii,
reteaua Twitter a devansat deja Facebook in comunicarea sociali on-
line la tineri. Alte motive pentru care se renuntd la pagina de
Facebook sunt nemultumirile legate de structura site-ului,
nemultumirile legate de continutul informatiilor postate, plictiseala,
probleme de securitate si chiar faptul cd unele persoane au considerat

Uhttp://facebrands.ro
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ci petreceau deja prea mult timp pe aceastd paginid, ceea ce i-a
determinat si renunte la ea.

Muzeul National Brukenthal utilizeazi, in acest moment, trei
canale de comunicare on-line:

- site-ul;

- pagina de Facebook;

- e-mailul (prin Biroul de presd, pentru comunicatele

oficiale §i comunicarea on-line interni a institutiei).

Noul site al muzeului a fost lansat in mai 2009 in vreme ce
pagina de Facebook a muzeului a fost creatd numai in martie 2011.
Deoarece de pagina de Facebook s-au ocupat de-a lungul timpului
mai multi angajati ai muzeului, unii dinte ei parisind institutia, altii
fiind implicagi in proiecte de cercetare ce presupuncau deplasarea pe
teren, numdrul de postéri a scizut in mod semnificativ, iar pagina a
avut de suferit — numdirul de accesiri a fost unul foarte mic, numirul
de like-uri primite a stagnat. Regula esentiald pentru ca o pagini de
Facebook si fie functionali este Kegp updating! (Continud sd actualizezz!).

Din martie 2013 gestionarea paginii de Facebook a fost
preluatd de o noud echipa, iar activitatea de reactivare a paginii §i de
crestere a audientei a fost una intensivi, rezultatul fiind cresterea in
sase luni a numdrului de like-uri de la 400 la aproape 1.300. Cu toate
acestea, cifra este destul de scizuti, muzeul aflindu-se in continuare
in etapa de formare a unei audiente pe Facebook.

In ceea ce priveste diferentele In comunicare pe site-ul
institutiei si Facebook, vom incepe prin a ne referi la structura celor
doui pagini.

In folosirea paginii de Facebook, institutia trebuie si se
adapteze la interfata oferiti. Mai mult, Facebook opereazi periodic
modificari ale design-ului, fird si anunte beneficiarii, ceea ce ne pune
in fata faptului implinit, indiferent dacd ne place sau ne avantajeazi
sau nu noul format impus. Dar, trebuie si recunoastem faptul ci
acest lucru este unul normal sub aspectul faptului ci serviciul este
unul gratuit, detinut de o altd firma. Chiar daci la imaginea de profil
vom posta 0 pozid reprezentativd, in cazul nostru imaginea Palatului
Brukenthal, nucleul din care a luat nastere Muzeul National
Brukenthal de astizi, structura nu va fi cu nimic diferitd de cea a unui
alt muzeu, mai mic sau mai mare,
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In schimb, pe site se pot crea o multitudine de structuri,
interconectate in modul in care se doreste dar, si mai important, in
modul in care corespunde misiunii institutiei. Atunci cand vorbim
despre o institutie muzeald complexa, cu multe sedii §i un patrimoniu
impresionant, cum este cazul Muzeului National Brukenthal, si
informatia este abundenta, folosirea exclusiva a paginii de Facebook
pentru comunicare on-line nu ar corespunde nevoilor muzeului. Mai
mult, pe site, schimbdrile de strucura si design pot fi facute oricand.
Insd, site-ul si pagina de Facebook trebuie si lucreze impreund.
Folosim Facebook-ul pentru a ne promova site-ul, iar site-ul este
instrumentul prin care putem sa ne construim audienta pe Facebook.
Astfel, am inserat pe pagina Home a muzeului un buton pentru
accesarea directa a paginii retelei sociale, dar §i un buton pentru Like
automat. Apoi, la pagina de expozitii temporare, la fiecare expozitie
postatd, in parte, existd un buton pentru cei care doresc si
impartiseasca (share) aceste informatii pe propria lor pagind,
indiferent dacd se afld sau nu in lista noastra de prieteni. Aceastd
informatie poate fi preluati mai departe de catre alti utilizatori
Facebook, ceea ce produce mai mult trafic pentru pagina noastra.
Spre exemplu, stirea despre Ziua si noaptea muzeelor 2013 a avut
20.328 accesari.

Folosim site-ulpentrua
creste audientape
Facebook

Anotimpul
fluturilor \

g sectune de mites

Postarea directa a expozitiilor
temporare

Construirea andientei de pe Facebook prin site
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In ceea ce priveste modul de gestionare a informatiilor
postate pe cele doud canale de comunicare si aict lucrurile se prezintd
diferit. Un bun management SEO al site-ului ne va asigura o
vizibilitate mare. Concret, la o singurd cdutare pe motorul Google
(fie cu denumirea in limba romani, fie cu denumirea in limba
englezd), primul rezultat obtinut este pagina muzeului. Asadar,
oricine are internet §i un terminal (calculator, laptop, tableta,
smartphone etc.)) ajunge imediat la pagina muzeului. In schimb,
pagina de Facebook apare ca al treilea rezultat, pe a doua pagini, la o
cdutare in limba romana.

Informatia postati pe site-ul muzeului este transmisd
administratorului, conform procedurii de lucru implementate in
cadrul institutiei, in vreme ce stirile de pe Facebook sunt postate de
citre Sectia Educatie, Marketing si Comunicare. Un aspect pozitiv al
comunicarii si cu ajutorul Facebook-ului il constituie faptul ci
informatia poate f1 accesatd imediat, inci din momentul postirii sale.
Utilizatorii o pot prelua din zona unde ei isi petrec timpul on-line. in
plus existd posibilitatea interactiondrii cu audienta, ceea ce site-ul nu
ne permite.

Strategia de comunicare pe pagina oficiali de Facebook a
Muzeului National Brukenthal consti intr-o serie de postiri speciale,
care isi propun si promoveze patrimoniul, evenimentele si brandul
institugiei’. Din setia acestor postiri fac parte stirile despre expozitii si
evenimente, pe care le regisim si pe site-ul institutiei, dar §i postari
care sunt specifice paginii de Facebook, precum: Cartea saptimanii,
Produsul saptamainiz, Sfatul 3ilei, poze si texte cu continut haios.

Expozitille Muzeului National Brukenthal organizate la sediu
sau la institutiile partenere, alituri de alte categorii de stiri si
evenimente (spre exemplu, Noaptea Muzeelor, Zina Copilului, lansiri de
carte, concerte, exporturi de piese in vederea participarii la expozitii
internationale etc.) sunt anuntate si promovate atat pe pagina oficiald
de Facebook, cat si pe site. Formatul acestor postiri respectd
structura pe care o regasim si pe site-ul institutiei in cazul acelorasi

' Anamaria Tudorie, Polttica de promovare — componentd esenfiald a mixului de marketing, in
Marketingul si edncatia in muzgee, 11/2011, p. 7-18; Dana Roxana Hrib, Anamaria Tudoric,
Raluca Teodorescu, Sabin Adrian Luca, Mugen! National Brukenthal din Stbiu) Hermannstady.
195 ani de istore, 5 ani de branding, Editura Universitatii Lacian Blaga din Sibiu, Sibiu, 2012.
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stiri si constau in incdrcarea afisului expozitiei, insotit de cateva
imagini reprezentative cu exponatele ce vor putea fi admirate, alaturi
de un text in care publicului ii sunt oferite informatiile esentiale cu
privire la eveniment — titlul expozitiei, locul de desfisurare, durata,
ziua vernisajului, numele curatorului, numele colaboratorilor (atunci
cand este cazul) si o scurtd descriere oferitd de curator.

Poze cu continut haios

In categoria postirilor specifice paginii de Facebook a
muzeului se incadreaza si Cartea saptamanii. Scopul acestor postari este
de a promova publicatiile stiintifice ale Muzeului National
Brukenthal, de a le face mai accesibile, vizibile Publjcului, incurajand
astfel circulatia literaturii stiintifice de calitate. In fiecare saptimana,
alegem cate o publicatie aparutdi sub egida Muzeului National
Brukenthal, dintre cele 65 de cirti apartinand seriei BIBLIOTHECA
BRUKENTHAL sau din randul ghidurilor, albumelor, cataloagelor si
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brosurilor. Postarea constd In incdrcarea unei imagini reprezentand
coperta cartii alese, insotiti de o descriere bilingvd (romani si
englezd), in care se precizeazia: numele autorului, titlul publicatie,
pretul, magazinele sau punctele de vanzare ale muzeului de unde se
poate achizitiona, respectiv o scurtd prezentare a temei si continutului
cartii. Postdrile din categoria Cartea sdptimdnii au o medie de
aproximativ 511 de vizualiziri.

Stirile din categoria Produsul saptamainii se refera la obiectele de
brand sau personalizate comercializate in magazinele si punctele de
vanzare ale Muzeului National Brukenthal. Postirile constau in
incdrcarea unei imagini sau a unui filmulet reprezentind produsul
ales, aldturi de o scurti prezentare bilingvd care include numele
produsului, pretul si o scurti descriere, ajungind la o medie de
aproximativ 292 de vizualiziri.

In luna iunie a acestui an, Muzeul National Brukenthal a
lansat o serie de produse de tip suvenir in cadrul campaniei de
sustinere a muzeului intitulatd I Love Brukenthal. Produsele acestei
campanii, personalizate cu imagini reprezentind mascotele muzeului,
motanii Anonello si Donatello, au fost promovate pe Facebook prin
intermediul unei categorii speciale intitulatd Sfazu/ ilei. Astfel, imp de
o saptimani, s-a postat zilnic cate un indemn (spre exemplu, Astdzs,
Abntonello si Donatello va sfituiesc sa iubiti Mugen! National Brukenthall),
insotit de o imagine sugestivd cu motanii Muzeului, alituri de cite un
produs de promovare a campaniei I Love Brukenthal, pe care se
regiseste indemnul respectiv. Postirile din categoria Sfatu/ gilei au o
medie de aproximativ 578 de vizualizari.

Chiar daci pagina de Facebook ne permite o abordare diferita
in comunicare cu audienta, apropiati, colocviald, acest fapt
datorandu-se, bineinteles, targetului de varsti, o institutie muzeald nu
trebuie si neglijeze comunicarea cu ajutorul site-ului. Chiar daci au
existat vocl care sustineau importanta unei comuniciri pe Facebook
in defavoarea site-ului oficial, argumentind faptul ci pe pagina de
Facebook existd mai multi prieteni/like-uri decat accesidti pe site,
considerdm cd lipsa de accesiri a site-ului este rezultatul modului in
care el se prezintd.
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Astiazi, Antonello si
Donatello va sfituiesc sa
sustineti cultura!

Acest sfat il regisiti pe pungile de
cadouri ce se pot achizitiona in
magazinul Palatului Brukenthal.

BRUKENTHAL &

Punga de cadouri: 4 lei

BE SUPPORTIVE!

www.brukenthalmuseum.ro

Statul ziler

Un argument in acest sens il constituie faptul ca pagina
Muzelui National Brukenthal, permanent actualizatd in ultimii patru
ani, atrage zilnic 1.000 de accesari. Un site bine realizat prezinti o
imagine mai profesionista, in vreme ce Facebook poate fi perceput ca
un Fan Page.
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, Tatting” - arta dantelei lucrate cu suveica

Workshop international la Castelul Peleg
Tatting, International Workshop at Peles Castle

Daniela VOITESCU"

Abstract: The project unfolded for a period of three years and was dedicated to the
memory of Queen Elisabeth of Romania and her passion for the art of fatting (frivolité
in French), at which she excelled in ber maturity years. This work ftechnigne was
presented by the Japanese master Yusai Shokoin and his teans in cultural centres and
schools from Sinaia, Bugteni, and Bragon.

Keywords: Peles, Queen Elisabeth of Romania, shuttle, lace, tatting,
[frivolité

Cuvinte cheie: Peles, Regina Elisabeta a Romaniel, suveicd, danteld,
Tatting, frivolite

Muzeul National Peles a derulat in perioada anilor 2011-2013
un proiect organizat impreund cu Ambasada Japoniei la Bucuresti si
Fundatia japonezi pentru arte §i mestesuguri.

Scopul  prodectulus. Proiectul este dedicat memoriei Reginei
Elisabeta a Romaniei §i pasiunii sale pentru arta dantelei lucrate cu
suveica, cu ocazia implinirii a 100 de ani de la publicarea cartii The
Art of Tatting, scrisi de o prietend a reginei, Katherine Hoare si
publicatdi la Londra, in anul 1910, la editura Longmans,
Green&Company.

Obiectivul general consta in initierea, pe durata a trei ani, a 300 de
persoane, in tehnica dantelei lucrate cu suveica, dintre care 10
persoane si realizeze diferite motive cu dificultate mai mare, iar trei
persoane si poati preda acelora care sunt interesate.

* Muzeograf, Muzeul Nagional Peleg, Sinaia; ¢-mail: danavoitescu@yahoo.com
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Grupul-tinta a fost reprezentat de adulti si copii din oragele de pe
Valea Prahovei si Brasov.

Ideea proiectului s-a conturat in anul 2010, la propunerea
maestrului japonez Yusai Shokoin, care a descoperit prin anii ’70
cartea scrisa de Lady Hoare. Pe atunci, maestrul Yusai Shokoin se afla
la Londra ca profesor la Scoala de Arte Frumoase, unde preda tehnici
de lucru japoneze. Impresionat puternic de personalitatea reginei
Elisabeta a Romaniei asa cum se contura pentru cititor si intors in
Japonia, a dus cu el aceastad tehnica de lucru, iar in urma cu 15 ani a
pus bazele Fundatiei japoneze pentru arte i mestesuguri.

Tatting este o danteld lucrata manual numai din noduri, cu
ajutorul suveicii §1 este consideratd cea mai evidenta expresie a artei
textile, datorita delicatetei modelelor redate. Tatting a apirut i s-a
raspandit in Europa si la Inceput s-a numit Kho#ting (o serie de noduri
prinse pe un suport care contureaza un desen). Este de fapt doar o
tehnicd de innodare a atei de tip macramé (descoperit in Egiptul
antic), pentru care fiecare popor are cate o denumire proprie limbii
sale (termenul italian este occhi, iar cel francez este frivolité, care a fost
imprumutat §i in limba romana ). Cuvantul Za#ting apare mentionat
pentru prima dati in 1843, in cartea ,,The Ladies’ Handbook of
Millinery, Dressmaking and Tatting”.

Scutecul de botez al Principelui Carol, antor - Regina Elisabeta; 1893
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Tot in Anglia, doamna Eleonore Riego de la Branchardiere
(cunoscuta ca Mlle. Riego), a fost angajatd ca maestra in broderie de
Printesa de Wales si intre anii 1846 si 1887 a publicat peste o sutd de
cirti despre dantelele lucrate cu croseta si cu suveica. In 1850 ea a
scris prima din cele unsprezece cirti despre fatting, iar in 1886 a
terminat-o pe ultima dintre ele. Mlle Riego poate fi considerata
»parintele artei moderne de dantel lucrate cu suveica”.

Suveica este o piesa de forma alungita, folosita pentru dirijarea
firului la razboiul de tesut si la crosetat. Ea are diferite forme si
dimensiuni si poate fi confectionata din lemn, fildes, otel, sidef, baga,
portelan, si in zilele noastre, din plastic. Aurite i minutios decorate,
aceste suveici au atras atentia colectionarilor pasionati de acest
domeniu.

Dantelele lucrate cu suveica, infrumuseteazd si totodatd
innobileazd obiectele de vestimentatie, acoperd pernele decorative si
reprezintd accesorii pentru doamne (posete, margini de batiste),
precum si podoabe de Craciun.

Regina Elisabeta a Romaniei impreund cu una dintre Doamnele de onoare, 1910
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In anul 1910 aparea la Londra, la editura Longmans,
Green&Company o carte intitulatd The Art of Tatting, scrisi de o
doamni din inalta societate londonezd, Katharin Hoare, care
semneaza simplu, Lady Hoare. Editata intr-o editie de lux, cartea este
structuratd pe cinci capitole si reproduce 54 de fotografii alb-negru,
imagini inedite cu Regina Elisabeta crosetand pe terasa Castelului
Peles. 15 dintre lucririle sale sunt insotite de comentariile proprii,
completate cu lucrdri si consideratii ale autoarei, asupra tehnicii de
lucru cu suveica.

Aceasta carte este dedicata M.S. Reginei Elisabeta a Romaniei,
care asa cum spune autoarea, ,ale cdrei pasiuni §i cunostinte artistice in
prelucrarea firului de atd nu vor inceta niciodatd sd incurajexe femeile care
brodeazd, indiferent de clasd sociald i tara”. Cartea beneficiazd de o
introducere ampld semnata Carmen Sylva, februarie 1910. Regina
scria ¢ ,,aceastd carte se doreste a fi un companion pentru toate femeile solitare”
si ,,Deschide cartea noastra, draga mea femeie solitara, ingrijoratd sau (chiar)
multumitd, care nu esti condammnatd sda castigi din gren o paine, si gandeste-te la
orele de pace pe care ti le poate aduce §i vei simti (astfel) toatd dragostea pe care
am investit-o in publicarea acestei carfi care este rezultatul proprier noastre
singuratati”.

Coperta cartii reproduce cea mai importanta lucrare a Reginei
Elisabeta a Romaniei si care i-a asigurat recunoasterea internationala
a talentului sdu, ,,Scutecul de botez al principelui Carol” (viitorul rege
Carol al II-lea, ndscut in 1893). Lucrarea a obtinut Medalia de aur, la
Expozitia Universala de la Paris, din anul 1900. Varietatea si
complexitatea punctelor de danteld si a tehnicilor folosite pentru a
reda cuvinte reproduse in limba romana si englezd, au fost o garantie
a succesului, reprezentand capodopera intregii activitati a reginei in
arta dantelei.

Suveica din anr a Reginei Elisabeta a Romaniei; atelier romanese, 1875, anr gravat, 8,2x2 cm, 26,88 gr
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Echipa care a derulat proiectul a fost formati din Daniela
Voitescu, din partea muzeului, si sapte persoane din Japonia: Yusai
Shokoin, Hattori Shizuko, Morihisa Ritsuko, Sato Yoko, Wataru
Mutsumi, Hisayo Sugita i Hiromitsu Takano.

Perioada de desfasurare: timp de o siptimani din luna septembrie
a fiecdrui an 2011, 2012, 2013 s-au organizat 14 ateliere de lucru, in
sase locatii diferite (scoli, centre culturale, muzee), din trei orase
(Sinaia, Busteni, Brasov), la care au participat 335 de persoane.
Lectiile au fost sustinute de partenerii japonezi, care au pus la
dispozitia cursantilor suveicile si ata necesare lucrului.

Rezultatele au fost confirmate de specialistii din Japonia, care
au apreciat cd din cei 335 de participanti, 15 persoane au o
deprindere avansatid a tehnicii de lucru cu suveica, iar cinci dintre
acestea, pot preda cursuri persoanelor interesate.

Proiectul a avut impact pozitiv §i a prezentat interes §i pentru
persoanele din diferite colturi ale tdrii, care s-au aritat interesate de
arta dantelei lucrate cu suveica.

Nu pot sd exprim in cuvinte ceea ce am trdit astagi. A fost foarte frumos!
wSenseinl” nostru a fost doamna Morihisa Ritsuko, cea cu care en personal am
avut o relatie deosebitd care a culminat cu o mare surprizd: atit am batut-o
sdraca la cap sd md invete ,,a long picot”, incat, dupd ce am reusit sd invdt mi-a
ddruit un superb semn de carte realizat de ea. Nu vd pot spune ce finefe deosebita
avea aceastd piesal (Mihaela Dobre, Ploiesti)

Le multumesc din suflet organigatorilor acestui proiect, deoarece am avut
ocazia sd descopdr aptitudini pe care nu §tiam cd le am, iar acum am fdcut o
adevdrald pasiune pentru tatting, pe care sunt gata sd o impdrtdsesc acelora care
vor sd-si incerce limitele. Nu am crexut cd pot avea ribdare, imaginatie si
tenacitate pentru a putea deslusi arta dantelei cu suveica, pasiune pe care o admir
abia acum, la regina Elisabeta (Diana Tocitu, Sinaia)
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- ASOCIATIA DE COLABORARE PENTRU
ARTA SI MESTESUGURI JAPONIA

Yusai

Shokoin

& TEAM

Echipa proiectului
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Muzeul se prezintd
Programul de activitdti educationale
al Complexului National Muzeal ASTRA
2013 - 2014

The Museum introduces itself
ASTRA National Museum Complex
Educational Activities Program.
2013 - 2014

Raluca loana ANDREI

Vizite tematice:

Din cultura si arta popoarelor lumii

Shilluk. Scrisoare despre Frang Binder

Curator §i fotograf despre Mogtenirea sdseasca

Cojocul din zona Stbinlui. Mdiestrie - Stil - Noblete

Lcoana intre chip si a-semanare

Grup tinta: elevii claselor primare, gimnaziale, liceeni, studenti.

VVVVYV

Expozitia de bazd — Din cultura si arta popoarelor lumii

* Coordonator educatie muzeald, pedagog muzeal; Complexul National Muzeal ASTRA;
raluca.andrei@muzeulastra.com; www.muzeulastra.ro  www.muzeulastra.com
www.facebook.com/pedagogie.muzeala
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Expozitia temporard — Cojocul din zona Sibinlui. Maiestrie - Stil - Noblete

Expozitia temporard — Spatinl de locuit... satul transilvanean
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Proiectii speciale:
» Teatru de Umbre: Greuceann si Povestea Morii
»  Satul de demult in Muzenl ASTRA
» Plimbare virtuald in Muzeul in aer liber
Grup tinta: elevii claselor primare si gimnaziale

Teatru de Umbre: spectacolul Greuceann

Teatru de papusi: Grezerele aproape faimos

Astronomie populard la Etno Tehno Parc
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Proiecte educationale

Portul popular traditional din Maramures si Tara Oagului
Tebnica traditionala a incondeierii ondlor

Povestea Morii

Motive decorative traditionale in ceramica romaneasca

VVVVY

Impreund in diversitate. Notiuni de istorie §i cultura a rromilor din
Romania
Grup tinta: elevii claselor primare §i gimnaziale

Povestea morii

Educatie pentru patrimonin

Alteliere practice:

Pictat icoane pe sticld

Modelat figurine din lut

Brodat

Confectionat pdpusi traditionale din ata
Confectionat bratar: innodate

Confectionat mdsti

Confectionat ornamente

Construit moara din mugen

Pictat pe lemn modele de gospodarii traditionale
Construit puzzle din lemn cu repregentarea gospodaritlor din muzeu
Grup tinta: elevii claselor primare §i gimnaziale.

VVVVVVVVVY
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Ateliere practice

Evenimente speciale
Teatrn de Umbre

Pregatire spectacol Grenceanu
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Saptamana Scoala Altfel. Program de activitati extrascolare
7 - 11 aprilie 2014

Confectionat suport ond incondeiate
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Sd stii mai multe,
sd fii mai bun
cu Muzeul ASTRA
(1 -5 aprilie 2013)

in cadrul cabinetului de educatie muzeald, aflat in Piata Mic, nr. 11,
se vor desfasura ateliere practice precum:

& Pictam si construim puzzle din lemn
# Construim moara din muzeu
4 Confectlonam suport pentru oua incondeiate
cf’ Pictam icoane pe sticla

La Muzeul de Etnografie Univeréali »Franz Binder”, Piata Mica, nr. 11,
se vor organiza vizite ghidate in expozitiile:

Din cultura si arta popoarelor lumii

,,Kagura Sarbatori si dansuri sacre in Japonia.

aer liber din Dumbrava Sibiului se vor desfiasura
vizite ghidate pe sectoare tematice:

@ Drumul Morii
~ Prelucrarea lemnulul, Traseul pivelor si Etno Tehno Parc
& Gospﬁdﬁru de olari si prelucrarea textilelor

Participarea ele
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Fii creativ en Mugenl ASTRA
Tabere pentru copii, tineri si adulti
iunie - septembrie 2014

Ateliere practice

Animad ASTRA!
Programul de animatii culturale al Muzeului ASTRA
iunie - septembrie 2014

Spectacole folclorice §i dansuri populare
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Ce oferim?

>

VVVVYV

v

vV VWV VV V V¥V

Programe educationale diverse si atractive, specifice fiecirei
categorii de varsta.

Metode educationale moderne, centrate pe elevi.

Personal de specialitate.

Sili de educatie muzeala.

Activitigi educationale in expozitii permanente §i temporare.
Invitatii la vernisaje.

Muzeul ASTRA vi agteapti, la sediul siu din Piata Micd nr.
11 st in Muzeul in aer liber din Dumbrava Sibiului, pentru
realizarea activitatilor educationale cu specific muzeal.
Programul se adreseazd atat elevilor din clasele primare si
gimnaziale, cat si liceenilor, studentilor si adultilor.

Perioada de desfisurare: 15 octombrie 2013 - 1 septembrie
2014.

Pot fi alese una sau mai multe teme din programe diferite.
Pentru inscrieri §i informatii vd asteptim la Departamentul
Marketing, Educatie Muzeali, Piata Mici, nr. 11.

Persoani de contact: Raluca Andrei - Pedagog muzeal.
raluca.andrei@muzeulastra.com; telefon: 0269 202 419,
Participarea la ateliere se face numai pe baza de programare.
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M

MUZEUL

ASTR‘A; Fii creativ cu

Muzeul ASTRA

> tabere de creatie pentru toate varstele,
in perioada iunie-septembrie 2013, in
Muzeul in aer liber din Dumbrava Sibiului

> serii de ateliere de 5 zile cu mesteri
priceputi in: , ~

ura traditionala pe lemn si
tesut si cusut traditional
rit, prelucrarea lemnul
-ealizarea de jucarii ecologice

» inscrieri la sediul Muzeului ASTRA,
prin email la adresa pr@muzeulastra.com
sau la telefon 0751 166 545.

Redescoperim impreund valorile traditiei www.muzeulastra.ro
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Tabara de crea;ie
FII CREATIV CU MUZEUL ASTRA!

iunie — septembrie 2013
Creativity Camp
BE CREATIVE WITH ASTRA MUSEUM!
June — September 2013

Irina-Eliza PENCIU"

Abstract: Starting with the summer of 2013, ASTRA Museum aimed at attracting
an increasingly large number of visitors to ASTRA Musenm of Traditional Folk
Civilization through artistic programs and recreational activities with an edncational
prrpose. The camps took place in the form of five-day workshops and the conrses were
given by folk craftsmen, specialized in: traditional painting on wood and glass, pottery
and clay modelling, weaving, sewing, and plaiting textile fibres, processing wood and
making ecological toys. At the end of the program Be creative with ASTRA Museum!,
all 309 participants received participation diplomas to confirm they have actively spent a
small part of 2013 summer holidays rediscovering together the values of their tradition at
ASTRA Museum through non-formal educational activities.

Keywords: Open-air museum, Be creative with ASTRA Museum!,
creativity camps, craftsmanship workshops, painting on glass/ on wood,
weaving, sewing, and plaiting textile fibres, pottery, clay modelling
making traditional-inspired toys, folk craftsmen.

Cuvinte cheie: Mugen! in aer liber, Fii creativ cu Mugen!
ASTRAY, tabere de creatie, ateliere mestesngarests, picturd pe sticld/ pe
lemn, tesut cusut impletit fire textile, oldrit modelat lut, confectionat
JHcdrii de inspiratie traditionald, mesteri populari.

In vara acestui an, Muzeul ASTRA si-a continuat demersul de
atragere a unui numdr cat mai mare de vizitatori in Muzeul Civilizatiei
Populare Traditionale ASTRA prin intermediul unor programe

" Muzeograf, Complexul National Muzeal ASTRA, Departamentul Marketing, Turism,
Educatie; e-mail: eliza.penciu@muzeulastra.com
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artistice §i activititi recreative cu scop educativ. Toti cel interesati sa
petreacd in mod cat mai placut zilele frumoase de vari, invitand unul
dintre mestesugurile traditionale, dezvoltandu-si creativitatea si
abilitdtile practice, au fost asteptati sd se inscrie la taberele de creatie
pentru toate varstele, organizate in perioada iunie-septembrie, in
Muzeul in aer liber din Dumbrava Sibiului.

Taberele s-au desfisurat sub forma unor serii de ateliere,
cursurile fiind sustinute de mesteri populari, priceputi in: picturd
traditionald pe lemn si pe sticld, oldrit $i modelare lut, tesut, cusut si
impletit fibre textile, prelucrarea lemnului si realizarea de jucirii
ecologice de inspiratie traditionald. Mesterii au fost secondati de un
formator atestat, iar cursurile s-au desfagurat pe baza unor programe
educationale propuse de acestia. Fiecare curs s-a derulat pe o
perioadd de cinci zile (nu neapdrat consecutive), cu minim patru ore
de lucru/zi, in baza unui program care a putut fi consultat in mass-
media, a fost postat pe site-ul si blogul Muzeului ASTRA
(www.muzeulastra.ro si www.muzeulastra.com), precum i la sediile
acestuia.

Participantii au dobandit cunostinte si aptitudini minimale de
lucru in domeniul mestesugului la care s-au inscris, iar la sfarsitul
fiecirui atelier au fost prezentate rezultatele, si anume, minim doui
obiecte finite pentru fiecare cursant, unul dintre acestea revenindu-i
,micului sau mai marelui mestesugar in devenire”, iar celalalt intrand
in gestiunea muzeului pentru completarea recuzitei programelor
educationale pe care acesta le deruleazi de-a lungul intregului an.
Astfel, Cabinetul de Pedagogie Muzeald s-a imbogitit cu ,,roadele”
muncite cu migali de citre participantii la atelierele mestesugirest,
precum §i cu programa cursurilor pentru fiecare dintre cele cinci
mestesuguri aprofundate.

Vom parcurge, in cele ce urmeazi, ,,cilitoria” selectivd, per
particular, a mestesugurilor traditionale urmatid de cursantii nostti,
orientande-ne asupra: obiectivelor generale si specifice ale atelierelor,
activititilor derulate si logisticii necesare pentru buna desfisurare si
intelegere a principiilor de lucru traditionale, valorizirii patrimoniului
imaterial si aptitudinilor dezvoltate la nivelul fiecirui individ, de
experimentare a unei activitati noi, utile, plicute, de cunoastere si de
constientizare a imensei mosteniri culturale transmise de inaintasi.
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Spre exemplificare, vi prezentim unul dintre atelierele
sustinute de un mester popular, in cadrul taberei, cel de picturd
traditionald pe sticld si pe lemn, care a debutat cu expunerea unor
icoane din colectiile Complexului National Muzeal ASTRA, inclusiv
prezentarea icoanelor aflate in bisericile din Muzeul in aer liber din
Dumbrava Sibiului.

S-a continuat cu prezentarea instrumentarului de lucru pentru
pictura pe sticld: culori tempera, creioane grafit, gumi de sters, marker,
tus de culoare neagri, pensule pentru culori de api, hartie, foitd de
aur, lac de bronz sau auriu, lac, diluant/spirt pentru curitat, burete si
pentru pictura pe lemn: lemn uscat de esentd moale (importanta este
»preparatia lemnului” prin aplicarea mai multor straturi de grund,
dupi care urmeazi stratul de culoare si, la final, stratul de protectie —
lac incolor), culori tempera, vopsele acrilice, vopsele de ulei, creioane
grafit, gumi de sters, pensule pentru culorile de ulei (de preferat cu
par natural), tifon sau panzi de in sau bumbac, clei de oase, foitd de
aut, lac de bronz sau auriu, lac, diluant/spirt pentru curitat. Apoi s-a
trecut la demonstratiile practice. Dupd operatiunile pregititoare,
cursantii au inceput activitatea propriu-zisi, pictura, pe sticld sau pe
lemn, in functie de optiunea fiecdruia, sub atenta supraveghere a
coordonatorului de atelier.

Obiectivele tuturor atelierelor taberei Fii creativ cu Musen!
ASTRA! au fost: promovarea patrimoniului cultural traditional prin
intermediul practicdrii picturii pe sticld si pe lemn, a oldritului si
modelirii lutului, a prelucririi lemnului, a tesutului la rdzboiul de
tesut, a cusutului si impletitului de fire textile si a confectiondrii de
jucdrii ecologice de inspiratie traditionald, dezvoltarea unor noi
abilititi, aptitudini §i competente in practicarea mestesugului
traditional, péstrarea §1 perpetuarea traditiilor prin intermediul
practicirii lui si punerea in valoare a patrimoniului traditional prin
stimularea si  revitalizarea mestesugurilor traditionale au fost
indeplinite.

Chiar daci cursantii au inceput timid descoperirea tainelor
fiecirui mestesug traditional, finalul fiecdrei tabere a dovedit atat
indeplinirea, cat §i asimilarea obiectivelor specifice prognozate de
acest proiect: utilizarea adecvatd a materialelor, a instrumentelor de
lucru si a unor tehnici specifice; proiectarea, confectionarea si
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evaluarea unor compozitii libere sau dupi model; formarea unei
optici favorabile in randul cursantilor fatd de valorile promovate prin
intermediul artei populare; aprecierea locului pe care cultura populari
autenticd il ocupd in cadrul culturii moderne; cresterea capacitatii de
comunicare §i exprimare artistici a grupului tintd prin promovarea §i
cunoagterea valorilor culturii populare traditionale si, nu in ultimul
rand, dezvoltarea abilititilor de comunicare si de interactiune intre
participantii taberelor de creatie din cadrul muzeaului.

Participarea s-a ficut pe bazi de inscriere preliminari, pentru
participantii minori fiind necesari semnarea unei declaratii din partea
unuia dintre pdrinti, in care se exprima acordul pentru inscrierea
minorului la unul sau mai multe cursuri, respectiv posibilitatea ca
Muzeul ASTRA si Asociagia ,Resurse Regionale”, al doilea
organizator al taberelor de creatie, sd solicite acordul pentru a utiliza,
in diverse materiale tipdrite, audio §i video, numele, prenumele,
localitatea de resedinti, precum si imaginea copilului.

La finalul intregului program Fii creativ cu Mugen! ASTRA!,
care a instruit 309 reprezentanti ai publicului nostru muzeal, cu varste
cuprinse intre 2 si 70 de ani, fiecdrui inviticel, fie el prescolar, elev,
student, tutore, périnte sau bunic i-a fost decernati o diplomi de
participare, drept atestare a petrecerii active a unei mici pdrti din
vacanta de vari 2013, incercind si redescopere valorile traditiei
impreuni cu Muzeul ASTRA prin activititi educationale non-
formale, avizate si supravegheate de un reprezentant-delegat din
partea Departamentului Marketing, Turism, Educatie din cadrul
Complexului National Muzeal ASTRA.
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Sesiunea
Marketingul i educatia in muzee
editia a IV-a

Sibiu, 2 - 3 octombrie 2013
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